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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 4. KW. 2023 R. STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 4.KW.2023 R.
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AG O RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2023r.
SA Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display),
marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisja regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich,

przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promoc;ji.



PROGNOZY DLA RYNKU REKLAMY W 2024 R.*
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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

FREKWENGJA W POLSKICH KINACH W 4. K. 2019-2023

2023
18,5 Koniec roku pod wptywem pierwszych przesuniec
14,8 repertuarowych wynikajacych ze strajku aktoréw i
11,9 13,5 scenarzystow.
2022
Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty
1,6 z limitem sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane
L 1
osoby zaszczepione), 1 marca zniesiono wszystkie
4 KW.2019 4. KW.2020 4 KW.2021 4. KW.2022 4. KW.2023 :
restrykcje.
FREKWENCJA W POLSKIGH KINACH W 2019-2023 2021

Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios
61,7

otwarta 21 maja (tydzierh wczesdniej niz

42.8 20,4 w przypadku sieci multipleksow -
29.0 Multikino i Cinema City). Do 13 czerwca limit
19,7 sprzedazy miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie do
m B
2020
2019 2020 2021 2022 2023 Administracyjne zamkniecie kin od 12 marca do 3

lipca oraz od 7 listopada do 20 maja 2021 r.

A Zrédto: Szacunku spétki
GO RASA Frekwencja w kinach: dane za 2019 oraz 2019 - dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2023 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filmow, dane rynkowe dotyczace sprzedazy biletow s3 szacunkami
grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.




WYNIKI GRUPY AGORA W 2023 R.: NAJWYZSZE PRZYCHODY W HISTORII

w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r| 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
rychody e ety o (3 @si =0 max| aass  ami  amoc  STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 2023 B.**
Sprzedaz ustug reklamowych 229,9 157,8 45,7% 703,7 511,9 37,5%
Sprzedaz biletdw do kin 68,3 58,0 17,8% 244,0 192,3 26,9%
Sprzedaz wydawnictw 39,4 38,6 2,1% 139,9 136,9 2,2% Pozostate; 9,0%
Sprzedaz barowa w kinach 37,7 30,8 22,4% 136,6 103,5 32,0% Dziatalnos¢ \
Sprzedaz gastronomiczna 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3% Lokale filmowa; 2,1% \
Przychody z dziatalnosci filmowej 16,6 8,0 107,5% 29,5 31,2 (5,4%) gastronomiczne;
Pozostata sprzedaz 34,5 27,5 25,5% 127,6 99,0 28,9% 3,0%
Koszty operacyjne netto, w tym: (403,8) (361,4) 11,7% (1379,7) (1177,9) 17,1% Wydawnictwa;
Ustugi obce (140,9) (107,2) 31,4% (479,0) (384,0) 24,7% 9,8% Ustugi
Wynagrodzenia i swiadczenia | | (121,5) (94,1) 29,1% (429,7) (365,4) 17,6% _ re":’“g”;’/""ei
towaréw i materiatow (39,9) (38,6) 3,4% (159,5) (140,8) 13,3% Bary ;"6';“““; i
Amortyzacja (43,1) (38,5) 11,9% (172,0) (158,1) 8,8% ’
Reprezentacja i reklama (31,3) (18,6) 68,3% (81,2) (57,7) 40,7%
Koszty restrukturyzacji (2) - (5,3) - - (5,3) - Bilety do kin;
Wynik ze sprzedazy nieruchomosci (3) (0,5) - - 1,0 - - 17,1%
Umorzenie pozyczki PFR (4) - - - - 14,1 -
. . 0 .
3\2,:?: zfe“raa';‘:f:e o _,fi? ((:;2)) o ff: (‘;‘j;’)’ 0% PRZYCHODY CYFROWE | INTERNETOWE GRUPY AGORA W LATACH 2019-2023**
marza EBIT (EBIT/Przychody) 7,8% (9,2%) 17,0p.p. 3,1% (5,8%) 8,9p.p. 408.2
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (6) 25,2 (36,9) - 16,0 (87,9) - 377,9 372,3 ?
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MSSF 16] (6) 5,8% (11,1%) 16,9p.p. 1,1% (7,9%) 9,0p.p. 305,2 304,5
EBITDA (9) 84,9 55,3 53,5% 224,6 139,3 61,2%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 19,4% 16,7% 2,7p.p. 15,8% 12,5% 3,3p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (6) 55,9 31,6 76,9% 116,7 48,5 140,6%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) [bez MSSF 16] (6) 12,8% 9,5% 3,3p.p. 8,2% 4,4% 3,8p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: 32,2 0,8 3925,0% 61,4 (47,4) - | | | |
Wycena udziatdw na dzien przejecia kontroli (8) 5,2 - - 53,1 - - 2019 2020 2021 2022 2023
Zysk/(strata) netto 50,9 (30,5) - 85,0 (105,7) -

Q G O RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw Grupy m
SA **dane spotki




ZDARZENIA JEDNORAZOWE | IGH WPLYW NA WYNIK BRUTTO GRUPY W 2023 R.*

A ZDARZENIA POZYTYWNE

4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ WYCENA UDZIAtOW NA DZIEN PRZEJECIA KONTROLI - GRUPA AGORA ‘ 5,2 53,1
‘ WYNIK NA SPRZEDAZY NIERUCHOMOSCI - FILM | KSIAZKA ORAZ GRUPA AGORA ‘ (0,5) 1,0 i i
‘ UMORZENIE POZYCZKI PFR - SEGMENT FILM | KSIAZKA ‘ - - - 141
B. ZDARZENIA NEGATYWNE 2023 2022
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ REZERWA NA DEMONTAZ NOSNIKOW - REKLAMA ZEWNETRZNA*** ‘ 6,1 8,2 - _
ODPISY AKTUALIZUJACE - PRASA, REKLAMﬁ ZEWNETRZNA, FILM | KSIAZKA, 75 8.0 47.2 46,0
INTERNET
‘ REZERWA NA NIESCIAGANE NALEZNOSCI - REKLAMA ZEWNETRZNA ‘ - - 11 11
‘ KOSZTY RESTRUKTURYZACIJI - PRASA, FILM | KSIAZKA ‘ - - 5,3 5,3
‘ WYPLATA JEDNORAZOWEGO DODATKU INFLACYJNEGO - GRUPA AGORA ‘ - - - 3,1
2023 2022
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ ZDARZENIA JEDNORAZOWE RAZEM (A-B)*** ‘ (8,9) 37,9 (53,6) (41,4)

AGO RA « Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r.
SA ** Odpisy aktualizujgce w 4. kw. 2023 roku uwzgledniaja: 7,3 min zt w segmencie Internet oraz 0,2 min zt w segmencie Reklama Zewnetrzna. Odpisy aktualizujgce w 2023 roku uwzgledniajg 7,3 min zt w segmencie Internet oraz 0,7 mIn zt w segmencie Film i Ksigzka. 07

*** Wptyw na wynik brutto Grupy Agora




FILM I KSIAZKA: REKORDOWE PRZYCHODY SEGMENTU W 4. KWARTALE

w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 172,9 140,2 23,3% 565,4 460,5 22,8%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 68,3 58,1 17,6% 244,0 192,4 26,8%
Przychody ze sprzedazy barowej 37,7 30,9 22,0% 136,6 103,6 31,9%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 14,7 10,1 45,5% 38,5 29,0 32,8%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 17,9 8,5 110,6% 32,5 33,9 (4,1%)
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 17,7 18,3 (3,3%) 53,7 51,4 4,5%
Koszty operacyjne netto, w tym (5): (150,5) (132,1) 13,9% (515,2) (449,7) 14,6%
Ustugi obce (4), (5) (63,4) (49,3) 28,6% (196,9) (166,8) 18,0%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (30,1) (21,7) 38,7% (97,8) (89,3) 9,5%
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartosc¢ sprzedanych

towaréw i materiatéw (23,5) (21,5) 9,3% (91,9) (78,7) 16,8%
Amortyzacja (5) (19,5) (20,6) (5,3%) (81,6) (82,6) (1,2%)
Reprezentacja i reklama (1) (9,2) (8,2) 12,2% (23,8) (25,1) (5,2%)
Strata ze sprzedazy nieruchomosci (6) (0,5) - - (0,5) - -
Koszty restrukturyzaciji (7) - (1,8) - - (1,8) -
Odpisy aktualizujgce (8) - (3,3) - (0,7) (2,2) (68,2%)
Umorzenie pozyczki PFR (9) - - - - 14,1 -
EBIT 22,4 8,1 176,5% 50,2 10,8 364,8%
marza EBIT 13,0% 5,8% 7,2p.p. 8,9% 2,3% 6,6p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 15,3 2,9 427,6% 27,8 (8,1) -
marza EBIT [bez MSSF 16] 8,8% 2,1% 6,7p.p. 4,9% (1,8%) 6,7p.p.
EBITDA (10) 41,9 32,0 30,9% 132,5 95,6 38,6%
marza EBITDA 24,2% 22,8% 1,4p.p. 23,4% 20,8% 2,6p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (10) 22,9 14,8 54,7% 59,9 29,8 101,0%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 13,2% 10,6% 2,6p.p. 10,6% 6,5% 4,1p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw segmentu Film i Ksiazka

4 wzrost wptywow segmentu, w rezultacie wyzszej sprzedazy biletéw, wzrostu cen
biletéw i produktow w barach kinowych, a takze wyzszych pozostatych kategorii
przychodéw oprocz Wydawnictwa Agora;

4 wzrost przychodow z dziatalnosci filmowej. Spotka NEXT FILM wprowadzita na
ekrany kin w tym okresie dwie nowe produkcje: malowang adaptacje powiesci
Wiadystawa Stanistawa Reymonta Chtopi w rezyserii DK Welchman i Hugh
Welchmana, a takze - wyswietlang w ramach pokazow przedpremierowych w
grudniu - nowg ekranizacje Akademii Pana Kleksa w rezyserii Macieja Kawulskiego;

4 wzrost kosztéw ustug obcych byt zwigzany gtéwnie z dziatalnoscig filmowg -
wyzsze byty koszty wynagrodzenia wyptacanego producentom filméw oraz z
dziatalnoscig kinowa - wyzsze byty koszty zakupu kopii filmowych i czynsze w
kinach;

4 wzrost wynagrodzen i Swiadczen, gtdwnie w dziatalnosci kinowej;

4 wzrost kosztow zuzycia materiatow i energii oraz wartosci sprzedanych towarow i
materiatdw w efekcie wyzszej sprzedazy barowej i dziatalnosci gastronomicznej;

4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy. Byto to zwigzane gtéwnie z wyzszymi
kosztami reklamy rozliczanej w barterze;

¥ nizsze byty koszty amortyzacji w dziatalnosci kinowej, dziatalnosci gastronomicznej
i Wydawnictwie Agora, a wyzsze w dziatalnosci filmowe;j.



FILM | KSIAZKA: DUZA POPULARNOSC FILMOW NEXT FILMU

REKORDOWA FREKWENCJA W 2023 ROKU M.IN. DZIEKI TZW. EFEKTOWI BARBENHEIMER™ SUKCES FILMU AKADEMIA PANA KLEKSA™

Numer 1 w Polsce w 1. kwartale 2024 r.
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SA ** BoxOffice.pl, dane za okres styczen-luty 2024 r.

***Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r
***¥Szacunki wfasne na podstawie danych z BoxOffice.pl.
***** Boxoffice Watch-Mojo, Luty 2024




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

w min zi 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 111,8 40,1 178,8% 307,4 116,0 165,0%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 101,9 30,7 231,9% 275,5 91,7 200,4%
Koszty operacyjne netto, w tym: (2), (3) (85,5) (34,6) 147,1% (258,8) (111,5) 132,1%
Ustugi obce (31,1) (13,6) 128,7% (101,0) (43,0) 134,9%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (26,2) (11,2) 136,0% (85,7) (40,0) 114,3%
Amortyzacja (4,5) (2,3) 95,7% (16,5) (8,8) 87,5%
Reprezentacja i reklama (2) (16,5) (5,4) 205,6% (39,0) (12,9) 202,3%
EBIT 26,3 5,5 378,2% 48,6 4,5 980,0%
marza EBIT 23,5% 13,7% 9,8p.p. 15,8% 3,9% 11,9p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 25,9 5,3 388,7% 47,3 3,7 1178,4%
marza EBIT [bez MSSF 16] 23,2% 13,2% 10,0p.p. 15,4% 3,2% 12,2p.p.
EBITDA 30,8 7,8 294,9% 65,1 13,3 389,5%
marza EBITDA 27,5% 19,5% 8,0p.p. 21,2% 11,5% 9,7p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] 28,8 6,8 323,5% 57,6 9,6 500,0%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 25,8% 17,0% 8,8p.p. 18,7% 8,3% 10,4p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Radio. Grupa Eurozet jest konsolidowana od 1 marca br..

4 wyzsze wptywy w zwigzku z konsolidacjg Grupy Eurozet;

4 wyzsze wptywy ze sprzedazy reklamy radiowej, takze w efekcie wprowadzenia
wspolnej oferty sprzedazowo-reklamowej;

4 wyzsze wptywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody
z reklam oraz z wyzszej sprzedazy subskrypcji Premium TOK FM;

4 wyzsze koszty ustug obcych ze wzgledu na konsolidacje Grupy Eurozet;

4 wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw, gtéwnie ze wzgledu na
konsolidacje Grupy Eurozet.;

4 wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie ze wzgledu na konsolidacje Grupy
Eurozet.




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

MALEJACA PRZEWAGA GRUPY RMF NAD GRUPA EUROZET W SEUCHALNOSCI**

37,1% 35 49
“ 1
EUROZET

m 2022 m 2023

NAJWYZSZA SEUCHALNOSC RADIA ZET 0D PRAWIE 10 LAT

Udziat w stuchalnosci Radia Zet w
okresie listopad 2023 - styczen

2024. Jest to najwyzszy udziat od
fali sierpien - pazdziernik 2014 r.

DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW TOK FM PREMIUM*

Pierwsze Radio Infurmacyjne

4. KW. 2022

+20,7%

4. KW. 2023

GRUPA EUROZET LIDEREM SEUCHALNOSCI W DUZYCH MIASTACH™**

343/314/

|

38,0%

I28 ,2%

41,3%

I25 4%

Powyzej 100 tys.

Powyzej 200 tys.
B EUROZET mRMF

Powyzej 500 tys.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH

w min zt 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmiany r/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 54,3 53,6 1,3% 211,8 209,2 1,2%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 27,3 26,8 1,9% 105,3 104,6 0,7%
w tym Gazeta Wyborcza 26,1 25,7 1,6% 100,1 99,7 0,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 16,4 16,1 1,9% 57,8 60,9 (5,1%)
w tym Gazeta Wyborcza 14,5 14,0 3,6% 52,1 54,9 (5,1%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 9,1 8,6 5,8% 37,0 32,8 12,8%
Koszty operacyjne netto, w tym: (2) (54,5) (106,0) (48,6%) (219,6) (280,7) (21,8%)
Zuzycu’e m'aterla’f(.)w,| energii oraz wartosc¢ sprzedanych (10,1) (12,2) (17,2%) (44.4) (44.4) )
towardw i materiatow
Ustugi obce (2) (14,3) (15,1) (5,3%) (59,2) (60,3) (1,8%)
Wynagrodzenia i Swiadczenia (24,4) (28,0) (12,9%) (93,0) (103,6) (10,2%)
Amortyzacja (2) (1,8) (3,1) (41,9%) (8,1) (11,4) (28,9%)
Reprezentacja i reklama (1) (2,8) (3,4) (17,6%) (9,9) (13,1) (24,4%)
Koszty restrukturyzacji (3) - (3,4) - - (3,4) -
Odpisy aktualizujace (4) - (43,4) - - (43,4) -
EBIT (0,2) (52,4) 99,6% (7,8) (71,5) 89,1%
marza EBIT (0,4%) (97,8%) 97,4p.p. (3,7%) (34,2%) 30,5p.p.
EBIT [bez MSSF 16] (0,2) (52,4) 99,6% (7,8) (71,5) 89,1%
marza EBIT [bez MSSF 16] (0,4%) (97,8%) 97,4p.p. (3,7%) (34,2%) 30,5p.p.
EBITDA 1,6 (5,9) - 0,3 (16,7) -
marza EBITDA 2,9% (11,0%) 13,9p.p. 0,1% (8,0%) 8,1p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] 1,6 (5,9) - 0,3 (16,7) -
marza EBITDA [bez MSSF 16] 2,9% (11,0%) 13,9p.p. 0,1% (8,0%) 8,1p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana.

4 wzrost przychodéw segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana, gtownie ze wzgledu na
wyzszg sprzedaz subskrypcji cyfrowych Wyborcza.pl;

4 wzrost przychodow ze sprzedazy wydawnictw, rosty wptywy ze sprzedazy
subskrypcji cyfrowych Wyborcza.pl przy spadajacych wptywach ze sprzedazy
papierowego wydania Gazety Wyborczej;

4 wzrost przychodéw ze sprzedazy reklam. Rosty przede wszystkim wptywy z reklam
internetowych Gazety Wyborczej przy jednoczesnym spadku wptywow z reklamy w
wydaniu papierowym;

¥ nizsze koszty operacyjne segmentu we wszystkich kategoriach;

¥ nizsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikéw m.in. ze wzgledu na
przeprowadzong pod koniec 2022 r. restrukturyzacje;

V¥ nizsze koszty amortyzacji z powodu zakonczenia okresu amortyzowania sie
projektéw rozwojowych Gazety Wyborczej uruchomionych we wczesniejszych
okresach;

V¥ nizsze koszty zuzycia materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towarow i
materiatéw, gtéwnie ze wzgledu na spadek cen papieru.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PLITYS. SZT.1 * UDZIAL WPLYWOW CYFROWYCH W PRZYCHODACH GAZETY WYBORLZE/[%)*
+3,7p.p.

303,7 303,3 47,0%

I I ] I

31.12.2022 31.12.2023 4. KW. 2022 4. KW. 2023

AGO RA *Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r.
SA




REKLAMA ZEWNETRZNA: NAJWYZSZE PRZYCHODY W HISTORII AMS

w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 60,1 52,2 15,1% 196,0 168,0 16,7%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 55,9 49,4 13,2% 183,7 159,4 15,2%
Razem koszty operacyjne, w tym: (1), (2) (56,3) (43,5) 29,4% (177,6) (156,2) 13,7%
Ustugi obce (1), (2) (22,8) (20,9) 9,1% (80,0) (72,8) 9,9%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (10,8) (8,5) 27,1% (38,8) (30,7) 26,4%
Zuzycie materiatdow i energii oraz wartos¢ sprzedanych

towardw i materiatow (1) (3,2) (2,2) 45,5% (10,7) (8,9) 20,2%
Amortyzacja (2) (9,7) (8,1) 19,8% (36,4) (37,3) (2,4%)
Reprezentacja i reklama (3,6) (1,6) 125,0% (6,4) (4,4) 45,5%
Odpisy aktualizujgce (3) (0,2) (0,4) (50,0%) - (0,3) -
EBIT (1), (2) 3,8 8,7 (56,3%) 18,4 11,8 55,9%
marza EBIT 6,3% 16,7% (10,4p.p.) 9,4% 7,0% 2,4p.p.
EBIT [bez MSSF 16] (1), (2) 2,4 8,0 (70,0%) 14,3 9,3 53,8%
marza EBIT [bez MSSF 16] 4,0% 15,3% (11,3p.p.) 7,3% 5,5% 1,8p.p.
EBITDA (1), (2), (3) 13,7 17,2 (20,3%) 54,8 49,4 10,9%
marza EBITDA 22,8% 33,0% (10,2p.p.) 28,0% 29,4% (1,4p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (1), (2), (3) 6,2 12,2 (49,2%) 29,2 30,3 (3,6%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 10,3% 23,4% (13,1p.p.) 14,9% 18,0% (3,1p.p.)

AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji
SA

4 wyzsze przychody reklamowe, w szczegdlnosci odnotowane na nosnikach typu
digital oraz billboard 18m?;

4 wzrost kosztow ustug obcych (gtéwnie kosztow utrzymania systemu i realizacji
kampanii) wynikajacy z rozwoju systemu Indoor oraz wzrostu obrotéw;

4 wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw to gtéwnie efekt
wzrostu zmiennego elementu wynagrodzen =za sprawg wyzszej realizacji
zaktadanych celéw sprzedazowych, a takze wzrostu wynagrodzen statych;

4 wzrost kosztow pozostatej dziatalnosci operacyjnej to efekt rekalkulacji rezerwy na
demontaze nosnikow reklamowych, co spowodowato koszt w wysokosci 6,2 min zt
w 4. kwartale 2023 r. oraz 8,2 mln zt w catym 2023 roku.




REKLAMA ZEWNETRZNA: REKORDOWE PRZYGHODY W 4. KWARTALE

DIGITAL

REKORDOWA SPRZEDAZ PRODUKTOW CYFROWYCH* ROZSZERZENIE OFERTY W OBSZARZE DIGITAL INDOOR

h

Z_oplaszomy
@
| ,
= Luncy)
0

Liczba galerii w ktorych
znajduja sie nosniki digital
indoor AMS

EKO
DALSZE ROZPOWSZECHNIANIE ROZWIAZAN EKO*

PROMENADA 0

A1 A

Dynamika wzrostu
przychodow zrealizowanych
na cyfrowych nosnikach 4.
kw. 2023 vs. 4. kw. 2022

EKO-wiat AMS na
terenie catego kraju

AGORA. >
SA




INTERNET: SPADEK RYNKU REKLAMY PROGRAMATYCZNE)

w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: (1) 44,3 53,6 (17,4%) 154,4 181,1 (14,7%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 40,3 49,6 (18,8%) 137,7 164,6 (16,3%)
Koszty operacyjne, w tym: (1), (2), (3) (49,1) (45,0) 9,1% (169,0) (169,6) (0,4%)
Ustugi obce (1), (2) (18,8) (21,9) (14,2%) (74,3) (87,6) (15,2%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia (14,5) (14,8) (2,0%) (58,1) (55,0) 5,6%
Amortyzacja (2,6) (2,9) (10,3%) (11,5) (11,9) (3,4%)
Reprezentacja i reklama (1) (5,6) (4,4) 27,3% (16,1) (13,0) 23,8%
Odpisy aktualizujgce (3) (7,3) (0,1) ) (7,3) (0,1) )

EBIT (4,8) 8,6 . (14,6) 11,5 .
marza EBIT (10,8%) 16,0% (26,8p.p.) (9,5%) 6,4% (15,9p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] (4,8) 8,6 - (14,6) 11,5 -
marza EBIT [bez MSSF 16] (10,8%) 16,0% (26,8p.p.) (9,5%) 6,4% (15,9p.p.)
EBITDA 51 11,6 (56,0%) 4,2 23,5 (82,1%)
marza EBITDA 11,5% 21,6% (10,1p.p.) 2,7% 13,0% (10,3p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] 5,0 11,6 (56,9%) 4,1 23,5 (82,6%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 11,3% 21,6% (10,3p.p.) 2,7% 13,0% (10,3p.p.)

AGORA.

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

v spadek przychodéw reklamowych spétki Yieldbird, w efekcie zmian wynikajacych z
rozwijania wspotpracy w modelu SaaS i ograniczenia sprzedazy ustug reklamowych;

v spadek przychodow pionu Gazeta.pl =z powodu nizszych wptywow
programatycznych oraz nizszej reklamy direct, przy jednoczesnie wyzszych
przychodach z reklamy e-commerce;

4 wyzsze koszty operacyjne segmentu. Istotny wptyw na wzrost kosztow
operacyjnych segmentu miaty jednorazowe zdarzenia rozpoznane w czwartym
kwartale 2023 r. zwigzane z odpisem z tytutu utraty wartosci aktywow HRIlink sp. z
0.0. i wartosci niematerialnych spotki Goldenline Sp. z 0.0.;

¥ nizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w
spotce Yieldbird. Wyzsze byty w pionie Gazeta.pl;

v spadek kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow to efekt nizszego
zatrudnienia w grupie HRIlink i Yieldbird. Koszty wynagrodzen i Swiadczeh w
Gazeta.pl byty wyzsze w omawianym okresie;

4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy ze wzgledu na wyzsze naktady promocyjne
w Gazeta.pl.




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: GRUPA

AGORA.

BENE Realizacja procesu reorganizacji, ktory
docelowo ma zostac zakonczony 1
kwietnia br.

S Wowczas wybrane obszary biznesowe
rozpoczng dziatalnos¢ w ramach
osobnych spoétek w petni zaleznych od
Agora S.A.,

KIERUNEK: r6znorodnosc¢ i autonomia
bizneséw oraz wdrozenie nowego modelu
operacyjnego z uwzglednieniem
samodzielnosci biznesow.

* Wynik EBITDA bez wptywu standardu MSSF 16

%

O,

Al

Wzrost kapitalizacji spotki na przestrzeni
2023 r. o niemal 135%, a od publikacji
Kierunkow strategicznych (26 kwietnia
ur.) do konca 2023 roku o ponad 58%.

KIERUNEK: wzrost wartosci dla
akcjonariuszy.

Wzrost wartosci EBITDA* 0 140,6% w

porownaniu z 2022 r. do kwoty 116,7 min
zt.

KIERUNEK: Osiggniecie w 2026 r.

EBITDA* na poziomie minimum 200 min
zt.




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: SEGMENTY

%

AGORA.

g

RADIO

Zmalat dystans w udziale stuchalnosci
pomiedzy Grupa Eurozet a Grupa RMF
z11,7 do 9,2 p.p.

Wzrost udziatu w stuchalnosci Grupy z
25,5% do 26,2% r/r.

KIERUNEK: lider rynku radiowego w
Polsce

Wzrost liczby subskrybentow TOK
Premium z 20,7 do 38,5 tys.

KIERUNEK: lider rynku cyfrowego
audio

=

c®

FILM | KSIAZKA

Sptata 1/3 zadtuzenia sieci Helios.

%

KIERUNEK: sptata kredytow i pozyczek
zaciagnietych na potrzeby utrzymania
dziatalnosci w okresie pandemii do konca 2025
r.

Wieksza liczba sal kinowych w koncepcie
Helios Dream. Wzrost z 6% w 2022 r. na 8% w
2023 r. udziatu w ogdlnej liczbie sal.

KIERUNEK: osiggniecie 10% udziatu sal Helios
Dream

L)

|| -

REKLAMA ZEWNETRZNA

Wozrost przychodéw reklamowych na
poziomie 15,2%.

KIERUNEK: utrzymanie pozycji lidera OOH

SN Podwojenie przychodéw DOOH, 2-krotnie
wieksza dynamika wzrostu niz rynek w
Polsce.

KIERUNEK: nowe formaty dostosowane do
zmieniajacych sie trendow




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: SEGMENTY

AGORA.

PRASA CYFROWA
| DRUKOWANA

W2zrost ARPU o niemal 8% oraz wzrost
przychodow cyfrowych o ponad 4%.

Wozrost przychoddw ze sprzedazy tresci
cyfrowych o 5%

KIERUNEK: umocnienie pozycji lidera
subskrypcji i przychodéw cyfrowych

Rozpoczecie procesu restrukturyzaciji,
ktora powinna mie¢ pozytywny wptyw na
osiggniecie samowystarczalnosci

KIERUNEK: poprawa efektywnosci modelu
biznesowego

9

INTERNET

GAZETA.PL

4. Miejsce Agory wsrod wydawcow portali
horyzontalnych z 18,5 min RU na koniec
2023 roku.

KIERUNEK: TOP 3 internetowych grup
mediowych w Polsce

Skupienie sie na jakosci i innowacyjnosci
tresci dziennikarskich oraz na obecnosci na
platformach spotecznosciowych.

KIERUNEK: lider Innowacyjnych
projektow dziennikarskich oraz
nowoczesne medium multiplatformowe

YIELDBIRD

Konsekwentny rozwoj autorskich
rozwigzan technologicznych opartych o
machine learning i Al. Obecnie nowy
biznes ma charakter w petni SaaS-owy.
W 2023 r. przychody Saa$S stanowity
niemal % przychodow netto, +151% vs.
2022r.

Wolniejsze od zatozen strategicznych
wyniki sprzedazy nowych produktow.

KIERUNEK: rozwaéj produktow
technologicznych dostarczanych w modelu
Saa$




PODSUMOWANIE STRATEGII ESG

AGORA.

il

000

Osiagniecie niemal 15% redukcji emisji CO2 (w
zakresach 1+2 market-based)

Istotny spadek wskaznika Glass Ceiling Ratio
(wskaznik obrazujacy rownosc¢ szans w awansie i
rozwoju)

Rozpoczecie dziatan na rzecz celéw zwigzanych z
mitygacjg negatywnego wptywu na srodowisko,
rowniez w tancuchu dostaw oraz procesie
tworzenia strategii roznorodnosci dla catej Grupy
Agora.

AGORA SPOEKA SWIADOMA KLIMATYCZNIE

grupa medialna

AGORA.

Z TYTULEM

SPOLKI SWIADOMEJ
KLIMATYCZNIE 2023

CLIMATE CRISIS
AWARENESS




GRUPA
sa  MEDIALNA

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

Kontakt:
(@ investor@agora.pl
(@ press@agora.pl

@ @Agora_SA
@ linkedin.com/company/agora-sa

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spoétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte s bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spétki i s zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiggniete w

przysztosci wyniki beda w sposoéb istotny réznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spétki.

AGORA.



LALAGZNIKI



WYNIKI GRUPY AGORA W 2023 R.

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r| 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r| 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmiany r/r| 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 438,1 331,0 32,4% 1424,3 1113,1 28,0% 438,1 331,0 32,4% 1424,3 1113,1 28,0%
Sprzedaz ustug reklamowych 229,9 157,8 45,7% 703,7 511,9 37,5% 229,9 157,8 45,7% 703,7 511,9 37,5%
Sprzedaz biletow do kin 68,3 58,0 17,8% 2440 192,3 26,9% 68,3 58,0 17,8% 2440 192,3 26,9%
Sprzedaz wydawnictw 394 38,6 2,1% 139,9 136,9 2,2% 394 38,6 2,1% 139,9 136,9 2,2%
Sprzedaz barowa w kinach 37,7 30,8 22,4% 136,6 103,5 32,0% 37,7 30,8 22,4% 136,6 103,5 32,0%
Sprzedaz gastronomiczna 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3% 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3%
Przychody z dziatalnosci filmowe;j 16,6 8,0 107,5% 29,5 31,2 (5,4%) 16,6 8,0 107,5% 29,5 31,2 (5,4%)
Pozostata sprzedaz 34,5 27,5 25,5% 127,6 99,0 28,9% 34,5 27,5 25,5% 127,6 99,0 28,9%
Koszty operacyjne netto, w tym: (403,8) (361,4) 11,7% (1379,7) (1177,9) 17,1% (412,9) (367,9) 12,2% (1 408,3) (1201,0) 17,3%
Ustugi obce (140,9) (107,2) 31,4% (479,0) (384,0) 24,7% (167,6) (130,6) 28,3% (583,4) (472,7) 23,4%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (121,5) (94,1) 29,1% (429,7) (365,4) 17,6% (121,5) (94,1) 29,1% (429,7) (365,4) 17,6%
sprzedanych towarow | materiatéw (39,9) (38,6) 3,4% (159,5) (140,8) 13,3% (39,9) (38,6) 3,4% (159,5) (140,8) 13,3%
Amortyzacja (43,1) (38,5) 11,9% (172,0) (158,1) 8,8% (23,2) (21,3) 8,9% (92,7) (90,4) 2,5%
Reprezentacja i reklama (31,3) (18,6) 68,3% (81,2) (57,7) 40,7% (31,3) (18,6) 68,3% (81,2) (57,7) 40,7%
Koszty restrukturyzacji (2) - (5,3) - - (5,3) - : (5,3) - - (5,3) -
Wynik ze sprzedazy nieruchomosci (3) (0,5) - - 1,0 - - (0,5) - - 1,0 - -
Umorzenie pozyczki PFR (4) - - - - 14,1 - - - - - 14,1 -
Odpisy aktualizujgce (5) (7,5) (47,2) (84,1%) (8,0) (46,0) (82,6%) (7,5) (47,2) (84,1%) (8,0) (46,0) (82,6%)
Wynik operacyijny - EBIT 34,3 (30,4) - 44,6 (64,8) - 25,2 (36,9) - 16,0 (87,9) -
marza EBIT (EBIT/Przychody) 7,8% (9,2%) 17,0p.p. 3,1% (5,8%) 8,9p.p. 5,8% (11,1%) 16,9p.p. 1,1% (7,9%) 9,0p.p.
EBITDA (9) 84,9 55,3 53,5% 224,6 139,3 61,2% 55,9 31,6 76,9% 116,7 48,5 140,6%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 19,4% 16,7% 2,7p.p. 15,8% 12,5% 3,3p.p. 12,8% 9,5% 3,3p.p. 8,2% 4,4% 3,8p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: 32,2 0,8 3925,0% 61,4 (47,4) - 9,8 (12,5) - 53,5 (12,7) -
Aktualizacja wyceny opcji put (7) 7,0 (9,3) - 9,5 (3,3) -

Wycena udziatdw na dzien przejecia kontroli (8 5,2 - - 53,1 - - 5,2 - - 53,1 - -
Zysk/(strata) netto 50,9 (30,5) - 85,0 (105,7) - 25,6 (46,6) - 55,6 (96,3) -

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2023 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca br.
(1) poszczegdine pozycje przychodow ze sprzedaZy, poza przychodami ze sprzedaZy biletow, barowej w kinach oraz sprzedaZy gastronomicznej, zawieraja przychody ze sprzedaZy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmoweyj (funkcjonujacych w ramach segmentu Film i Ksigzka);

(2) dotyczy kosztow zwolnier grupowych przeprowadzonych w segmentach Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz Film i Ksigzka w czwartym kwartale 2022 r.;
(3) podana kwota dotyczy zysku ze sprzedaZy prawa wtasnosci budynkow oraz gruntow pofoZonych przy ul. Towarowej w Tychach sprzedanych w trzecim kwartale 2023 r. oraz straty ze sprzedaZy prawa wtasnosci gruntow w Biatymstoku sprzedanych w czwartym kwartale 2023 r;
(4) podana kwota dotyczy umorzenia czesci poZyczki preferencyjnej udzielonych Helios S.A. w 2022 r. w ramach Programu Rzgdowego - Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla DuZych Firm;

(5) podana kwota w 2023 r obejmuje odpis aktualizujacy z tytutu utraty wartosci firmy spotki HRlink Sp. z o.o., wartosci niematerialnych spotki Goldenline Sp. z o.o. oraz odpisy aktualizujgce wartosc rzeczowych aktywow trwatych w spotkach Step Inside Sp. z o.o0. i AMS S.A., w 2022 r zawiera gfownie odpis
aktualizujgcy wartosc firmy przypisang do segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz odpisy aktualizujace z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych w spotkach Helios S.A. i AMS S.A.;

(6) wartosc wyniku operacyjnego EBIT, EBITDA oraz straty netto z wyfaczeniem wptywu Miedzynarodowego Standardu Sprawozdawczosci Finansowej nr 16 Leasing;
(7) dotyczy aktualizacji wyceny zobowigzan z tytutu opcji put przyznanych akcjonariuszom/udziatowcom niekontrolujagcym Helios S.A., Video OOH Sp. z o.o. oraz HRlink Sp. z o.o0.;
(8) wycena udziatow na dzien przejecia kontroli dotyczy transakcji przejecia kontroli nad grupa Eurozet konsolidowana metoda pefng od 1 marca 2023 r.;

(9) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uZytkowania aktywow.



FILM | KSIAZKA

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r | 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 172,9 140,2 23,3% 565,4 460,5 22,8% 172,9 140,2 23,3% 565,4 460,5 22,8%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 68,3 58,1 17,6% 244,0 192,4 26,8% 68,3 58,1 17,6% 244,0 192,4 26,8%
Przychody ze sprzedazy barowej 37,7 30,9 22,0% 136,6 103,6 31,9% 37,7 30,9 22,0% 136,6 103,6 31,9%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 14,7 10,1 45,5% 38,5 29,0 32,8% 14,7 10,1 45,5% 38,5 29,0 32,8%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3% 11,7 10,3 13,6% 43,0 38,3 12,3%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 17,9 8,5 110,6% 32,5 33,9 (4,1%) 17,9 8,5 110,6% 32,5 33,9 (4,1%)
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 17,7 18,3 (3,3%) 53,7 51,4 4,5% 17,7 18,3 (3,3%) 53,7 51,4 4,5%
Koszty operacyjne netto (5): (150,5) (132,1) 13,9% (515,2) (449,7) 14,6% (157,6) (137,3) 14,8% (537,6) (468,6) 14,7%
EBIT 22,4 8,1 176,5% 50,2 10,8 364,8% 15,3 2,9 427,6% 27,8 (8,1) -
marza EBIT 13,0% 5,8% 7,2p.p. 8,9% 2,3% 6,6p.p. 8,8% 2,1% 6,7p.p. 4,9% (1,8%) 6,7p.p.
EBITDA (10) 41,9 32,0 30,9% 132,5 95,6 38,6% 22,9 14,8 54,7% 59,9 29,8 101,0%
marza EBITDA 24,2% 22,8% 1,4p.p. 23,4% 20,8% 2,6p.p. 13,2% 10,6% 2,6p.p. 10,6% 6,5% 4,1p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2023 r.

(1)
2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
(8)

(9)

podane kwoty nie zawierajg przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

podane kwoty obejmujg sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z o.o.;

podane kwoty obejmujg gfownie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaty oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spotkg Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.0.;

dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziafow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byly w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone;

podana kwota dotyczy straty z tytutu sprzedaZy przez Helios S.A. gruntow w Biatymstoku;

podana kwota dotyczy restrukturyzacji w Helios S.A.;

pozycja odpisy aktualizujgce obejmuje w okresie styczen - grudzien 2023 r. odpis wartosci aktywow trwatych spotki Step Inside Sp. z o.0. natomiast w czwartym kwartale 2022 r. obejmuje odpis wartosci aktywow trwatych Helios S.A. w zwigzku z utratg ich wartosci w wysokosci 3,3 min zt

oraz dodatkowo w catym 2022 r. obejmuje odwrocenie odpisu wartosci aktywow trwatych spotki Helios S.A. w wysokosci 1,7 min zt dokonanego w 2021 r. oraz odpis wartosci aktywow trwatych Helios S.A. w wysokosci 0,6 min zt:

podana kwota dotyczy umorzenia czesci poZyczki preferencyjnej udzielonej spotfce Helios S.A. w 2022 r. w ramach Programu Rzadowego - Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla DuZych Firm;

(10) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwatych.



RADIO ORAZ PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

RADIO

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r | 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r|1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 111,8 40,1 178,8% 307,4 116,0 165,0% 111,8 40,1 178,8% 307,4 116,0 165,0%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 101,9 30,7 231,9% 275,5 91,7 200,4% 101,9 30,7 231,9% 275,5 91,7 200,4%
Koszty operacyjne netto: (2), (3) (85,5) (34,6) 147,1% (258,8) (111,5) 132,1% (85,9) (34,8) 146,8% (260,1) (112,3) 131,6%
EBIT 26,3 5,5 378,2% 48,6 4,5 980,0% 25,9 53 388,7% 47,3 3,7 1178,4%
marza EBIT 23,5% 13,7% 9,8p.p. 15,8% 3,9% 11,9p.p. 23,2% 13,2% 10,0p.p. 15,4% 3,2% 12,2p.p.
EBITDA 30,8 7,8 294,9% 65,1 13,3 389,5% 28,8 6,8 323,5% 57,6 9,6 500,0%

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2023 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca br.
(1) przychody ze sprzedaZy reklam obejmujg sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawieraja przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.

(3) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie bytly w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio  przeksztafcone.

PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmianyr/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmianyr/r | 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmianyr/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 54,3 53,6 1,3% 211,8 209,2 1,2% 54,3 53,6 1,3% 211,8 209,2 1,2%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 27,3 26,8 1,9% 105,3 104,6 0,7% 27,3 26,8 1,9% 105,3 104,6 0,7%

w tym Gazeta Wyborcza 26,1 25,7 1,6% 100,1 99,7 0,4% 26,1 25,7 1,6% 100,1 99,7 0,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 16,4 16,1 1,9% 57,8 60,9 (5,1%) 16,4 16,1 1,9% 57,8 60,9 (5,1%)

w tym Gazeta Wyborcza 14,5 14,0 3,6% 52,1 54,9 (5,1%) 14,5 14,0 3,6% 52,1 54,9 (5,1%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 9,1 8,6 5,8% 37,0 32,8 12,8% 9,1 8,6 5,8% 37,0 32,8 12,8%
Koszty operacyjne netto, w tym: (2) (54,5) (106,0) (48,6%) (219,6) (280,7) (21,8%) (54,5) (106,0) (48,6%) (219,6) (280,7) (21,8%)
Koszty restrukturyzacji (3) - (3,4) - - (3,4) - - (3,4) - - (3,4) -
Odpisy aktualizujace (4) - (43,4) - - (43,4) - - (43,4) - - (43,4) -
EBIT (0,2) (52,4) 99,6% (7,8) (71,5) 89,1% (0,2) (52,4) 99,6% (7,8) (71,5) 89,1%
marza EBIT (0,4%) (97,8%) 97,4p.p. (3,7%) (34,2%) 30,5p.p. (0,4%) (97,8%) 97,4p.p. (3,7%) (34,2%) 30,5p.p.
EBITDA 1,6 (5,9) - 0,3 (16,7) - 1,6 (5,9) - 0,3 (16,7) -
marza EBITDA 2,9% (11,0%) 13,9p.p. 0,1% (8,0%) 8,1p.p. 2,9% (11,0%) 13,9p.p. 0,1% (8,0%) 8,1p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2023 r.
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy rozZnymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztafcone;

(3) podane kwoty zawierajg koszty rezerwy zwigzanej z restrukturyzacja dziatalnosci w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana;

(4) podane kwoty zawierajg odpisy z tytutu aktualizacji wartosci aktywow.



REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

REKLAMA ZEWNETRZNA

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2023 r.

(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacyi;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie bytly w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone;

(3) podane kwoty zawierajg odwrocenia odpisow z tytutu utraty wartosci aktywow trwatych uwzgledniane w wyliczeniu wskaznika EBITDA;

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zi 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r]1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r| 4.kw.2023 4.kw.2022 % zmiany r/r]1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 60,1 52,2 15,1% 196,0 168,0 16,7% 60,1 52,2 15,1% 196,0 168,0 16,7%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 55,9 49,4 13,2% 183,7 159,4 15,2% 55,9 49,4 13,2% 183,7 159,4 15,2%
Razem koszty operacyjne, w tym: (1), (2) (56,3) (43,5) 29,4% (177,6) (156,2) 13,7% (57,7) (44,2) 30,5% (181,7) (158,7) 14,5%
EBIT (1), (2) 3,8 8,7 (56,3%) 18,4 11,8 55,9% 2,4 8,0 (70,0%) 14,3 9,3 53,8%
marza EBIT 6,3% 16,7% (10,4p.p.) 9,4% 7,0% 2,4p.p. 4,0% 15,3% (11,3p.p.) 7,3% 5,5% 1,8p.p.
EBITDA (1), (2), (3) 13,7 17,2 (20,3%) 54,8 49,4 10,9% 6,2 12,2 (49,2%) 29,2 30,3 (3,6%)
marza EBITDA 22,8% 33,0% (10,2p.p.) 28,0% 29,4% (1,4p.p.) 10,3% 23,4% (13,1p.p.) 14,9% 18,0% (3,1p.p.)

INTERNET

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmiany r/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r | 4.kw.2023  4.kw.2022 % zmiany r/r | 1-4.kw.2023 1-4.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: (1) 44,3 53,6 (17,4%) 154,4 181,1 (14,7%) 44,3 53,6 (17,4%) 154,4 181,1 (14,7%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych 40,3 49,6 (18,8%) 137,7 164,6 (16,3%) 40,3 49,6 (18,8%) 137,7 164,6 (16,3%)
(1)

Koszty operacyjne, w tym: (1), (2), (3) (49,1) (45,0) 9,1% (169,0) (169,6) (0,4%) (49,3) (45,0) 9,6% (169,2) (169,6) (0,2%)
EBIT (4,8) 8,6 - (14,6) 11,5 - (4,8) 8,6 . (14,6) 11,5 -
marza EBIT (10,8%) 16,0% (26,8p.p.) (9,5%) 6,4% (15,9p.p.) (10,8%) 16,0% (26,8p.p.) (9,5%) 6,4% (15,9p.p.)
EBITDA 5,0 11,6 (56,9%) 4,2 23,5 (82,6%) 51 11,6 (56,0%) 4,1 23,5 (82,1%)
marza EBITDA 11,3% 21,6%  (10,3p.p.) 2,7% 13,0% (10,3p.p.) 11,5% 21,6%  (10,1p.p.) 2,7% 130%  (10,3p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2023 r.

(1) podane kwoty nie zawieraja pefnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane
uwzgledniaja rowniez eliminacje wzajemnej sprzedazZy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.o., Yieldbird Sp. z o.0. oraz grupa HRIink;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztafcone;

(3) podane kwoty zawierajg odpis z tytutu utraty wartosci aktywow HRIink Sp. z o.o. i wartosci niematerialnych spotki Goldenline Sp. z o.o.
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