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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 3.KW. 2023 R. STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 3.KW.2023 R.
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AG O RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2023r.
SA Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display),
marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisja regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich,

przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promoc;ji.



UTRZYMANIE PROGNOZY RYNKU REKLAMY W 2023 R.*
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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

FREKWENGJA W POLSKICH KINACH W 3. KW. 2019-2023
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FREKWENGJA W POLSKICH KINACH W 1-3. KW. 2019-2023
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AG O RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2023 r.
SA

Frekwencja w kinach: dane za 3 kw. 2019 oraz 1-3 kw. 2019 - dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2023 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikow swoich filmoéw, dane rynkowe dotyczace sprzedazy biletéw sa

36,8
] l

1-3 KW. 2022 1-3 KW. 2023

szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.

2022

Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty

z limitem sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane
osoby zaszczepione), 1 marca zniesiono
wszystkie restrykcje.

2021

Kina zamkniete do 20 maja. Siec kin Helios
otwarta 21 maja (tydzien wczesniej niz

w przypadku sieci multiplekséw -

Multikino i Cinema City). Do 13 czerwca limit
sprzedazy miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie
do 75%.

2020

Administracyjne zamkniecie kin od 12 marca
do 3 lipca oraz od 7 listopada do 20 maja
2021 .




WYNIKI GRUPY AGORA W 3. KW. 2023 R.

w min zt* 3.kw.2023 3.kw.2022 % zmiany r/r| 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 363,5 267,2 36,0% 986,2 782,1 26,1%
Sprzedaz ustug reklamowych 167,7 119,9 39,9% 473,8 354,1 33,8%
Sprzedaz biletow do kin 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8%
Sprzedaz wydawnictw 33,1 32,1 3,1% 100,5 98,3 2,2%
Sprzedaz barowa w kinach 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0%
Sprzedaz gastronomiczna 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8%
Przychody z dziatalnosci filmowej 4,3 4,5 (4,4%) 12,9 23,2 (44,4%)
Pozostata sprzedaz 35,4 25,4 39,4% 93,1 71,5 30,2%
Koszty operacyjne netto, w tym: (348,9) (267,1) 30,6% (975,9) (816,5) 19,5%
Ustugi obce (125,1) (95,2) 31,4% (338,1) (276,8) 22,1%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (106,3) (89,5) 18,8% (308,2) (271,3) 13,6%
toWaréw i materiatow 7 (41,3) (36,4) 13,5% (119,6) (102,2) 17,0%
Amortyzacja (44,1) (40,2) 9,7% (128,9) (119,6) 7,8%
Reprezentacja i reklama (19,2) (13,3) 44,4% (49,9) (39,1) 27,6%
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci (2) 1,5 - - 1,5 - -
Umorzenie pozyczki PFR (3) - 141 - - 14,1 -
Odpisy aktualizujgce (4) (0,5) - - (0,5) 1,2 -
Wynik operacyjny - EBIT 14,6 0,1 14 500,0% 10,3 (34,4) -
marza EBIT (EBIT/Przychody) 4,0% - 4,0p.p. 1,0% (4,4%) 5,4p.p.
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (5) 7,9 (6,0) - (9,2) (51,0) 82,0%
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MSSF 16] (5) 2,2% (2,2%) 4,4p.p. (0,9%) (6,5%) 5,6p.p.
EBITDA (8) 59,2 40,3 46,9% 139,7 84,0 66,3%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 16,3% 15,1% 1,2p.p. 14,2% 10,7% 3,5p.p.
EBITDA (5) [bez MSSF 16] 32,1 17,0 88,8% 60,8 16,9 259,8%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) [bez MSSF 16] (5) 8,8% 6,4% 2,4p.p. 6,2% 2,2% 4,0p.p.
Zysk/(strata) netto (13,1) (24,5) 46,5% 34,1 (75,2) -

AGORA.

**dane spotki

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw Grupy

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 3. KW. 2023 R.**
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FILM | KSIAZKA: REKORDOWE PRZYCHODY KIN

w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r]1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 152,3 110,8 37,5% 392,5 320,3 22,5%
Przychody ze sprzedazy biletow do kina 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8%
Przychody ze sprzedazy barowej 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 8,7 7,9 10,1% 23,8 18,9 25,9%
Przychody z dziatalno$ci gastronomiczne;j (2) 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 4,8 4,8 - 14,6 25,4 (42,5%)
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 11,4 10,5 8,6% 36,0 33,1 88%
Koszty operacyjne netto, w tym (5): (134,1) (98,5) 36,1% (364,7) (317,6) 14,8%
Ustugi obce (4), (5) (51,5) (39,3) 31,0% (133,5) (117,5) 13,6%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (24,4) (22,4) 8,9% (67,7) (67,6) 0,1%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartosc¢ sprzedanych

towardow i materiatéw (25,4) (21,0) 21,0% (68,4) (57,2) 19,6%
Amortyzacja (5) (20,5) (20,8) (1,4%) (62,1) (62,0) 0,2%
Reprezentacja i reklama (1) (5,7) (5,5) 3,6% (14,6) (16,9) (13,6%)
Odpisy aktualizujgce (6) (0,7) - - (0,7) 1,1 -
Umorzenie pozyczki PFR (7) - 14,1 - - 14,1 -
EBIT 18,2 12,3 48,0% 27,8 2,7 929,6%
marza EBIT 12,0% 11,1% 0,9p.p. 7,1% 0,8% 6,3p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 13,0 7,2 80,6% 12,5 (11,0) -
marza EBIT [bez MISSF 16] 85% 6,5% 2,0p.p. 3,2% (3,4%) 6,6p.p.
EBITDA (8) 39,4 33,1 19,0% 90,6 63,6 42,5%
marza EBITDA 25,9% 29,9% (4,0p.p.) 23,1% 19,9% 3,2p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (8) 21,7 16,2 34,0% 37,0 15,0 146,7%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 14,2% 14,6% (0,4p.p.) 9,4% 4,7% 4,7p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw segmentu Film i Ksiazka

4 wzrost wptywdéw segmentu, w rezultacie wzrostu cen biletéw i produktéw w barach
kinowych, a takze wyzszych pozostatych kategorii przychodow;

4 wyzsze przychody z dziatalnosci gastronomicznej dzieki wzbogaceniu oferty sieci
Pasibus i towarzyszacym temu dziataniom promocyjnym;

= utrzymanie przychodéw z dziatalnosci filmowej na tym samym poziomie. Spotka NEXT
FILM wprowadzita na ekrany kin w trzecim kwartale 2023 r. dwie nowe produkcje:
Tesciowie 2 w rezyserii Kaliny Alabrudzinskiej oraz Doppelgdnger. Sobowtor w rezyserii
Jana Holoubka;

4 wzrost kosztow ustug obcych byt zwigzany gtownie z dziatalnoscia kinowa, przede
wszystkim z wyzszymi kosztami zakupu kopii filmowych;

4 wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen, gtéwnie w dziatalnosci kinowej;

4 wzrost kosztow zuzycia materiatdw i energii oraz wartosci sprzedanych towarow i
materiatow w efekcie wyzszej sprzedazy barowej;

4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy. Wyzsze byty koszty reklamy w dziatalnosci
filmowej, natomiast nizsze w dziatalnosci kinowej i Wydawnictwie Agora;

v spadek kosztéw amortyzacji segmentu. Nizsze byty koszty amortyzacji w dziatalnosci
kinowej, a wyzsze w dziatalnosci filmowej i gastronomiczne;j.




FILM | KSIAZKA: WPEYW EFEKTU BARBENHEIMER

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY SEGMENTU FILM I KSIAZKA W 3. KW. 2023 R.* |
NAJWAZNIEJSZE PREMIERY 4. KW. 2023 R ***

Pozostata sprzedaz;
2,8%
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3,2% }
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Premiera: Premiera:

B Reklamy w kinach;
5,7%

Premiera:
® Bary w kinach; 26,2%

REKORDOWA FREKWENCJA W 3. KW. DZIEKI TZW. EFEKTOWI BARBENHEIMER™*

widzow obejrzato w Polsce filmy
Barbie oraz Oppenheimer****

Premiera: Premiera:

AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r.
SA ** Dane spotki

*** BoxOffice.pl/
***¥Szacunki spotki na podstawie danych z BoxOffice.p/



RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r]1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 75,5 25,6 194,9% 195,6 75,9 157,7%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 66,8 20,3 229,1% 173,6 61,0 184,6%
Koszty operacyjne netto, w tym: (68,7) (25,6) 168,4% (173,3) (76,9) 125,4%
Ustugi obce (26,9) (9,8) 174,5% (69,9) (29,4) 137,8%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (21,8) (9,3) 134,4% (59,5) (28,9) 105,9%
Amortyzacja (4,5) (2,1) 114,3% (12,0) (6,5) 84,6%
Reprezentacja i reklama (2) (10,5) (2,7) 288,9% (22,5) (7,5) 200,0%
EBIT 6,8 - - 22,3 (1,0) -
marza EBIT 9,0% - 9,0p.p. 11,4% (1,3%) 12,7p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 6,5 (0,2) - 21,4 (1,6) -
marza EBIT [bez MSSF 16] 8,6% (0,8%) 9,4p.p. 10,9% (2,1%) 13,0p.p.
EBITDA 11,3 2,1 438,1% 34,3 5,5 523,6%
marza EBITDA 15,0% 82% 6,8p.p. 17,5% 7,.2% 10,3p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] 9,3 1,3 615,4% 28,8 2,8 928,6%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 12,3% 5,1% 7,2p.p. 14,7% 3,7% 11,0p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Radio. Grupa Eurozet jest konsolidowana od 1 marca br..

4 wyzsze wptywy w zwigzku z konsolidacjg Grupy Eurozet;

4 wyzsze wptywy ze sprzedazy reklamy radiowej, takze w efekcie
wprowadzenia wspolnej oferty sprzedazowo-reklamowej;

4 wyzsze wptywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody
z reklam oraz wyzszej sprzedazy subskrypcji Premium TOK FM;

4 wyzsze koszty ustug obcych ze wzgledu na konsolidacje Grupy Eurozet;

4 wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow, gtéwnie ze
wzgledu na konsolidacje Grupy Eurozet.;

4 wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtownie ze wzgledu na konsolidacje
Grupy Eurozet.




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

MALEJACA ROZNICA GRUPY RMF NAD GRUPA EUROZET W SEUCHALNOSCI** DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW TOK FM PREMIUM*
+23,4%
37,6%
3. KW. 2022 3. KW. 2023

GRUPA EUROZET LIDEREM SEUCHALNOSCI W DUZYCH MIASTACH™**

40,9%
35,1% 50 994 38,5%
27,9% 24,9%
RMF EUROZET
m 3. KW. 2022 = 3.KW. 2023 Powyzej 100 tys. Powyzej 200 tys. Powyzej 500 tys.

® EUROZET mRMF

AGORA. iz
SA **Badanie ,Radio Track - udziat w stuchalnosci za okres lipiec- wrzesiern 2023 r”., Pazdziernik 2023 r




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH

w min zt * 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r|1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 56,4 55,0 2,5% 157,5 155,6 1,2%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,3 26,0 1,2% 78,0 77,8 0,3%

w tym Gazeta Wyborcza 24,9 24,7 0,8% 74,0 74,0 -
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 15,3 16,1 (5,0%) 41,4 44,8 (7,6%)

w tym Gazeta Wyborcza 14,1 14,8 (4,7%) 37,6 40,9 (8,1%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 8,8 8,1 8,6% 27,9 24,2 15,3%
Koszty operacyjne netto, w tym (2): (55,9) (62,8) (11,0%) (165,1) (174,7) (5,5%)
fss:::z\:vn?::;a;:ﬁi:\;;;nergu oraz wartosc sprzedanych (10,4) (113) (8,0%) (34,3) (32.2) 6.5%
Ustugi obce (2) (18,4) (18,8) (2,1%) (44,9) (45,2) (0,7%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia (21,6) (25,1) (13,9%) (68,6) (75,6) (9,3%)
Amortyzacja (2) (1,9) (2,9) (34,5%) (6,3) (8,3) (24,1%)
Reprezentacja i reklama (1) (1,9) (3,3) (42,4%) (7,1) (9,7) (26,8%)
EBIT 0,5 (7,8) - (7,6) (19,1) 60,2%
marza EBIT 0,9% (14,2%) 15,1p.p. (4,8%) (12,3%) 7,5p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 0,5 (7,8) - (7,6) (19,1) 60,2%
marza EBIT [bez MSSF 16] 0,9% (14,2%) 15,1p.p. (4,8%) (12,3%) 7,5p.p.
EBITDA 2,4 (4,9) - (1,3) (10,8) 88,0%
marza EBITDA 4,3% (8,9%) 13,2p.p. (0,8%) (6,9%) 6,1p.p.
EBITDA 2,4 (4,9) - (1,3) (10,8) 88,0%
marza EBITDA 4,3% (89%)  13.2p.p. (0,8%) (6,9%) 6,1p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana.

4 wzrost przychodéw segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana, gtownie ze wzgledu na
wyzszg sprzedaz ustug poligraficznych, subskrypcji cyfrowych Wyborcza.pl oraz w
wyniku organizacji festiwali muzycznych;

4 wzrost przychodow ze sprzedazy wydawnictw, rosty wptywy ze sprzedazy subskrypcji
cyfrowych Wyborcza.pl przy spadajacych wptywach ze sprzedazy papierowego wydania
Gazety Wyborczej;

v spadek przychodéw ze sprzedazy reklam w zaréwno papierowym, jak i internetowym
wydaniu Gazety Wyborczej;

¥ nizsze koszty operacyjne segmentu we wszystkich kategoriach;

V¥ nizsze koszty wynagrodzen i sSwiadczen na rzecz pracownikdéw m.in. ze wzgledu na
przeprowadzong pod koniec 2022 r. restrukturyzacje;

¥ nizsze koszty amortyzacji z powodu zakonczenia okresu amortyzowania sie projektéow
rozwojowych Gazety Wyborczej uruchomionych we wczesniejszych okresach;

V¥ nizsze koszty reprezentacji i reklamy z powodu przesuniecia w czasie dziatan
promocyjnych Gazety Wyborczej;

¥ nizsze koszty ustug obcych. Spadek ten to gtéwnie efekt zmniejszenia obcigzen
kosztami za najem powierzchni biurowej i IT. Dodatkowo, na wzrost tej pozycji wptynety
ustugi zwigzane z organizacjg festiwali;

¥ nizsze koszty zuzycia materiatdbw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towarow i
materiatow, gtéwnie ze wzgledu na spadek cen papieru.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH
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AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. m
SA




REKLAMA ZEWNETRZNA: REKORDOWE PRZYGHODY W 3. KWARTALE

w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r|1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 46,7 38,8 20,4% 135,9 115,8 17,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 43,0 36,7 17,2% 127,8 110,0 16,2%
Razem koszty operacyjne, w tym (1), (2): (42,8) (36,5) 17,3% (121,3) (112,7) 7,6%
Ustugi obce (1), (2) (19,3) (17,1) 12,9% (57,2) (51,9) 10,2%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (10,8) (7,6) 42,1% (28,0) (22,2) 26,1%
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych

towardéw i materiatow (1) (2,5) (2,2) 13,6% (7,5) (6,7) 11,9%
Amortyzacja (2) (9,5) (9,8) (3,1%) (26,7) (29,2) (8,6%)
Reprezentacja i reklama (1,0) (1,0) - (2,8) (2,8) -

Odpisy aktualizujgce (3) 0,2 0,1 100,0% 0,2 0,1 100,0%
EBIT (1), (2) 3,9 2,3 69,6% 14,6 3,1 371,0%
marza EBIT 8,4% 5,9% 2,5p.p. 10,7% 2,7% 8,0p.p.

EBIT [bez MSSF 16] (1), (2) 2,8 1,6 75,0% 11,9 1,3 815,4%
marza EBIT [bez MSSF 16] 6,0% 4,1% 1,9p.p. 8,8% 1,1% 7,7p.p.

EBITDA (1), (2), (3) 13,2 12,0 10,0% 41,1 32,2 27,6%
marza EBITDA 28,3% 30,9% (2,6p.p.) 30,2% 27,8% 2,4p.p.

EBITDA [bez MSSF 16] (1), (2), (3) 6,4 7,1 (9,9%) 23,0 18,1 27,1%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 13,7% 18,3% (4,6p.p.) 16,9% 15,6% 1,3p.p.

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

4 wyzsze przychody reklamowe, w szczegdlnosci odnotowane na nosnikach typu
digital, billboard 18m?, backlight oraz city transport;

4 wzrost kosztéw ustug obcych (gtéwnie kosztéw utrzymania systemu i realizacji
kampanii) wynikajacy z rozwoju systemu Indoor oraz wzrostu obrotéw;

4 wyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikéw to gtéwnie
efekt wzrostu zmiennego elementu wynagrodzen za sprawg wyzszej realizacji
zaktadanych celéw sprzedazowych.




REKLAMA ZEWNETRZNA: REKORDOWE PRZYGHODY W 3. KWARTALE

DIGITAL MEBLE MIEJSKIE
REKORDOWA SPRZEDAZ PRODUKTOW CYFROWYCH* DALSZE ROZPOWSZECHNIANIE ROZWIAZAN EKO* PRZEDtUZENIE UMOWY WE WROCLAWIU
Na: przestrzeni 3. kwartatu oddano do uzytku setng eko-wiate Przedtuzenie umowy na obstuge ponad 200 wiat we

AMS w Polsce. Wroctawiu do lipca 2025 r.
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na cyfrowych nosnikach 3.
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EKO-wiat AMS na
terenie catego kraju

AGORA. =
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INTERNET: SPADEK RYNKU REKLAMY PROGRAMATYCGZNE)

w min zt 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r | 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym (1): 34,9 40,7 (14,3%) 110,1 127,5 (13,6%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 30,6 36,8 (16,8%) 97,4 115,0 (15,3%)
Koszty operacyjne, w tym (1), (2): (39,1) (39,9) (2,0%) (119,9) (124,6) (3,8%)
Ustugi obce (2) (17,5) (20,0) (12,5%) (55,5) (65,7) (15,5%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia (14,6) (13,7) 6,6% (43,6) (40,2) 8,5%
Amortyzacja (2) (2,9) (3,0) (3,3%) (8,9) (9,0) (1,1%)
Reprezentacja i reklama (1) (3,9) (2,7) 44,4% (10,5) (8,6) 22,1%
EBIT (4,2) 0,8 ) (9,8) 2,9 ]
marza EBIT (12,0%) 20%  (14,0p.p.) (8,9%) 2,3% (11,2p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] (412) 0,8 - (918) 2,9 -
marza EBIT [bez MSSF 16] (12,0%) 2,0% (14,0p.p.) (8,9%) 2,3% (11,2p.p.)
EBITDA (1,3) 3,8 ] (0,9) 11,9 ]
marza EBITDA (3,7%) 9,3% (13,0p.p.) (0,8%) 9,3% (10,1p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (1,3) 3,8 i (0,9) 11,9 -
marza EBITDA [bez MSSF 16] (3,7%) 9,3% (13,0p.p.) (0,8%) 9,3% (10,1p.p.)

AGORA.

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 3. kw. 2023 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

¥ nizsze przychody segmentu, gtownie w efekcie nizszych wptywéw w Yieldbird;

v spadek przychoddéw reklamowych spoétki Yieldbird, w efekcie zmian wynikajacych z
rozwijania wspotpracy w modelu SaaS i ograniczenia sprzedazy ustug reklamowych;

v spadek przychodéw pionu Gazeta.pl z powodu nizszych wptywoéw programatycznych,

V¥ nizsze koszty operacyjne segmentu w rezultacie ograniczenia wydatkow, w
szczegolnosci ustug obcych, przy jednoczesnym wzroscie wynagrodzen oraz kosztow
reprezentacji i reklamy;

¥ nizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w spotce
Yieldbird. Wyzsze byty w pionie Gazeta.pl;

4 wzrost kosztow wynagrodzen i sSwiadczen na rzecz pracownikow to efekt wyzszego
zatrudnienia oraz wzrostu wynagrodzen statych i kosztéw zlecen w Gazeta.pl;

4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy ze wzgledu na wyzsze naktady promocyjne w
Gazeta.pl.




GRUPA
sa  MEDIALNA

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

Kontakt:
(@ investor@agora.pl
(@ press@agora.pl

@ @Agora_SA
@ linkedin.com/company/agora-sa

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegélnych slajdach nie przedstawiaja petnej ani spojnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte s bowiem na biezacej wiedzy, sSwiadomosci lub pogladach Zarzadu Spétki i s zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiggniete w

przysztosci wyniki beda w sposoéb istotny réznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spétki.

AGORA.



LALAGZNIKI



WYNIKI GRUPY AGORA W 3. KW. 2023 R.

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt* 3.kw.2023 3.kw.2022 % zmiany r/r| 1-3.kw.2023  1-3.kw.2022 % zmiany r/r | 3.kw.2023 3.kw.2022 % zmiany r/r | 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 363,5 267,2 36,0% 986,2 782,1 26,1% 363,5 267,2 36,0% 986,2 782,1 26,1%
Sprzedaz ustug reklamowych 167,7 119,9 39,9% 473,8 354,1 33,8% 167,7 119,9 39,9% 473,8 354,1 33,8%
Sprzedaz biletéw do kin 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8% 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8%
Sprzedaz wydawnictw 33,1 32,1 3,1% 100,5 98,3 2,2% 33,1 32,1 3,1% 100,5 98,3 2,2%
Sprzedaz barowa w kinach 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0% 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0%
Sprzedaz gastronomiczna 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8% 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8%
Przychody z dziatalnosci filmowej 4,3 4,5 (4,4%) 12,9 23,2 (44,4%) 4,3 4,5 (4,4%) 12,9 23,2 (44,4%)
Pozostata sprzedaz 35,4 25,4 39,4% 93,1 71,5 30,2% 35,4 25,4 39,4% 93,1 71,5 30,2%
Koszty operacyjne netto, w tym: (348,9) (267,1) 30,6% (975,9) (816,5) 19,5% (355,6) (273,2) 30,2% (995,4) (833,1) 19,5%
Ustugi obce (125,1) (95,2) 31,4% (338,1) (276,8) 22,1% (151,6) (118,0) 28,5% (415,8) (342,1) 21,5%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (106,3) (89,5) 18,8% (308,2) (271,3) 13,6% (106,3) (89,5) 18,8% (308,2) (271,3) 13,6%
sprieda nych towardéw i materiatéw (41,3) (36,4) 13,5% (119,6) (102,2) 17,0% (41,3) (36,4) 13,5% (119,6) (102,2) 17,0%
Amortyzacja (44,1) (40,2) 9,7% (128,9) (119,6) 7,8% (23,7) (23,0) 3,0% (69,5) (69,1) 0,6%
Reprezentacja i reklama (19,2) (13,3) 44,4% (49,9) (39,1) 27,6% (19,2) (13,3) 44,4% (49,9) (39,1) 27,6%
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci (2) 1,5 - - 1,5 - - 1,5 - - 1,5 -
Umorzenie pozyczki PFR (3) - 14,1 - - 14,1 - - 14,1 - - 14,1 -
Odpisy aktualizujace (4) (0,5) - - (0,5) 1,2 - (0,5) - - (0,5) 1,2 -
Wynik operacyjny - EBIT 14,6 0,1 14 500,0% 10,3 (34,4) - 7,9 (6,0) - (9,2) (51,0) 82,0%
marza EBIT (EBIT/Przychody) 4,0% - 4,0p.p. 1,0% (4,4%) 5,4p.p. 2,2% (2,2%) 4,4p.p. (0,9%) (6,5%) 5,6p.p.
EBITDA (8) 59,2 40,3 46,9% 139,7 84,0 66,3% 32,1 17,0 88,8% 60,8 16,9 259,8%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 16,3% 15,1% 1,2p.p. 14,2% 10,7% 3,5p.p. 8,8% 6,4% 2,4p.p. 6,2% 2,2% 4,0p.p.
Aktualizacja wyceny opcji put (6) - - - 2,5 6,0 (58,3%) - - - 2,5 6,0 (58,3%)
Wycena udziatdw na dzien przejecia kontroli ) ] ) 479 ] ] ) ] ] 479 ] ]
(7)

Zysk/(strata) netto (13,1) (24,5) 46,5% 34,1 (75,2) - 4,7 (7,3) - 30,0 (49,7) -

Zrodto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca br.
(1) poszczegdine pozycje przychodow ze sprzedaZy, poza przychodami ze sprzedaZy biletow i barowej w kinach oraz sprzedaZy gastronomicznej, zawieraja przychody ze sprzedaZy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujacych w ramach segmentu Film i KsigZka);

(2) podana kwota dotyczy zysku ze sprzedaZy prawa wtasnosci budynkow oraz gruntow pofoZonych przy ul. Towarowej w Tychach, zaprezentowanych w bilansie skonsolidowanym Grupy na 30 czerwca 2023 r. jako aktywa trwafte przeznaczone do sprzedaZy;

(3) podana kwota dotyczy umorzenia czesci poZyczki preferencyjnej udzielonej spotce Helios S.A. w 2022 r. w ramach Programu Rzgdowego - Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla DuZych Firm;

(4) podana kwota w 2023 r. obejmuje odpis aktualizujacy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych w Step Inside Sp. z o.0., w 2022 r. dotyczy gfownie odwrocenia odpisu aktualizujgcego z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych Helios S.A.;

(5) wartosc wyniku operacyjnego EBIT i EBITDA z wyftaczeniem wptywu Miedzynarodowego Standardu Sprawozdawczosci Finansowej nr 16 Leasing;

(6) dotyczy aktualizacji wyceny zobowigzan z tytutu opcji put przyznanych akcjonariuszom/udziatowcom niekontrolujagcym Helios S.A., Video OOH Sp. z o.o0. oraz HRlink Sp. z o.o.;

(7) wycena udziatow na dzien przejecia kontroli dotyczy transakcji przejecia kontroli nad grupa Eurozet konsolidowana metoda pefng od 1 marca 2023 r. (dodatkowe informacje dotyczgce transakcji zawarto w nocie 12 do skroconego srodrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego);

(8) wskaZnik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uZytkowania aktywow.



FILM | KSIAZKA

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r |1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r | 3.kw.2023 3.kw.2022 % zmiany r/r | 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 152,3 110,8 37,5% 392,5 320,3 22,5% 152,3 110,8 37,5% 392,5 320,3 22,5%
Przychody ze sprzedazy biletow do kina 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8% 71,6 47,9 49,5% 175,7 134,3 30,8%
Przychody ze sprzedazy barowe;j 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0% 39,9 27,3 46,2% 98,9 72,7 36,0%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 8,7 7,9 10,1% 23,8 18,9 25,9% 8,7 7,9 10,1% 23,8 18,9 25,9%
Przychody z dziatalno$ci gastronomicznej (2) 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8% 11,5 10,1 13,9% 31,3 28,0 11,8%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 4,8 4,8 - 14,6 25,4 (42,5%) 4,8 4,8 - 14,6 25,4 (42,5%)
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 11,4 10,5 8,6% 36,0 33,1 8,8% 11,4 10,5 8,6% 36,0 33,1 8,8%
Koszty operacyjne netto (5): (134,1) (98,5) 36,1% (364,7) (317,6) 14,8% (139,3) (103,6) 34,5% (380,0) (331,3) 14,7%
EBIT 18,2 12,3 48,0% 27,8 2,7 929,6% 13,0 7,2 80,6% 12,5 (11,0) -
marza EBIT 12,0% 11,1% 0,9p.p. 7,1% 0,8% 6,3p.p. 85% 6,5% 2,0p.p. 3,2% (3,4%) 6,6p.p.
EBITDA (8) 39,4 33,1 19,0% 90,6 63,6 42,5% 21,7 16,2 34,0% 37,0 15,0 146,7%
marza EBITDA 25,9% 29,9% (4,0p.p.) 23,1% 19,9% 3,2p.p. 14,2% 14,6% (0,4p.p.) 9,4% 4,7% 4,7p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r.

(1) podane kwoty nie zawieraja przychodow i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacyi:
(2) podane kwoty obejmujg sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z o.0.;

(3) podane kwoty obejmujg gtownie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

(4) przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostatly oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spotka Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.0.;

(5) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztafcone;

(6) pozycja odpisy aktualizujgce obejmuje w trzecim kwartale i w okresie styczeri - wrzesieri 2023 r. odpis wartosci aktywow trwatych spotki Step Inside Sp. z o.0. natomiast w okresie styczeri - wrzesieri 2022 r. obejmuje odwrocenie odpisu wartosci aktywow trwatych spotki Helios S.A. w
wysokosci 1,7 min zt dokonanego w 2021 r. oraz odpis wartosci aktywow trwatych Helios S.A. w wysokosci 0,6 min zt:

(7) podana kwota dotyczy umorzenia czesci poZyczki preferencyjnej udzielonej spofce Helios S.A. w 2022 r. w ramach Programu Rzagdowego - Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla DuZych Firm;

(8) wskaZnik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwatych.



RADIO ORAZ PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

RADIO

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r|1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmianyr/r | 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r |1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 75,5 25,6 194,9% 195,6 75,9 157,7% 75,5 25,6 194,9% 195,6 75,9 157,7%
Przychody ze sprzedazy reklamy (1), (2) 66,8 20,3 229,1% 173,6 61,0 184,6% 66,8 20,3 229,1% 173,6 61,0 184,6%
Koszty operacyjne netto, w tym (2), (3): (68,7) (25,6) 168,4% (173,3) (76,9) 125,4% (69,0) (25,8) 167,4% (174,2) (77,5) 124,8%
EBIT 6,8 - - 22,3 (1,0) - (0,2) - 21,4 (1,6) -
marza EBIT 9,0% - 9,0p.p. 11,4% (1,3%) 12,7p.p. 8,6% (0,8%) 9,4p.p. 10,9% (2,1%) 13,0p.p.
EBITDA 11,3 2,1 438,1% 34,3 5,5 523,6% 615,4% 28,8 2,8 928,6%
marza EBITDA 15,0% 82% 6,8p.p. 17,5% 7,2% 10,3p.p. 12,3% 51% 7,2p.p. 14,7% 3,7% 11,0p.p.

Zrodto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca br.

(1) przychody ze sprzedaZy reklam obejmujg sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;
(2) podane kwoty nie zawierajg przychodow i petfnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy (fedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.

(3) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatfow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostatly odpowiednio przeksztafcone.

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt * 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r |1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r | 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r| 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 56,4 55,0 2,5% 157,5 155,6 1,2% 56,4 55,0 2,5% 157,5 155,6 1,2%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,3 26,0 1,2% 78,0 77,8 0,3% 26,3 26,0 1,2% 78,0 77,8 0,3%
w tym Gazeta Wyborcza 24,9 24,7 0,8% 74,0 74,0 - 24,9 24,7 0,8% 74,0 74,0 -
Przychody ze sprzedazy (1) 15,3 16,1 (5,0%) 41,4 44,8 (7,6%) 15,3 16,1 (5,0%) 41,4 44,8 (7,6%)
w tym Gazeta Wyborcza 14,1 14,8 (4,7%) 37,6 40,9 (8,1%) 14,1 14,8 (4,7%) 37,6 40,9 (8,1%)
Przychody ze sprzedazy ustug 8,8 8,1 8,6% 27,9 24,2 15,3% 8,8 8,1 8,6% 27,9 24,2 15,3%
Koszty operacyjne netto (2): (55,9) (62,8) (11,0%) (165,1) (174,7) (5,5%) (55,9) (62,8) (11,0%) (165,1) (174,7) (5,5%)
EBIT 0,5 (7,8) - (7,6) (19,1) 60,2% 0,5 (7,8) - (7,6) (19,1) 60,2%
marza EBIT 0,9% (14,2%) 15,1p.p. (4,8%) (12,3%) 7,5p.p. 0,9% (14,2%) 15,1p.p. (4,8%) (12,3%) 7,5p.p.
EBITDA 2,4 (4,9) - (1,3) (10,8) 88,0% 2,4 (,9) - (1,3) (10,8) 88,0%
marza EBITDA 4,3% (8,9%) 13,2p.p. (0,8%) (6,9%) 6,1p.p. 4,3% (8,9%) 13,2p.p. (0,8%) (6,9%) 6,1p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r.
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i petfnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie bytly w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostatly odpowiednio przeksztatcone.



REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

REKLAMA ZEWNETRZNA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r|1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmianyr/r | 3.kw.2023 3.kw.2022 % zmiany r/r]1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 46,7 38,8 20,4% 135,9 115,8 17,4% 46,7 38,8 20,4% 135,9 115,8 17,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 43,0 36,7 17,2% 127,8 110,0 16,2% 43,0 36,7 17,2% 127,8 110,0 16,2%
Razem koszty operacyjne, w tym (1), (2): (42,8) (36,5) 17,3% (121,3) (112,7) 7,6% (43,9) (37,2) 18,0% (124,0) (114,5) 8,3%
EBIT (1), (2) 3,9 2,3 69,6% 14,6 3,1 371,0% 2,8 1,6 75,0% 11,9 1,3 815,4%
marza EBIT 8,4% 5,9% 2,5p.p. 10,7% 2,7% 8,0p.p. 6,0% 4,1% 1,9p.p. 8,8% 1,1% 7,7p.p.
EBITDA (1), (2), (3) 13,2 12,0 10,0% 41,1 32,2 27,6% 6,4 7,1 (9,9%) 23,0 18,1 27,1%
marza EBITDA 28,3% 30,9% (2,6p.p.) 30,2% 27,8% 2,4p.p. 13,7% 18,3% (4,6p.p.) 16,9% 15,6% 1,3p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r.
(1) podane kwoty nie zawieraja przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocgji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostaty odpowiednio przeksztafcone;

(3) podane kwoty zawierajg odwrocenia odpisow z tytutu utraty wartosci aktywow trwatych uwzgledniane w wyliczeniu wskaznika EBITDA;

INTERNET

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt* 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r | 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmianyr/r | 3.kw.2023  3.kw.2022 % zmiany r/r| 1-3.kw.2023 1-3.kw.2022 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym (1): 34,9 40,7 (14,3%) 110,1 127,5 (13,6%) 34,9 40,7 (14,3%) 110,1 127,5 (13,6%)
Przychody ze sprzedazy reklam 30,6 36,8 (16,8%) 97,4 115,0 (15,3%) 30,6 36,8 (16,8%) 97,4 115,0 (15,3%)
internetowych (1)

Koszty operacyjne, w tym (1), (2): (39,1) (39,9) (2,0%) (119,9) (124,6) (3,8%) (39,1) (39,9) (2,0%) (119,9) (124,6) (3,8%)
EBIT (4,2) 0,8 i (9,8) 2,9 - (4,2) 0,8 i (9,8) 2,9 -
marza EBIT (12,0%) 2,0% (14’0p'p') (8,9%) 2,3% (11,2p.p.) (12,0%) 2,0% (14,OP.P-) (8,9%) 2,3% (11,2p.p.)
EBITDA (1,3) 3,8 i (0,9) 11,9 _ (1,3) 3,8 _ (0,9) 11,9 -
marza EBITDA (3,7%) 9,3% (13,0p.p.) (0,8%) 9,3% (10,1p.p.) (3,7%) 9,3% (13,0p.p.) (0,8%) 9,3% (10,1p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 3. kw. 2023 r.
(1) podane kwoty nie zawieraja pefnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane
uwzgledniaja rowniez eliminacje wzajemnej sprzedaZy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z o.0. oraz grupa HRIink;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; w poprzednich latach koszty te nie byty w tak istotnym zakresie alokowane do segmentow biznesowych; dane porownawcze zostatly odpowiednio przeksztafcone.
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