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OTOCZENIE RYNKOWE

AGORA.

Frekwencja w polskich kinach Dynamika wydatkow na reklame w 2. kw. 2018 r.

i %
§ *8,0% zmiana % r/r
<
w min IS
17,2 17,3 1400,0
16,3
153 1>6 1200,0
’ I
12,7
4 11,8 1000,0
800,0 |
600,0
400,0
200,0
0,0
dzienniki czasopisma outdoor radio telewizja  internet kino
1.kw. 2.kw. 3.kw. 4.kw.

¥8,0% ¥7,5% 43,5% 49,0% 48,0% 413,0% ¥6,0%
2016 = 2017 m2018

Dynamika rynku reklamy w Polsce a PKB Struktura rynku reklamy w 2. kw. 2018 r.
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Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 r. liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starcom (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy
graficznej (display), ingu w i h i ych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Starcom); telewizja zawiera przychody zwiqzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazar ich, przychody zwic z
nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalnos¢ danych. Dane dotyczq reklam i ogfoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino).

*wartos¢ PKB i wo (GUS ikuje szybki szacunek PKB za 2. kw. 2018 14.08.2018r.).
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ZMIANA SZACUNKU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W POLSCE

AGORA. —
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B B Aktualne szacunki zmiany wartosci wydatkow na reklame w 2018 r.
. . - . i3 Szacunki zmiany wartosci wydatkéw na reklame w 2018 r. z dn. 8.03.2018 r.
¢ Dynamika zmian wartosci wydatkow na rynku reklamy w 2017 r. - y Y ¢
Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ ( ) liczba iotéw raportujqcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy 4
graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz przychody z reklamy wideo. Telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazan ich oraz hod) i z i duktu, nie zawiera iast kwot z i lub innymi

formami promocji.



WYNIKI FINANSOWE GRUPY AGORA W 2. KWARTALE 2018 R.

min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 % zmianyr/r (| 1.pot.2018 1.pot.2017 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy netto® 258,3 282,7 (8,6%) 536,3 583,7 (8,1%)
Sprzedaz ustug reklamowych 146,8 142,8 2,8% 267,0 262,2 1,8%
Sprzedaz biletéw do kin 35,0 43,6 (19,7%) 101,2 108,0 (6,3%)
Sprzedaz wydawnictw 31,6 34,4 (8,1%) 65,5 68,1 (3,8%)
Sprzedaz barowa w kinach 13,8 17,5 (21,1%) 37,8 39,7 (4,8%)
Sprzedaz ustug poligraficznych 16,5 30,9 (46,6%) 321 58,9 (45,5%)
Pozostata sprzedaz 14,6 13,5 81% 32,7 46,8 (30,1%)
Koszty operacyjne netto?, w tym: (281,1) (276,0) 1,8% (546,0) (573,4) (4,8%)
Ustugi obce (100,9) (99,5) 1,4% (209,0) (211,9) (1,4%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia (80,9) (80,5) 0,5% (164,6) (163,3) 0,8%
f:;\;criéewmiartnearti:i::;;nergii oraz wartos¢ sprzedanych (35,8) (46,6) (23,2%) (73,0) (94,3) (22,6%)
Amortyzacja (20,5) (24,7) (17,0%) (43,8) (50,0) (12,4%)
Reprezentacjai reklama (15,6) (15,5) 0,6% (29,1) (36,5) (20,3%)
Koszty restrukturyzacji® (2,2) - - (3,6) - -
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci® ° - - 13,9 - -
Odpis aktualizujacy naleznosci® (15,6) - - (16,3) - -
Wynik operacyjny - EBIT? (22,8) 6,7 - (9,7) 10,3 -
marza EBIT? (EBIT/Przychody) (8,8%) 2,4% (11,2pkt%) (1,8%) 1,8% (3,6pkt%)
EBITDA®®® (24) 31,4 - 33,9 60,3 (43,8%)
marza EBITDA? (EBITDA/Przychody) (0,9%) 11,1% (12,0pkt%) 6,3% 10,3% (4,0pkt%)
Zysk ze zbycia udziatow’ 26,7 - - 26,7 - -
2Zysk/(strata) netto® 0,2 0,7 (71,4%) 9,9 (5,4) -
Koszty bez odpisu® (265,5) (276,0) (3,8%) (529,7) (573,4) (7,6%)
EBIT bez odpisu® (7,2) 6,7 - 6,6 10,3 (35,9%)
EBITDA bez od;:uisu8 13,2 31,4 (58,0%) 50,2 60,3 (16,7%)
Zysk/(strata) netto bez odpisu® 12,8 0,7 1733,7% 23,1 (5,4) -
Zrédto: i ie fir wg MSSF, 1. pot. 2018 r.;
1 poszczeg6ine pozycle przychodow ze poza przychodami ze biletéw i barowej w kinach oraz ustug poligraficznych, ja przychody ze ydawnictwa Agora i dziatal
2 podane kwoty iajq odpis izujgcy naleznosci zag p istwem niesci Sci od jednego z 5w Spotki;
3 dotyczy kosztéw ienia grup w ie Druk w 1. kw. 2018 r. oraz kosztéw zwolnien zwigzanych z restrukturyzacjq Pionu Czasopism w 2. kw. 2018 .;
 dotyczy 2ysku osiagnigtego przez spoike Agora S.A. 2 transakeji nieruchomosci w Gdarisku i w Warszawie;

> kwota zawiera odpis istwem niesci

w Przypisach do czesci IV Komentarza Zarzqdu;
7dotyczy zysku osiggnietego ze sprzedazy akql SpDﬂ(l Smpklatka SA;

$ci od jednego z

5w Spotki, w 2. kw. 2018 r. wynidst 15,6 min zt, zas w 1. pot. 2018 r. 16,3 min zt;
Swskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT puw:qkszony o0 amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych. W 1.pot.2018 wptyw odpiséw na wskaznik EBITDA wyniést 0,2 min zt (w 2.kw.2018 0,1 min zt). Definicje znikow fii h zostaty szc o SWi 5

8podane kwoty nie ierajq odpisu i zag p

istwem niesci

$ci od jednego z

5w Spoiki.

AGORA.

PRZYCHODY 2. kw. 2018 vs. 2. kw. 2017

spadek przychodéw gtéwnie ze wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy
ustug poligraficznych, przede wszystkim z powodu mniejszego wolumenu
zamodwien, nizsze wptywy ze sprzedazy biletdw do kin oraz ze sprzedazy
barowej w kinach w wyniku nizszej frekwencji

nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtdwnie z powodu nizszych
wptywédw w segmencie Prasa ze wzgledu na spadek sprzedazy
egzemplarzowej Gazety Wpyborczej, mniejszg liczbe wydan dziennika
w ofercie dwucenowej oraz mniejszg liczbe czasopism w portfelu,
przy wyzszych wptywach ze sprzedazy Wydawnictwa Agora

sprzedaz ustug reklamowych wyisza w segmentach Internet, Reklama
Zewnetrzna, Radio oraz Film i Ksigzka, przy nizszych wptywach w segmencie
Prasa

wzrost przychoddw z pozostatej sprzedazy w segmentach Radio, Prasa, Druk
przy nizszych wptywach w segmentach Internet, Reklama Zewnetrzna
oraz Film i Ksigzka

KOSZTY 2. kw. 2018 vs. 2. kw.2017

wzrost kosztow operacyjnych we wszystkich segmentach operacyjnych
poza segmentami Druk oraz Film i Ksigzka

istotny wptyw kosztu odpisu naleznosci od jednego z kontrahentéw oraz
rezerwy restrukturyzacyjnej w segmencie Prasa

spadek kosztéw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych
towaréw i materiatéw to gtéwnie wynik nizszego wolumenu zamowien
w segmencie Druk oraz nizszego wolumenu gtéwnych wydawnictw
prasowych

nizsze koszty amortyzacji, gtéwnie w segmencie Druk, Film i Ksigzka
oraz w dziatach wspomagajacych

wzrost kosztow ustug obcych to przede wszystkim efekt wyzszych kosztéw
dzierzawy powierzchni reklamowych oraz kosztéow konsultingowych
i audytorskich, przy nizszych odptatnosciach za kopie filmowe, ustugi
produkcyjne oraz ustugi komputerowe

koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikdw w Grupie
na zblizonym poziomie; wzrost tej pozycji kosztowej w wiekszosci
segmentow Grupy, przy ich ograniczeniu w segmentach Prasa i Druk

Zysk ze zbycia udziatéw spétki Stopklatka S.A. wynidst 26,7 min zt, a jego

pozytywny wptyw na wynik netto Grupy w 2. kw. 2018 r. to 22,6 min zt

Sci filmowej (funkcjonujqcych w ramach segmentu Film i Ksigzka), opisane szczegétowo w czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu;




FILM | KSIAZKA: NISKA FREKWENCJA W KINACH

AGORA.

Dziatalnos¢ filmowa

3 premiery NEXT FILM

w min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 % zmiana r/r |1.pot.2018 1.pot.2017 % zmiana r/r
Przychody, w tym: 67,7 78,9 (14,2%) 182,8 205,8 (11,2%)
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 35,0 43,5 (19,5%) 101,3 108,1 (6,3%)
Przychody ze sprzedazy barowej 13,8 17,5 (21,1%) 37,8 39,7 (4,8%)
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach® 5,7 5,6 1,8% 12,0 14,1 (14,9%)
Przychody z dziatalnosci filmowej™? 1,7 1,4 21,4% 7.1 21,5 (67,0%)
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa Agora 9,6 8,3 15,7% 20,3 16,8 20,8%
Koszty operacyjne netto (77,5) (80,6) (3,8%) (176,0) (187,2) (6,0%)
Wynik operacyjny - EBIT* (9,8) (1,7) (476,5%) 6,8 18,6 (63,4%)
marza EBIT (14,5%) (2,2%) (12,3pkt%) 3,7% 9,0% (5,3pkt%)
EBITDA** (2,6) 6,1 - 21,9 34,9 (37,2%)
marza EBITDA (3,8%) 7,7% (11,5pkt%) 12,0% 17,0%  (50pkt%)
romcised 45 253 50 tys.
kin Helios . -
kin ekrany miejsc
Miasto Katowice Warszawa Pita Legionowo Pabianice Zory Piaseczno
Data 4. kw. 4. kw.
COTEER 2018 2018 2019 2019 2019 2020 2021
Ekrany 8 8 4 4 4 4 8
Miejsca 1400 1400 700 600 600 650 1400
Kino 46. 47. 48. 49. 50. 51. 52.

45. kino sieci Helios
w Forum Gdansk
z wyjatkowymi salami
Helios Dream

Zrédto:

wg MSSF, 1. pot. 2018;

1 podane kwoty nie zawtequ przychoddw i petnych kosztow j j promocji
2 podane kwoty obejmujq gtéwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybugji filméw;

3 podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktére w 1. pot. 2018 r. wyniosty 0,5 mln zt, a w samym 2. kw. 0,3 min zt (w
4 EBIT i EBITDA dla segmentéw Film i Ksiqzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach bezp
uzgadniajgcych. Ponadto, EBIT na poziomie poszczegdlnych segmentow operacyjnych nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej oprsane; w nocie 4 do skréconego pétrocznego

réznymi d:

do danego

i Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne iina

>

2. kw. 2018r. vs. 2. kw. 2017 r.

spadek przychodéw segmentu, gtéwnie ze wzgledu na nizszg frekwencje
w kinach, rzutujgca na nizszy poziom wptywow z biletéw i ze sprzedazy barowej

przychody z tytutu sprzedazy reklam w kinach na poziomie zblizonym
do 2. kw. 2017 r.

wyizsze wplywy z tytutu koprodukcji i dystrybucji filmowej w zwigzku
ze sprzedaza praw do emisji filmow w telewizji ptatnej

wyzsze przychody z dziatalnosci Wydawnictwa Agora, gtéwnie ze wzgledu
na wyzsza sprzedaz wybranych wydawnictw ksigzkowych i muzycznych

nizsze koszty ustug obcych w zwigzku z nizszymi odptatnosciami za kopie filmowe

nizsze koszty zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towardéw
i materiatdéw w zwigzku z nizszg sprzedazg w barach kinowych

wyisze koszty wynagrodzern i Swiadczen ze wzgledu na wzrost zatrudnienia
wynikajacy ze zwiekszenia liczby kin oraz zmiane minimalnej stawki ptacy godzinowej

wzrost kosztow dziatalnosci Wydawnictwa Agora zwigzany z wyzszg sprzedazg
i dodrukiem popularnych tytutéw

Wydawnictwo Agora

69 wydawnictw ksigzkowych, muzycznych i filmowych

w 2. pot. 2018r. w 1. pot. 2018 .

h reklamy

j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

okresie ubie roku odp

przychoddéw i kosztéw operacyjnych ujetych w spétkach w 2j Grupie i j z tytutu

io przypi

io 0,4 min zti 0,2 min zf); 6
operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztow ogo/nofrrmawych Spotki (np. kosztéw zarzqdu, wiekszosci kosztow pionéw wspomagajgcych Spétki), ktére sq zawarte w pozycjach

EBIT i EBITDA na poziomie poszczegdlnych segmentéw operacyjnych nie zawiera réwniez pozostatych

ia korzysci z tytutu strat pomniejszajqcych podatek dm:hodo wy Podatkowej Grupy Kapitatowej.



PRASA: SPADEK PRZYCHODOW | ZMIANY W PORTFOLIO

AGORA.

w min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 % zmianar/r| 1.pot.2018 1.pot.2017 % zmiana r/r
Przychody®, w tym: 54,7 62,8 (12,9%) 104,4 115,4 (9,5%) v
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,5 29,5 (13,6%) 52,3 57,5 (9,0%)
w tym Gazeta Wyborcza 21,8 24,3 (10,3%) 44,6 47,4 (5,9%) v
w tym Czasopisma 1,8 2,8 (35,7%) 4,0 59 (32,2%)
Przychody ze sprzedazy reklam™? 27,8 32,2 (13,7%) 49,8 55,9 (10,9%)
w tym Gazeta Wyborcza 22,1 24,8 (10,9%) 39,3 43,3 (9,2%) v
w tym Czasopisma3 4,3 5,9 (27,1%) 8,0 10,1 (20,8%)
Koszty operacyjne netto>** (71,2) (58,9) 20,9% (125,5) (113,9) 10,2%
w tym restrukturyzacja (2,2) - - (2,2) - -
4
w tym odpis aktualizujgcy naleznosci® (15,6) - - (16,3) - -
Wynik operacyjny - EBIT* (16,5) 3,9 - (21,2) 1,5 - v
marza EBIT (30,2%) 6,2% (36,4pkt%) (20,2%) 1,3% (21,5pkt%)
EBITDA®’ (16,1) 43 - (20,4) 23 -
marza EBITDA (29,4%) 6,8% (36,2pkt%) (19,5%) 2,0% (21,5pkt%) ¥
Koszty operacyjne netto® (55,6) (58,9) (5,6%) (109,2) (113,9) (4,1%) v
Wynik operacyjny - EBIT bez odpisu® (0,9) 3,9 - (4,8) 1,5 =
EBITDA bez odpisu® (0,5) 43 = (4,1) 23 =
Zmiany strukturalne w segmencie Prasa
Pion Gazeta Wyborcza powigekszony o:
. . . Od paidziernika br. zawieszenie wydawania
ecztery  czasopisma:  Avanti, Logo,  Kuchnia czasopism: Cztery Kqty, tadny Dom, Dziecko
i Opiekun i Niezbednik ogrodnika
edziatalnos¢ Agora Custom Publishing — zespotu
realizujgcego dziatania wydawniczo-reklamowe
3. edycja Co Jest Grane 24 Festival
I 15t
- yS. uczestnikow
- -
grcne24 7
festival 1 8 2
> 10-11 czerwca 1 6
warszawa
koncertow spotkan spektakle
Zrédto: wg MSSF, 1. pot. 2018 r.;
1podane kwoty nie zaw:era/q przychoddw i petnych kosztow j j promogji iedzy réznymi i Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne iina reklamy
2 podane kwoty zawtera/q wpfywy z reklamy mtemetowe/ w serwisach Wyborczu pl, Wyborcza.biz, ploraz serwisach lokalnych;
3 dane ienie serwisow it ych pionu C: i Prasa do Internet. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostafy odpowiednio przeksztatcone;
4dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej zaj j przez segment. Dane p e za 2017 r. zostaly odpowiednio przeksztatcone;
S podane kwoty ji odpis j leznosci zagroz p istwem niescit $ci od jednego z hentéw Spotki;
° kwota zawiera odpis i lez i zagroz ieristwem niesci S rod/ednegoz hentéw Spotki, w 2. kw. 2018 r. wynidst 15,6 min z1, zas w 1. pot. 2018 r. 16,3 min zi;
7 EBIT i EBITDA dla segmentdw Film i Ksigzka, Prasa, !ntemet oraz Druk wyliczane sq po kosztach bezp i i h do danego

2. kw. 2018r. vs. 2. kw. 2017 r.

nizsze wptywy segmentu z powodu nizszych przychodéw ze sprzedazy ustug reklamowych
oraz ze sprzedazy wydawnictw

spadek przychodéw ze sprzedazy reklam, gtéwnie w Gazecie Wyborczej
oraz w miesiecznikach wydawanych przez Spétke ze wzgledu na zaprzestanie wydawania
kilku periodykow

nizsze wptywy ze sprzedazy wydawnictw to efekt spadku sprzedazy egzemplarzowej
Gazety Wpyborczej w formie papierowej i miesiecznikéw wydawanych przez pion
Czasopisma, m.in. ze wzgledu na rezygnacje z wydawania czesci tytutéw, przy wyzszych
wptywach ze sprzedazy prenumerat cyfrowych Gazety Wyborczej

odpis naleznosci od jednego z kontrahentéw (15,6 min z) oraz
restrukturyzacyjna (2,2 min zt) z istotnym wptywem na poziom kosztéw

rezerwa

nizsze koszty materiatéw, energii, towaréw i ustug poligraficznych dzieki nizszemu
wolumenowi druku Gazety Wyborczej oraz zaprzestaniu wydawania periodykow:
Magnolia, Dom&Whetrze oraz sprzedazy praw do wydawania tytutu Swiat Motocykli

nizsze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie w Gazecie Wyborczej

nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdow ze wzgledu na nizszy
zmienny element wynagrodzenia

Harmony. Smarter
reader’s journey
od Gazety Wyborczej
z dofinansowaniem
Google DNI

B wyborcza.pl
GO gle ") DIGITAL

NEWS

Wiecej swiata — nowy
magazyn Gazety
Wyborczej

“ l M)hm'ua

j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztow ogo/naf/rmowych Spotki (np. kosztow zarzqdu, wiekszosci kosztow pionéw wspomagajqcych Spdéiki), ktére sq zawarte w pozycjach 7

EBIT i EBITDA na iomie 5Inych w operacyjnych nie zawiera réwniez pozostafych

uzgadniajqcych. Ponadto, EBIT na poziomie poszczegdlnych segmentow operacyjnych nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej opisanej w nocie 4 do skréconego po!rocznego k
przychoddw i kosztow operacyjnych u/qty::h w spofkach wF j Grupie Kapii j z tytufu rozli ia korzysci z tytutu strat i
8podane kwoty nie ierajq odpisu Znosci zagroz p ieristwem niesci Sci od jednego z kontrahentow Spotki.

79
podatek doch

y j Grupy



REKLAMA ZEWNETRZNA: ROZWQJ OFERTY | WZROST PRZYCHODOW

AGORA. —

w min zt 2.kw.2018  2.kw.2017 % zmianar/r 1.pot.2018 1.pot.2017 % zmianar/r 2. kw. 2018r. vs. 2. kw. 2017 .
4 wzrost przychodéw segmentu dzieki kampaniom zrealizowanym
Przychody, w tym: 47,3 45,2 4,6% 83,2 80,5 3,4% na nosnikach Citylight Premium, Digital i City Transport
1 4 wzrost kosztow utrzymania systemu w zwigzku z rozwojem oferty
sprzedaz reklam 46,9 44,5 >,4% 82,4 79,2 4,0% nosnikéw cyfrowych
. o 4 wazrost kosztéw realizacji kampanii zwigzany z wiekszg liczbg kampanii
Koszty operacyjne netto (36,6) (33,2) 10,6% (69,2) (62,7) 10,2% reklamowych na $rodkach komunikacji miejskiej oraz wiekszego
wolumenu ustug druku plakatow
Wynik operacyjny - EBIT? 10,7 12,1 (11,6%) 14,1 17,8 (20,8%)
4 wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw
marza EBIT 22,6% 26,8% (4,2pkt%) 16,9% 22,1% (5,2pkt%) z uwagi na wyzszy zmienny element wynagrodzenia zwigzany
z lepsza realizacja plandw sprzedazowych oraz rezerwg na plany
EBITDA? 15,6 16,3 (4,3%) 23,8 26,3 (9,5%) motywacyjne
marza EBITDA 33,0% 36,1% (3,1pkt%) 28,6% 32,7% (4,1pkt%) 4 wzrost kosztéw amortyzacji to rezultat realizacji umoéw

na budowe wiat przystankowych w Warszawie i Krakowie

24 322

powierzchnie reklamowe3
™1,0%r/r Rozwoj oferty AMS

Nowy kontrakt na wiaty
przystankowe w Krakowie

Inwestycja obejmie:

Oferta reklamy

107 ponad 300 Proek_ologlczne rozmazanla_dla miast: ?lelone przystanki na ekranach 2,3 tys.
i stupy reklamowe zasilane energig stoneczna e[
wiat stron
przystankowych reklamowych
Zrédto: i pr ie fir wg MSSF, 1. pot. 2018 r.;
1 podane kwoty nie zawierajq przychodow i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji; 8
2 EBITi EBITDA na iomi nie zawiera h przychoddw i kosztow operacyjnych ujetych w spétkach uc i w j Grupie Kapil j z tytufu g rozliczenia korzysci z tytutu strat pomniejszajgcych podatek dochodowy Podatkowej Grupy Kapitafowej.

3bez of ych nosniké ych nalezqcych do grupy AMS zail h na wiatach ych, ekranéw cyfrowych w srodkach ikacji miejskiej i na h oraz powierzchni h na h i jach.




INTERNET: WZROST PRZYCHODOW

AGORA.

w min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 % zmiana r/r||1.pot.2018 1.pot.2017 % zmiana r/r
Przychody®, w tym: 46,5 42,0 10,7% 86,7 81,0 7,0%
sprzedaz reklam internetowych™? 41,2 35,3 16,7% 75,6 66,6 13,5% *
Koszty operacyjne netto (40,6) (35,7) 13,7% (78,2) (74,8) 4,5% 4
Wynik operacyjny - EBIT® 5,9 6,3 (6,3%) 8,5 6,2 37,1%

marza EBIT 12,7% 15,0% (2,3pkt%) 9,8% 7,7% 2,1pkt%
EBITDA® 7,0 7,6 (7,9%) 10,8 8,7 24,1% N
marza EBITDA 15,1% 18,1%  (3,0pkt%) 12,5% 10,7% 1,8pkt%

Sport.pl -

_SPORTAL Y SPORTALE

2. kw. 2018r. vs. 2. kw. 2017 r.

wzrost przychoddéw segmentu to gtéwnie efekt wyzszych wptywoéw ze sprzedazy
reklam, m.in. w spétce Yieldbird

wyzsze koszty operacyjne to gtdéwnie rezultat wzrostu kosztéw ustug obcych
oraz kosztow reprezentacji i reklamy

wyzsze koszty ustug obcych zwigzane gtéwnie z wyzszymi kosztami dzierzawy
powierzchni reklamowych przez spétke Yieldbird

wyzsze koszty reprezentacji i reklamy to efekt przeprowadzonej kampanii
reklamowej marki Sport.pl

wyzsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw w pionie Internet
Agory oraz w spotce Yieldbird

multimedialna kampania oraz Studio Mundial podczas Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej 2018

Zrédto: i ie fi wg MSSF, 1. pot. 2018 r.;

1podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne k

SrPORT

to jest Twdj

STUD10 MUNDIAL

SPORT.

Gazeta.pl faczy serwisy rozrywkowe pod markg Buzz.Gazeta.pl

‘? GAZETA.PL BUZZ

wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., GaldenlmeSp zo.0. araz Optimizers Sp. z 0.0.;

2 dane uwzgledniajq przeniesienie serwiséw internetowych pionu C:

z

Prasa do

!ntemet araz

3 EBIT i EBITDA dla segmentdw Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach bi
uzgadniajqcych. Ponadto, EBIT na poziomie poszczegdinych segmentow operacyjnych nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej opisanej w nocie 4 do skréconego pétrocznego
ia korzysci z tytutu strat p

ply

jz tytufu

do danego

ozl

przychoddéw i kosztow operacyjnych ujetych w spétkach

hwF

j Grupie

i na

reklamy

j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajq réwniez eliminacje

6w z transakcji e-commerce z pozostatych przychoddéw do przychodéw reklamowych. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostaly odpowiednio przeksztatcone; 9
operacyjnego Grupy, bez a/okaqr kosztéw ogo/nof/rmowych Spdtki (np. kosztow zarzqdu, wiekszosci kosztow pionéw wspomagajqcych Spotki), ktére sq zawarte w pozycjach

7J
podatek doch

EBlTr EB/TDA na poziomie poszczegdlnych segmentow operacyjnych nie zawiera réwniez pozostatych

y

j Grupy Kap



RADIO: WZROST PRZYCHODOW | WYZSZY WYNIK OPERACYJNY

AGORA. —

2. kw. 2018r. vs. 2. kw. 2017 r.

% zmiana % zmiana 4 wzrost przychodéw segmentu dzieki rosngcym wptywom ze sprzedazy czasu
w min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 1.p0t.2018 1.pot2017 prey Segmenty eIkl Tosnacym WRIyWo ¢ sprescary
r/r r/r antenowego w stacjach nalezgcych do Grupy Agora, przy nizszych wptywach
z posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios i sprzedazy czasu antenowego
. 0,
Przychody, w tym: 29,2 27,9 4,7% 55,2 53,7 2,8% w stacjach innych nadawcéw
. . .1,2
sprzedaz reklamy radiowej 251 23,9 5,0% 46,9 44,9 4,5% 4 koszty operacyjne na poziomie zblizonym do tych z 2. kw. 2017 r.
Koszty operacyjne netto’ (23,4) (23,1) 1,3% (47,1) (48,6) (3,1%) 4 wyisze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw ze wzgledu
na wzrost wynagrodzen etatowych
Wynik operacyjny - EBIT® 5,8 4,8 20,8% 8,1 51 58,8% ) ) ) )
4 wzrost kosztéw ustug obcych ze wzgledu na wyzsze wydatki na badania
marza EBIT 19,9% 17,2% 2,7pkt% 14,7% 9,5% 5,2pkt% marketingowe przy nizszych kosztach zwigzanych ze $wiadczeniem ustugi
EBITDA? 6,8 5,6 21,4% 10,1 6,8 48,5% posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios oraz sprzedazy czasu
. t tacjach i h nad ¢
marza EBITDA 23,3% 201%  3,2pkt% 18,3% 12,7% 5,6pkt% antenowego W stacjach Innych nadaweow
¥ nizsze koszty reprezentacji i reklamy ze wzgledu na nizsze niz w 2. kw. 2017 r.
naktady na kampanie promocyjng Radia Ztote Przeboje
Udziat % w stuchalnosci® 8. stacja Radia Kampania promocyjna
Pogoda w Polsce Radia Pogoda
9 4,4%
3,8% 4,0% 4,2% 3,9% 3,9% 41% 4,1% 43% 4,0% ’
* Radio Pogoda
w Gdansku
2,4% 2,4% 2,3% »
1,9% 1,8% 1,9% ’ 2,1% 2,0% 2,1% 2,0% & i Stuchaj na 87,8 FM
I I I I I I I I l h pﬂa}a
1.kw.16 2.kw.16 3.kw.16 4.kw.16 1.kw.17 2.kw.17 3.kw.17 4.kw.17 1.kw.18 2.kw.18

Stacje muzyczne Grupy Agora (Radio Ztote Przeboje, Rock Radio oraz Radio Pogoda)

= .
Pierwsze Radio Informacyjnt

G ——

B Radio TOK FM

Koncesja na
nadawanie programu
Radia Ztote Przeboje

ze stacji Wetlina * ztote
w Bieszczadach

23 obszar : " . ( M)
obszary 23 stacje 8 stacji 4 stacje 103,5 F
miejskie
Zrédto: p wg MSSF, 1. pot. 2018 r.;
1 przychody ze zy reklam obejmujq sprzedaz iobcego czasu q ze SWi i ip ictwa;
2 podane kwoty nie zawierajq przychodéw i petnych kosztéw j promocgji iedzy réznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposi ie koszty zmienne iina kach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji; 10
3 EBIT i EBITDA na poziomie nie zawiera tych hoddw i kosztéw operacyjnych ujetych w spétkach i w j Grupie Kapi j z tytutu P rozli ia korzysci z tytutu strat pomniejszajqcych podatek dochodowy Podatkowej Grupy Kapitatowej.
4Dane o udziatach w stuchalnosci pochodzq z 3 badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme Kantar MillwardBrown (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich k w cafej ji i grupie wi j 15+ za kwiecieri-czerwiec: proba dla 2017 r.: 20 783; dla 2018 r.: 20 690; za okres

styczeri-czerwiec: proba dla 2017 r.: 41 561; dla 2018 r.: 41 517.




DRUK: NIZSZE WOLUMENY PRODUKCIJI

w min zt 2.kw.2018 2.kw.2017 % zmiana r/r(1.pot.2018 1.pot.2017 % zmiana r/r
Przychody, w tym: 18,7 32,9 (43,2%) 36,1 62,6 (42,3%)
sprzedaz ustug poligraficznych® 16,5 30,9 (46,6%) 32,1 58,9 (45,5%)
Koszty operacyjne netto (19,1) (34,1) (44,0%) (38,3) (66,3) (42,2%)
Wynik operacyjny - EBIT (0,4) (1,2) 66,7% (2,2) (3,7) 40,5%
marza EBIT (2,1%) (3,6%) 1,5pkt% (6,1%) (5,9%) (0,2pkt%)
EBITDA? 1,4 4,2 (66,7%) 1,6 7,1 (77,5%)
marza EBITDA 7,5% 12,8% (5,3pkt%) 4,4% 11,3% (6,9pkt%)

Zrédo: sk i p ie fi wg MSSF, 1. pot.2018 r.

1 przychody uzyskiwane ze swiadczenia ustug na rzecz klientéw zewnetrznych;

2 EBIT i EBITDA dla segmentdw Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach b
uzgadniajqcych. Ponadto, EBIT na poziomie poszczegdlnych segmentéw operacyjnych nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej opisanej w nocie 4 do skréconego pétrocznego sk
przychoddw i kosztow operacyjnych ujetych w spétkach uczestniczgcych w P

do danego

j Grupie Kapit

j z tytufu

rozliczenia korzysci z tytutu strat
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AGORA. —

2. kw. 2018 r. vs. 2. kw. 2017r.

spadek przychodéw i kosztéw operacyjnych z powodu nizszych
wolumendéw produkcji wynikajgcych m.in. z mniejszej liczby
zamoéwien

nizsza amortyzacja ze wzgledu na odpis wartosci aktywéw trwatych
dokonany w 2017r.

Warszawa (Biatoteka),
pion Druk w Agorze S.A.

Pita, pion Druk w Agorze S.A.
Tychy, Agora Poligrafia Sp. z 0.0.

operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéw ogdlnofirmowych Spotki (np. kosztow zarzqdu, wigkszosci kosztéw pionéw wspomagajgcych Spotki), ktére sq zawarte w pozycjach 1 1
i ia fir EBIT i EBITDA na iomie 5, 5w operacyjnych nie zawiera rowniez pozostatych




PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY

AGORA. —

Spadek przychodow Grupy ze wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy ustug poligraficznych i niskg
frekwencje w kinach

Negatywny wptyw na wynik odpisu na naleznosci od jednego z kontrahentéw Spotki

Ryzyko nizszej frekwencji w 2018 r.

Podniesienie szacunku wzrostu wartosci wydatkéw na reklame w 2018 r.

Ogtoszenie i poczatek realizacji strategii Grupy Agora na lata 2018-2022

12



grupa medialna

AGORA.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl

W @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spétke Agora SA ("Spdtka”). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajq petnej ani spdjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikdw i stuzg wytqcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezqcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spdtka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z niq slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikow Spdtki. Oczekiwania Zarzqdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, sSwiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikdéw, ktére mogq spowodowac, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedq w sposéb istotny roznic sie od twierdzeri zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.
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