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NAJISTOTNIEJSZE CZYNNIKI RYNKOWE WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA

AGORA.

Administracyjne zamkniecie kin
(12.03.- 05.06.2020)

W nowym rezimie sanitarnym

03.07.2020r. wznowienie dziatalnosci kin sieci Helios

19.06.2020 r. otwarcie pierwszych kin sieci
Multikino

22.07.2020 . otwarcie pierwszych kin sieci
Cinema City

LA HELIOS

.9

filmowych
(12.03-18.05.2020 r.)

Zawieszona praca na planach

internet

telewizja

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 2. KW. 2020 R.
[MLN Zt; ZMIANA % R/R]
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STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2. KW. 2020 R.
[UDZIAL %, ZMIANA R/R PKT%]

= dzienniki[1,5%] ® czasopisma

[3,0%] ¥1,0pkt%
radio [5,0%]

1,9 mid PLN

wartos¢ wydatkow
reklamowych ogétem
w Polsce
w 2.kw. 2020r.

¥28,5%

= telewizja [41,0%]
V¥ 4,5pkt%

Opkt%

* kino [0,0%]
¥ 1,5pkt%

Zrédto: Dane dotyczq reklam i ogtoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino). W niniejszym sprawozdaniu Agora skorygowata dane dotyczqce wydatkéw na reklame w telewizji w 2. kw. 2019r., a takze wydatkéw na reklame w Internecie w 1. kw. 2020r

Szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), Izby darczej Reklamy

reklamy wideo przychody z reklamy mobilnej; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazar

j (IGRZ), Starcom (TV kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), ingu w

h, przychody z 3
i lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujq

poréwnywalnos¢ danych.
1Boxoffice.pl, dane niepetne Agory — od listopada 2019 r. dystrybutor UIP nie raportuje danych o frekwencji na ich filmach w Polsce.
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SZACUNKI ZMIAN WARTOSCI WYDATKOW NA RYNKU REKLAMY W 2020 R. AGORA

od -20 % do -24%

od -10% do -14%

od -24% do -28%

od -29% do -33%

od -10% do -14%

od -58% do -62%

od -1% do +3%

ZMIANA WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W POLSCE W 2020 R.
od -8% do -12%

, 4
Zrddfto: szacunki wiasne Agory.



GRUPA AGORA W 2. KW. 2020 R. AGORA

243,3 tys. 10,9 min PLN 5,0 min PLN
rekordowa liczba lepsza EBITDA lepsza EBITDA segmentu
subskrypcji cyfrowych segmentu Internet r/r Prasa r/r

,Gazety Wyborczej”

B — &

24,3 tys. 25% wzrost r/r 120 wiat
liczba subskrypcji udziat Radia TOK FM w czasie przystankowych
Premium TOK FM na stuchania wzrést do 2,6%! AMS operatorem 2 pakietéw
koniec czerwca 2020 r. wiat przystankowych

w Gdansku

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;
1 na podstawie badania Radio Track Dane, przeprowadzanego przez firme Kantar Millward Brown (dot. wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej populacji i grupie

wiekowej 15+ za kwiecien-czerwiec: proba dla 2019r.: 21 007; dla 2020 r. 20 980. 5



WPLYW ZDARZEN JEDNORAZOWYCH NA WYNIKI GRUPY AGORA AGORA

ZDARZENIA JEDNORAZOWE | ICH WPLYW NA WYNIK OPERACYJNY GRUPY AGORA

[MLN zt]
2020 2019
1. KW. 2. KW. 1.POt. 1. KW. 2. KW. 1.POt.
ZYSK ZE SPRZEDAZY NIERUCHOMOSCI W WARSZAWIE 6,7 0,4 7,1 _ - -
ZYSK ZE ZBYCIA CZE$CI PRZEDSIEBIORSTWA DOMIPORTA SP. ) 36 36 _ _ _
Z0.0. ! ’
1. KW. 2. KW. 1.POt. 1. KW. 2. KW. 1.POt.
DZIALANIA RESTRUKTURYZACYINE = (1,4) (1,4) (5,6)2 - (5,6)
ODPISY AKTUALIZUJACE (21,4)3 (7,5)% (28,9) - - -
1. KW. 2. KW. 1.POt. 1. KW. 2. KW. 1.POL.
ZDARZENIA JEDNORAZOWE RAZEM

1. Program dobrowolnych odejs¢ w GoldenLine Sp.z.0.0 oraz redukcja zatrudnienia w Domiporcie Sp. z.0.0;

2. restrukturyzacja Druku i IT;

3. odpis aktualizujgcy wartos¢ aktywow w spotce Domiporta Sp. z.0.0 na kwote 12,7 min zf oraz w spdice Foodio Concepts Sp. z 0.0. na kwote 8,7 min zt;

4. odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywéw w: Foodio Concepts Sp. z.0.0 (0,3 min zt), dziatalnosci poligraficznej (0,5 min zt) oraz w segmencie reklama zewnetrzna (6,7 min zf); 6



WYNIKI FINANSOWE GRUPY AGORA W 2. KW. 2020 R.

AGORA. _

[w min zt] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmianyr/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 129,5 269,8 (52,0%) 419,1 578,2 (27,5%)
Sprzedaz ustug reklamowych 77,3 147,4 (47,6%) 191,0 257,7 (25,9%)
Sprzedaz biletéw do kin 01 39,2 (99,7%) 61,7 116,0 (46,8%)
Sprzedaz wydawnictw 29,5 354 (16,7%) 64,6 69,9 (7,6%)
Sprzedaz barowa w kinach - 17,9 - 25,8 48,8 (47,1%)
Sprzedaz ustug poligraficznych 6,0 11,2 (46,4%) 15,4 25,5 (39,6%)
Przychody z dziatalnosci filmowej 6,2 3,0 106,7% 31,4 30,7 2,3%
Pozostata sprzedaz 10,4 15,7 (33,8%) 29,2 29,6 (1,4%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (182,9) (279,0) (34,4%) (492,0) (586,9) (16,2%)
Ustugi obce (2) (56,0) (94,1) (40,5%) (172,4) (210,9) (18,3%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia (2) (52,8) (85,6) (38,3%) (134,8) (168,9) (20,2%)
Zuzycie materiaféw,i e!wergii o_raz’ warto$¢ (18,2) (335) (45,7%) (49,2) (71,9) (31,6%)
sorzedanvch towaréw i materiatéw (2)
Amortyzacja (41,5) (39,3) 56% (84,2) (76,7) 9,8%
Reprezentacja i reklama (6,9) (16,1) (57,1%) (19,2) (30,7) (37,5%)
Koszty restrukturyzacji (3) (1,4) - - (1,4) (5,6) (75,0%)
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci (4) 0,4 - - 7,1 - -
Zysk ze zbycia przedsiebiorstwa (5) 3,6 - - 3,6 - -
Odpisy aktualizujace (6) (7,5) - - (28,9) - -
Strata netto (41,2) (6,6) (522,7%) (88,2) (10,0) (782,0%)
Wynik operacyjny - EBIT (53,4) (9,2) (480,4%) (72,9) (8,7) (737,9%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) (41,2%) (3,4%) (37,8pkt%) (17,4%) (1,5%) (15,9pkt%)
EBITDA (8) (4,4) 30,1 - 40,2 68,0 (40,9%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) (3,4%) 11,2% (14,6pkt%) 9,6% 11,8% (2,2pkt%)
Koszty (bez zdarzen jednorazowych) (7) (178,0) (279,0) (36,2%) (472,4) (581,3) (18,7%)
EBIT (bez zdarzen jednorazowych) (7) (48,5) (9,2) (427,2%) (53,3) (31) (1619,4%)
EBITDA (bez zdarzen jednorazowych) (7) (7,0) 30,1 - 30,9 73,6 (58,0%)
Zysk/(strata) (bez zdarzeri jednorazowych) (7) (37,2) (6,6) (462,1%) (70,3) (5,5) (1178,2%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

1 poszczegdlne pozycje przychodéw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw i barowej w kinach oraz ustug poligraficznych, zawierajq
przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksiqzka);

2 w 2020 r. Grupa dokonata zmiany w prezentacji kosztéw produkcji wydawnictw ksigzkowych Wydawnictwa Agora, dane poréwnawcze zostaty
odpowiednio przeksztatcone;

3 dotyczy kosztow restrukturyzacji w segmencie Internet w 2. kw. 2020 r. oraz kosztéw restrukturyzacji (w tym zwolnieri grupowych) w pionie Druk i
w dziatach wspomagajgcych w 1. kw. 2019r.;

4 zysk ze sprzedazy budynku serwerowni oraz gruntu zlokalizowanych przy ul. Daniszewskiej w Warszawie;

5 zysk ze sprzedazy przedsiebiorstwa Domiporta;

6 podana kwota obejmuje odpisy aktualizujqce z tytutu utraty wartosci aktywdw trwatych spétek Plan D Sp. z o.0. (dawniej Domiporta Sp. z o.0.),
Foodio Concepts Sp. z 0.0. oraz AMS S.A., odpisy dotyczyly gtdwnie rzeczowych aktywdéw trwatych i wartosci niematerialnych, w tym wartosci firmy
Domiporta;

7 zdarzenia jednorazowe obejmujq: zysk ze sprzedazy nieruchomosci — budynku serwerowni i gruntéw przy ul. Daniszewskiej w Warszawie (w 2. kw.
2020 r. 0,4 min zi, w 1. pot. 2020 r. 7,1 min), odpis aktualizujgcy w 2. kw. 2020 r. w wysokosci 7,5 min zi, zawierajgcy utrate wartosci aktywow
trwatych spotki AMS (6,7 min zt), poligrafii (0,5 min zt) oraz Foodio Concepts Sp. z 0.0. (0,3 min zt), w 1 pot. 2020 r. zas w wysokosci 28,9 min zt.
zawierajqce odpis wartosci spétek Domiporta Sp. z. 0.0. oraz Foodio Concepts Sp. z 0.0., AMS oraz w poligrafii, koszty restrukturyzacji w 2. kw. 2020
r.oraz w 1. pot. 2019 r. w wysokosci 1,4 min zt obejmujgce zwolnienia grupowe w Domiporta Sp. z 0.0. oraz program dobrowolnych odejs¢ w
Goldenline Sp. z o.0., a takze zysk ze zbycia czesci przedsiebiorstwa Domiporta Sp. z 0.0. w wysokosci 3,6 min zt;

8 wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powigkszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywdw trwatych i wartosci
niematerialnych.

<+

spadek przychodéw ze sprzedazy jako efekt wybuchu pandemii COVID-19

nizsze wptywy ze sprzedazy ustug reklamowych w zwigzku z ograniczeniem
wydatkdéw na reklame w Polsce 0 28,5%

nizsze wptywy ze sprzedazy biletéw do kin i ze sprzedazy barowej w kinach sieci
Helios z powodu administracyjnego zamkniecia kin od 12 marca 2020r.

nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw w zwigzku z zamknieciem czesci fizycznej
sieci dystrybucji wydawnictw ksigzkowych i prasowych, ograniczeniem liczby
punktow sprzedazy prasy, zaprzestaniem wydawania czesci tytutéw prasowych, przy
wyzszych wptywach ze sprzedazy subskrypcji tresci Wyborcza.pl

nizsze wptywy ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na zamkniecie 2 z 3
drukarni w lipcu 2019 r. oraz ze wzgledu na mniejszy wolumen zamdwien

wyzsze przychody z dziatalnosci filmowej w zwigzku z dystrybucjg tytutéw filmowych
NEXT FILM na platformach VOD

spadek przychoddw z pozostatej sprzedazy ze wzgledu na administracyjne zamkniecie
lokali gastronomicznych oraz sprzedaz spétki Foodio Concepts

spadek kosztéw operacyjnych Grupy w zwigzku z wprowadzonymi dziataniami
oszczednosciowymi, ograniczeniem dziatalnosci operacyjnej wybranych segmentéw
w zwigzku z wprowadzonymi regulacjami prawnymi lub zmniejszeniem skali
dziatalnosci w zwigzku z niepewnoscig co do dalszego rozwoju sytuacji

spadek kosztéow ustug obcych we wszystkich segmentach Grupy — najwiekszy w
segmencie Film i Ksigzka; to efekt nizszych kosztéw zakupu kopii filmowych i
czynszow w kinach oraz nizszych kosztéw zwigzanych z dziatalnoscig gastronomiczng;
przy wyzszych kosztach wynagrodzenia wyptacanego producentom filméw w zwigzku
wyzszymi wptywami z dystrybucji filmowej

nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczenn na rzecz pracownikéw we wszystkich
segmentach Grupy Agora ze wzgledu na obnizenie wymiaru czasu pracy
i wynagrodzen, restrukturyzacje dziatalnosci poligraficznej w 2019 r. oraz zmiany
w portfelu aktywdw Grupy. Dodatkowo, wptyw na poziom wynagrodzen miato
zawieszenie wyptat premii uznaniowych w Grupie, zmniejszenie wysokosci
zmiennego elementu wynagrodzen uzaleznionego od wynikow sprzedazy w zwigzku z
istotnym ograniczeniem wydatkéw reklamowych w Polsce

spadek kosztow zuzycia materiatdw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw
i materiatéw to gtéwnie wynik restrukturyzacji dziatalnosci poligraficznej i zamkniecia
2 z 3 drukarni Grupy Agora oraz zamkniecia kin

wyzsze koszty amortyzacji, gtéwnie w segmentach Reklama Zewnetrzna oraz Film
i Ksigzka (wieksza liczba kin)

nizsze koszty reprezentacjii reklamy we wszystkich segmentach biznesowych Grupy



FILM | KSIAZKA

AGORA. _

[w min zf] 2.kw.2020  2.kw.2019 % zmianyr/r 1.pot.2020 1.pot.2019 %zmianyr/r ¥ spadek przychodéw segmentu, giéwnie ze wzgledu na administracyjne zamkniecie
Przychody, w tym: 17,5 84,0 (79,2%) 157,6 242,0 (34,9%) kin od 12 marca do 5 czerwca 2020 r. oraz dziatalnosci gastronomicznej od 14 marca
Przychody ze sprzedazy biletow do kina 01 39,3 (99,7%) 61,7 116,1 (46,9%) do 18 maja 2020 r.; kina sieci Helios zaczety wznawiaé¢ dziatalno$é¢ 3 lipca 2020 r.,
Przychody ze sprzedazy barowej - 17,9 - 258 48,8 (47,1%) a lokale gastronomiczne pod marka Pasibus stopniowo od 18 maja br.
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 0,1 6,4 (98,4%) 6,5 13,3 (51,1%) .. . L. . , .
) o ) nizsze wptywy Wydawnictwa Agora ze wzgledu na zamkniecie istotnej czesci
Przychody z dziatalnosci filmowej (1),(2),(5) 6,3 38 65,8% 32,6 32,1 1,6% Kt daz kresi iwiek .. it . . h
unktéw sprzedazy w okresie najwiekszego rezimu sanitarnego, pomimo wyzszyc
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 9,2 11,7 (21,4%) 211 23,6 (10,6%) P i , p P Y hk 16 ) 3 . g dukts 80, P yzszy
Koszty operacyjne netto (4),(5) (46,7) (93,9) (50,3%) (1837)  (227,6) (19,3%) WPlywow z cyfrowych kanatow sprzedazy proguktow
Odpisy aktualizujace (6) (0,3) - - (9,0) - - wyzsze wptywy z dziatalnosci filmowej dzieki kontynuacji wspotpracy NEXT FILM
Wynik operacyjny - EBIT (29,2) (9,9) (194,9%) (26,1) 144 - z platformg Netflix i wprowadzeniu na nig kolejnych tytutéw dystrybuowanych przez
marza EBIT (166,9%)  (11,8%)  (1551pkt%)  (16,6%) 6,0% (22,6pkt%) spotke
EBITDA (3) (7) (6,7) 10,8 - 28,3 55,9 (49,4%) - ] . ) o . )
marza EBITDA (38,3%) 12,9% (51,2pkt%) 18,0% 23,1% (5,1pkt%) nizsze wptywy z dziatalnosci gastronomicznej, gtéwnie ze wzgledu na zakoriczenie
EBIT bez odpisow (28,9) 9.9) (191,9%) (17,1) 14,4 ) d2|aialnosc.| spétki Foodio Concepts oraz administracyjne zamkniecie lokali
marza EBIT bez odpiséw (165,1%) (11,8%)  (153,3pkt%)  (10,9%) 6,0% (16,9pkt%) restauracyjnych
EBITDA bez odpisow (3) (7) 67) 10,8 - 283 55,9 (49,4%) spadek kosztéw operacyjnych segmentu Film i Ksigzka ze wzgledu na administracyjne
marza EBITDA bez odpiséw (38,3%) 12,9%  (51,2pkt%) 18,0% 23,1% (5,1pkt%)

49 kin

L HELIOS

277 ekranéw 52 400 miejsc

ATRAKCYJNA OFERTA | NOWA POLITYKA CENOWA SIECI KIN HELIOS

3 lipca 2020 r. wznowienie dziatalnosci kin sieci Helios w nowym rezimie sanitarnym

biletu na seans kinowy

nowatorskie rozwigzanie sprzedazowe — im wczesniejszy zakup, tym nizsza cena

wyjatkowa oferta — seanse prywatne dla znajomych i rodziny, ktére moga odbywac
sie zaréwno w tradycyjnych, jak i najnowoczesniejszych salach sieci - Helios Dream

Przejmij
kino ¥

Swiatowej kinematografii

Ztota Kolekcja Filmowa, w ramach ktérej mozna obejrze¢ najstynniejsze klasyki

s

SPRZEDAZ UDZIAtOW W SPOLCE FOODIO CONCEPTS

Sprzedaz udziatéw Foodio Concepts Sp. z 0.0. prowadzacej lokale pod marka Papa Diego i Van Dog — tagczny
odpis wartosci aktywéw trwatych Foodio Concepts Sp. z 0.0. wynidst w 1. pot. 2020r. 9,0 min zt.

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

ograniczenia w prowadzeniu dziatalnosci kinowej i gastronomicznej

spadek kosztow zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw
i materiatéw wynikajacy z ograniczedn wprowadzonych w zwigzku z pandemia:
administracyjnego zamkniecia kin i lokali gastronomicznych w marcu 2020 r.

zmniejszenie kosztéw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw zwigzane
z jednej strony z administracyjnym zamknieciem kin i lokali gastronomicznych
w marcu 2020 r., a z drugiej z redukcjg wymiaru czasu pracy i obnizeniem
wynagrodzen pracownikéw o 20,0%

nizsze koszty ustug obcych wynikajace przede wszystkim z nizszych kosztow zakupu
kopii filmowych i czynszéw w kinach oraz nizszych kosztéw zwigzanych z dziatalnosciag
gastronomiczng; przy wyzszych kosztach wynagrodzenia wyptacanego producentom
filmow w zwigzku wyzszymi wptywami z dystrybucji filmowej

nizsze koszty reprezentacji i reklamy odnotowane z uwagi przede wszystkim na nizsze
koszty reklamy w kinach, gtéwnie rozliczanej w barterze oraz nizsze nakfady
na promocje w obszarze dystrybucji filmowej w zwigzku z mniejsza liczbg premier
w2020r.

nizsze koszty operacyjne dziatalnosci Wydawnictwa Agora wynikajgce ze spadku
sprzedazy wydawnictw w zwigzku z zamknieciem czesci punktéw sprzedazy w trakcie
najbardziej zaostrzonego rezimu sanitarnego

wzrost kosztéw amortyzacji zwigzany gtéwnie z rozwojem sieci kin Helios
i dziatalnosci gastronomicznej

1 podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedy nie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejsz ej rezerwacgji;

2podane kwoty obejmujq gtéwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

3podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktére w 1. pot. 2020 r. wyniosty 0,3 min zt, a w samym 2. kw. 0,1 min zt (w analogicznym okresie ubiegtego roku odpowiednio 0,2 min zti 0,1 min zt);

4dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej zajmowanej przez Wydawnictwo;

S przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaty oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: mig dzy spétkq Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z 0.0.; 8
S odpisy aktualizujgce obejmujg odpis wartosci aktywdw trwatych Foodio Concepts, ktory w 1. pot. wyniést 9,0 min zt, a w samym 2. kw. 0,3 min zf;

7 wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwatych.



PRACA AGORA. _

[w min zf] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r 1.p01.2020 1.pot.2019 %zmianyr/r V¥ spadek przychodéw ze sprzedazy wydawnictw wynikajacy gtéwnie z ograniczen w
Przychody, w tym: 42,0 653 (34,3%) 95,4 1274 (25,1%) przemieszczaniu sie ludnosci w trakcie pandemii, zamkniecia czeéci punktow sprzedazy
Praychody ze sprzedazy wydawnictw 243 27,0 (10,0%) 51,7 543 (4,8%) prasy, ograniczenia sieci sprzedazy przez dystrybutoréw, zaprzestania wydawania
w tym Gazeta Wyborcza 23,0 23,9 (3,8%) 483 483 - kolejnych tytutéw prasowych, przy wzroscie wptywdw z prenumeraty cyfrowej Gazety
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2) 11,5 23,7 (51,5%) 25,8 41,8 (38,3%) Wyborczej
w tym Gazeta Wyborcza (3) 10,6 19,9 (46,7%) 22,7 34,7 (34,6%) V¥ nizsze wplywy ze sprzedazy ustug reklamowych zaréwno w Gazecie Wyborczej, jak i w
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych (4) 6,0 11,2 (46,4%) 154 25,5 (39,6%) czasopismach i magazynach ze wzgledu na ograniczenie wydatkow na reklame w prasie
Koszty operacyjne netto (39,4) (66,4) (40,7%) (91,3) (138,7) (34,2%) oraz mniejsza liczbe wydawanych tytutéw
Koszty zwigzane z restrukturyzacja (5) - - - - (4,9) - ‘s . : + . : faei
Wynik operacyiny -EBIT s oD - a1 i3] - v ;l;sze wp?ywy ze sprzedazY ustug pollgraflczny?h', gtéwnie ze wzglefju.naj zamkniecie 2 z
. rukarni Grupy Agora w lipcu 2019 r. oraz mniejszy wolumen zamodwien
marza EBIT 8,2% (1,7%) 9,9pkt% 4,3% (8,9%) 13,2pkt% .. . , . .. . c ..
EBITDA 50 18 177.8% 71 6.7) i v nlzsze’ko.szty opera}cyjn.e, glownlel za spr.awq nlzszych ko§ztovy mate’rl'aiom'/, er?ergu{
marsa EBITDA 117% 2.8% 8,9pkt% 7,4% (5,3%) 12,70kt% towardw i ustug poligraficznych, ktére wynikaty z ograniczenia dziatalnosci poligraficznej
i mniejszego wolumenu druku wydawanych tytutéw
ZMIANY W PORTFOLIO CZASOPISM V¥ nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw wynikajace z redukcji
wymiaru czasu pracy i wynagrodzed od 15 kwietnia br., zmniejszenie zatrudnienia
W maju 2020 r. ukazaly sie ostatnie, podwdjne wydania miesiecznikéw Avanti t etatowego, m.in. ze wzgledu na redukcje dokonang w 1. kw. 2019 r. w ramach procesu

zwolnien grupowych zwigzanego z restrukturyzacja dziatalnosci poligraficznej

V¥ nizsze koszty amortyzacji to efekt wygaszenia dziatalnosci 2 z 3 drukarni nalezacych do
Grupy Agora z koricem 2. kw. 2019-r.

V¥ ograniczenie kosztow reprezentacji i reklamy dzieki dyscyplinie kosztowej

oraz Logo, ktérych standardowy cykl wydawniczy zostat zawieszony.
Serwis Logo24.pl nalezy do Grupy Wyborcza.pl, a Avanti24.pl jest czescig
grupy Gazeta.pl.

ROZWOJ OFERTY CYFROWEJ WYBORCZA.PL

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL [W TYS.] SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL LACZNA LICZBA PLACACYCH CZYTELNIKOW GAZETY WYBORCZE) [TYs.]
(STAN NA KONIEC OKRESU) [W TYS.]

243 243 400

218 103
170,5 300
133
100 200 — [ | B
s 77
100

Gazeta Wyborcza sprzedaz egzemplarzowa ($rednia z grudnia 2019 r., ZKDP) B Subskrypcje cyfrowe (dane na koniec okresu)

200142005 2016 2017 2018 2019 30062020 Zow.2019 24ew.2020 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 30.06.2020
PRODUKTY | UStUGI REKLAMOWO-SPRZEDAZOWE ZMIANY W GAZECIE WYBORCZEJ
Wwyborezapl wysokie sbeasy.pl by OFERTA Nowa, wyzsza (o 0,5 zt) cena pigtkowych wydan Gazety Wyborczej5,99 zt
CONTENT CATEGORIES v i | DoNEMERA Y
NOWOSC WIORERGIE | CYFROWEJ Dziat taczacy redakcje Gospodarki, Mojego Biznesu i Technologii
REKLAMOWESJ dla dzial6w PR jako odpowiedz na rosngce zapotrzebowanie na treéci i materiaty ekonomiczne

i promocji

srupa wboreza

| SPRAWDZ SZCZEGOLY Nowa sekcja Wyborcza.pl - News from Poland

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

Ipodane kwoty nie zawierajg przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacgji;

2podane kwoty zawierajq wplywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

3dane uwzgledniajq przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

4od 3. kw. 2019 r. dziatalnos¢ poligraficzna nie jest prezentowana w ramach odrebnego segmentu. Jest to zwiqzane z wygaszeniem dziatalnosci 2 z 3 drukarni funkcjonujqcych w Grupie Agora. Drukarnia w Warszawie, ktéra kontynuuje dziatalnosé, swiadczy gtéwnie ustugi druku 9
na potrzeby Gazety Wyborczej i zostata wigczona w struktury segmentu Prasa. Podane kwoty zawierajq przychody uzyskiwane ze Swiadczenia ustug na rzecz klientéw zewnetrznych; dane porownawcze za 2019 r. zostaty odpowiednio przeksztatcone;

Spodane kwoty zawierajq koszty rezerwy zwiqzanej z restrukturyzacjq dziatalnosci w pionie Druk w 1. kw. 2019r.


https://www.logo24.pl/Logo24/0,0.html?disableRedirects=true
https://www.logo24.pl/Logo24/0,0.html?disableRedirects=true
https://www.logo24.pl/Logo24/0,0.html?disableRedirects=true
https://www.logo24.pl/Logo24/0,0.html?disableRedirects=true
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https://avanti24.pl/Avanti/0,0.html

REKLAMA ZEWNETRZNA AGORA

2.kw.2020 2kw.2019 % zmianyr/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r V¥ nizsze przychody reklamowe to gtdownie efekt ograniczenia wydatkow reklamowych w

[w min 24] konsekwencji wybuchu pandemii COVID-19

Przychody, w tym: 13,3 50,7 (73,8%) 45,2 86,6 (47,8%) . . , . L .. R
Sprzedat reklam (1) 122 503 (75.7%) Bs 85,4 (49,1%) ogramczsme kc?sztow c?peracy}nych, 'giownle ze 'wzgledu na nizsze koszty rea'||zac1!

Koszty operacyjne netto 33,4) (38,7) (13,7%) 67,8) 73,5 (7,8%) kampanii w zww)z,ku z ich mniejszg liczbg; ograniczone koszty druku oraz wymiany i
Odpisy aktualizujgce (6,7) - - (6,7) - - dystrybucji plakatow

EBIT (20,1) 12,0 R (22,6) 131 R ¥ nizsze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu mniejszej liczby zrealizowanych
marza EBIT (151,1%) 23,7% (174,8pkt%)  (50,0%) 15,1% (65,1pkt%) kampanii patronacko—komercyjnych, ktérych czes¢ patronacka rozliczana jest w formie

EBITDA (4,5) 19,3 - 23 274 (91,6%) barteru i obcigza koszty reprezentacji
maria EBITDA (33,8%) 38,1% (71,9pkt%) 5,1% 31,6% (26,5pkt%) i reklamy

V¥ nizsze koszty utrzymania systemu to efekt wdrozenia programéw oszczednosciowych w

EBIT bez odpiséw (13,9) 12,0 - (15,9) 131 - zakresie kosztow dzierzawy oraz biezgcego utrzymania i remontow nosnikow
marza EBIT bez odpisow (100,8%) 23,7% (124,5pkt%) (35,2%) 15,1% (50,3pkt%) reklamowych

EBITDA bez odpiséw (45) 19,3 - a4z 274 (946%) ¥ nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczeri na rzecz pracownikéw to m.in. efekt czasowego
marza EBITDA bez odpisow (33,8%) 38,1% (71,9pkt%) 51% 31,6% (26,5pkt%)

ograniczenia wymiaru czasu pracy i wynagrodzenia wszystkich pracownikéw segmentu
Reklama Zewnetrzna oraz nizszych wynagrodzen zmiennych w efekcie nizszych
przychodéw

AMS przeprowadzit przeglad no$nikéw i zdecydowat o odpisie wartosci czesci z nich. Kwota tego a I I IS 22,99 tyS. liczba \1/2,5%

odpisu w grupie AMS w 2. kw. 2020 r. to 6,7 min zt powierzchni reklamowych AMS* zmianar/r

DZIALANIA ROZWOJOWE AMS W 1. POt. 2020 R.

AMS wygrat przetarg na obstuge 2 pakietow wiat przystankowych w Gdarsku: 120 wiat przystankowych w centralnych punktach
miasta

AMS wzigt udziat w najwiekszej na swiecie akcji w Digital Out-of-Home #SendingLove. Przytgczyto sie do niej ponad 70 firm reklamy zewnetrznej w
153 miastach, tworzac tym samym najwiekszg kampanie UGC (User Genereted Content)

W Poznaniu powstat pierwszy w Polsce system zielonych dachéw na wiatach przystankowych AMS. Projekt ma na celu zwiekszenie liczby zielonych
miejsc, ktdre sg niezbedne w oczyszczaniu powietrza w miescie

W konkursie Innovation 2020 AMS zdobyt brgz w kategorii ,,Ustugi” za system Informacji Pasazerskiej w wiatach przystankowych w Krakowie

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.; 10
1podane kwoty nie zawierajq przychodéw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocjiinnych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

p y 1/q przyt p yeh) pi Jiinnye py Ag grupy J p ja j Jszej !

*bez powierzchni reklamowych na autobusach i tramwajach oraz ekranéw bankomatéw, Cityinfo i Move TV.



INTERNET

AGORA. _

[w min zi] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r 1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody, w tym: 43,6 48,5 (10,1%) 91,0 86,1 5,7%
Frzychody ze sprzedazy reklam 40,0 35 (8,0%) 812 763 6,4%
internetowych (1)
Koszty operacyjne netto (2) (35,0) (43,6) (19,7%) (92,9) (79,8) 16,4%
Odpisy aktualizujace (3) - - - (12,7) - -
Wynik operacyjny - EBIT 8,6 4,9 75,5% (1,9) 6,3 -
marza EBIT 19,7% 10,1% 9,6pkt% (2,1%) 7,3% (9,4pkt%)
EBITDA 10,9 6,6 65,2% 15,1 9,4 60,6%
marza EBITDA 25,0% 13,6% 11,4pkt% 16,6% 10,9% 5,7pkt%
EBIT (bez odpiséw) 8,6 4,9 75,5% 10,8 6,3 71,4%
marza EBIT (bez odpiséw) 19,7% 10,1% 9,6pkt% 11,9% 7,3% 4,6pkt%
EBITDA (bez odpiséw) 10,9 6,6 65,2% 15,1 9,4 60,6%
marza EBITDA (bez odpiséw) 25,0% 13,6% 11,4pkt% 16,6% 10,9% 5,7pkt%

OPTYMALIZACJA PORTFELA PROJEKTOW

restrukturyzacja GoldenLine

goldenline o
[od kwietnia 2020 r.]
d - t (+) = sprzedaz Domiporta
omiporca. [czerwiec 2020 r.]

Restrukturyzacja dziatalnosci Domiporta Sp. z 0.0., w tym odpisy aktualizujgce wartosc jej aktywdéw w
wysokosci 12,7 min zt w 1. pot. 2020r.

NOWE INTERAKTYWNE FORMATY W OFERCIE WIDEO GAZETA.PL

Virtual Showroom — umozliwia wirtualng podrdéz, np. obejrzenie wybranych atrakcji

z planu wycieczki czy wejscie do wnetrza samochodu i obejrzenie szczegdty wyposazenia
Modowy wyboér — widzowie decyduja o ostatecznejwersji stylizacji, dzieki mozliwosci
wyboru czesci garderoby, ktére przymierzy modelka lub model

Click2Shop — umozliwia dodanie produktu do koszyka podczas oglgdania materiatu
wideo

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

¥ nizsze przychody segmentu wynikajace z negatywnego wptywu pandemii COVID-19

na poziom przychodéw reklamowych Gazeta.pl i spoétki Yieldbird, a takze
ograniczenie dziatalnosci spotki Goldenline oraz nizszych przychoddéw z serwiséw
nieruchomosciowych

V¥ nizsze koszty operacyjne to przede wszystkim efekt ograniczenia kosztow
wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw oraz kosztéw ustug obcych

¥ koszty ustug obcych nizsze w pionie Gazeta.pl oraz w spétce Yieldbird w zwigzku z
mniejszg liczba realizowanych kampanii reklamowych, a takze w spéfce GoldenLine w
zwigzku z ograniczeniem skali jej dziatalnosci

V¥ nizsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow to gtéwnie efekt
czasowe] redukcji wymiaru czasu pracy i wynagrodzen pracownikdw, zmniejszenia
zatrudnienia etatowego w Gazeta.pl oraz w spodtkach Yieldbird, GoldenLine oraz
Domiporta

4 wyzisze koszty amortyzacji to efekt inwestycji w unowoczesnienie infrastruktury
technologicznej serwisu Gazeta.pl

V¥ nizsze koszty reprezentacji i reklamy to przede wszystkim efekt nizszych wydatkéw
na promocje Gazeta.pl oraz Domiporta.pl

OSIAGNIECIA GAZETA.PL

® GAZETA.PL

numer 1
w kategorii parenting

Chtopi 2050, czyli agronauci
w czasach katastrofy klimatycznej

srebro w kategorii Innowacyjne Media
srebro w kategorii Innowacyjny Biznes - CSR

POZNAJ NOWY INTERAKTYWNY Ostatnl Twé] Weskend

PLAYER GAZETA.PL ’

zloto w kategorii Innowacyjne Doswiadczenie
- kampania spofeczna

srebro w kategorii Innowacyjne Media
- dziatanie spoteczne

se.
#+8 GAZETAPL

Ipodane kwoty nie zawierajq petnych kosztéw i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (je dynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej
rezerwacji. Dane uwzgledniajq rowniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Domiporta Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z o.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.;

2 dane uwzgledniajq alokacje kosztéw powierzchni biurowej zajmowanej przez pion Internet Agory;
3podane kwoty zawierajq odpisy z tytutu utraty wartosci aktywdw spétki Domiporta.

11



RADIO

AGORA. _

[w min zi] 2.kw.2020  2.kw.2019 % zmiany r/r 1.pot.2020 1.pot.2019 %zmianyr/r ¥ spadek przychodéw ze wzgledu na ograniczenie wydatkéw na reklame w zwigzku z
Praychody, w tym: 149 279 (46,6%) 384 50,0 (23,2%) wyb.uchem pa.ndemu COVID-19 — nl.zsze .wp’fywy ze sprzedazy cza.su arlwteno.wego w
stacjach nalezagcych do Grupy Radiowej Agory, wptywy z ustugi posrednictwa w
sprzedaz reklamy radiowej (1), (2) 13,2 22,7 (41,9%) 32,1 40,4 (20,5%) sprzedazy czasu antenowego w stacjach innych nadawcow oraz ze Swiadczonej ustugi
posrednictwa w sprzedazy dla kin sieci Helios
Koszty operacyjne netto (2) (15,9) (24,3) (34,6%) (38,0) (45,3) (16,1%) . . i
V¥ nizsze koszty ustug obcych w efekcie spadku kosztéw zakupu czasu antenowego w
Wynik operacyjny - EBIT (1,0) 3,6 - 04 4,7 (91,5%) stacjach nalezacych do innych nadawcéw w zwigzku z mniejszym zapotrzebowaniem
0 EBIT (6.7%) 12.9% (19,60kt%) L 9 4% (8,4pkt%) na $wiadczong ustugg posrednictwa w sprzedazy reklam w innych stacjach
marza e 77 sOPKLS e e PRI radiowych, a takze w efekcie zawieszenia dziatalnosci kinowej od 12 marca 2020 r. i
EBITDA 0,8 5,4 (85,2%) 4,0 8,2 (51,2%) nizszych kosztéw zwigzanych ze swiadczeniem ustugi posrednictwa w sprzedazy dla
sieci kin Helios
marza EBITDA 5,4% 19,4% (14,0pkt%) 10,4% 16,4% (6,0pkt%)

V¥ nizsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow to gtéwnie efekt
czasowe] redukcji wymiaru czasu pracy i wysokosci wynagrodzen poczawszy od 15
kwietnia br.

UDZIAL % W SLUCHALNOSCI3 WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW PREMIUM TOK FM [W TYS.]

M stacje muzyczne (Radio Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda) B Radio TOK FM 24.3

20.0

15.5
10.6

2.6%

2017 2018 2019 30.06.2020

2.kw.2019 2.kw.2020

REKORDY ROZGtOSNI GRUPY RADIOWEJ AGORA ROZWOJ CYFROWEJ OFERTY PREMIUM TOK FM

Plrvesas R

B Udziat Radia TOK FM w czasie TOKE)
=
TUK 2'61% stuchania w okresie marzec — TR Podnafi'ZO'(()l'
isibdapid maj 2020 r. wzrdst do 2,6%. We L € iz :\u y?' ey Ih
N I wszystkich miastach nadawania «/\ N c?r'na yc;ny; °
94% N rozgtosnia zajeta 3. miejsce pod / N . ;oznotro nel
o — 'h wzgledem stuchalnosci, a w 7e5mta yee
i Wiy W ey o : yS.
- naJ.ww,kszych. ?glgmeraCJach Rock Radio poprawito swdj udziat 3 MIESIACE 291‘ odcastéww
objeta pozycje wicelidera. TOK ) - - . 12migsteey 992 12mesigey 1292 p
M it s udaziat w czasie stuchania w okresie maj — bibliotece stacji
e, = poprawiio swoj udzial w czerwiec 2020 . do 0,7%, czyli APLIKACJA + WWW MultiDostep
ET s rynku prawie o 25,0%.

Zrédfo: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;
1 przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzanq ze $wiadczonymi ustugami posrednictwa;
2 podane kwoty nie zawierajq przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

3 na podstawie badania Radio Track Dane, przeprowadzanego przez firme Kantar Millward Brown (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej populacji i grupie wiekowej 15+ za kwiecien-czerwiec: préba dla 2019 r.: 21 007; dla 2020 12

r.: 20 980.

DOSTEP PREMIUM TOK FM

00,2 pkt% r/r.



PERSPEKTYWY

AGORA. _

ZABEZPIECZENIE PLYNNOSCI GRUPY AGORA

Wprowadzenie dziatan oszczednosciowych w Grupie,
(koszty operacyjne nizsze o ok. 209 min zt w 2. i 3.

kwartale 2020 r. w poréwnaniu z analogicznym okresem
2019 r.)

Wzmozony monitoring sptywu naleznosci

Zatrzymanie zysku za 2019 r. w Spétce

Pozyskanie finansowania dla Agory S.A. w wysokosci

100,0 min zt oraz dla Helios S.A. w wysokosci 40,0 min zt o . ’ . o .
Przesuniecie w czasie badz ograniczenie inwestycji

Dofinansowanie z tarczy antykryzysowej
na poziomie 13,9 min zt

PERSPEKTYWY

POPRAWA PERSPEKTYW
DLA RYNKU REKLAMY

POWROT WIDZOW DO KIN

Szacowany  spadek  frekwencji
Szacowany spadek wartosci w Polsce w 2020 r. o okoto 50%.
rynku reklamy o okoto 8-12%

Powrét do frekwencji z 2019 r.
w 2020 .

na przetomie 2021/2022 r.




AGORA. _

ZAtACZNIKI
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VHIEOSILICZALNY

60.8 ”y 20.07. 31.07. ' 14.08. 26.08. 04.09.
) tyS. widzéw SCOOBY DOO NIEOBLICZALNY INCEPCJA [re-- release] TENET PETLA [PL]
w weekend otwarcia 396 575 widz6w 57 323 widz6w 11 384 widzéw 171772 widz6w 178 360 widz6w

94

«

18.09.

25 LAT NIEWINNOSCI... 11.09. 25.09.

SPRAWA TOMKA MULAN TARAPATY 2 [PL]
KOMENDY [PL]

Tolle2 ‘
A J. I NIE .
‘o 7 AN < CZAY. .
4 UNIERAC

4.12. 20.11.

a 20.11.
TROLLE 2 POLACZENI NIE CZAS UMIERAC

CO W DUSZY GRA

| ) -
4.11. .12, 18.12
LISTY DO M.4 [PL] SMALL WORLD [PL] SMIERC NA NILU

WONDER WOMAN 84
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DZIAtALNOSC GASTRONOMICZNA: STEP INSIDE [GRUPA HELIOS] AGORA
| SA  —

=~ EDZENIE |
L ad — .
PASIBUS : UKA
OTWARCIA LOKALI PASIBUS DATA
Warszawa (Mtociny) 05.2019 W LIPCU 2020 R. PASIBUS WPROWADZIt MENU
SNIADANIOWE
Opole (Solaris) 06.2019
Olsztyn (Galeria Warmiriska) 08.2019 A
Katowice (Silesia Center) 09.2019
Lublin (VIVO! Lublin) 12.2019 :
= 4& y i I ':-
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AGORA. _

Z uwzglednieniem MSSF 16 oraz bez uwzglednienia MSSF 2016

WYNIKI FINANSOWE GRUPY AGORA



GRUPA AGORA AGORA

z MSSF 16 bez MSSF 16
[w min zi] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 129,5 269,8 (52,0%) 419,1 578,2 (27,5%) 129,5 269,8 (52,0%) 419,1 578,2 (27,5%)
Sprzedaz ustug reklamowych 77,3 147,4 (47,6%) 191,0 257,7 (25,9%) 77,3 147,4 (47,6%) 191,0 257,7 (25,9%)
Sprzedaz biletéw do kin 0,1 39,2 (99,7%) 61,7 116,0 (46,8%) 0,1 39,2 (99,7%) 61,7 116,0 (46,8%)
Sprzedaz wydawnictw 29,5 35,4 (16,7%) 64,6 69,9 (7,6%) 29,5 35,4 (16,7%) 64,6 69,9 (7,6%)
Sprzedaz barowa w kinach - 17,9 - 25,8 48,8 (47,1%) - 17,9 - 25,8 48,8 (47,1%)
Sprzedaz ustug poligraficznych 6,0 11,2 (46,4%) 15,4 25,5 (39,6%) 6,0 11,2 (46,4%) 15,4 25,5 (39,6%)
Przychody z dziatalnosci filmowej 6,2 3,0 106,7% 31,4 30,7 2,3% 6,2 3,0 106,7% 31,4 30,7 2,3%
Pozostata sprzedaz 10,4 15,7 (33,8%) 29,2 29,6 (1,4%) 10,4 15,7 (33,8%) 29,2 29,6 (1,4%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (182,9) (279,0) (34,4%) (492,0) (586,9) (16,2%) (174,3) (280,9) (37,9%) (482,3) (590,1) (18,3%)
Ustugi obce (2) (56,0) (94,1) (40,5%) (172,4) (210,9) (18,3%) (64,1) (112,0) (42,8%) (197,8) (245,8) (19,5%)
Wynagrodzenia i éwiadczenia (2) (52,8) (85,6) (38,3%) (134,8) (168,9) (20,2%) (52,8) (85,6) (38,3%) (134,8) (168,9) (20,2%)
Zuzycie materiatow i energii oraz (18,2) (33,5) (45,7%) (49,2) (71,9) (31,6%) (18,2) (33,5) (45,7%) (49,2) (71,9) (31,6%)
wartos¢ sorzedanvch towaréw i
Amortyzacja (41,5) (39,3) 5,6% (84,2) (76,7) 9,8% (23,9) (23,0) 3,9% (48,1) (44,4) 8,3%
Reprezentacja i reklama (6,9) (16,1) (57,1%) (19,2) (30,7) (37,5%) (6,9) (16,1) (57,1%) (19,2) (30,7) (37,5%)
Koszty restrukturyzacji (3) (1,4) - - (1,4) (5,6) (75,0%) (1,4) - - (1,4) (5,6) (75,0%)
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci (4) 0,4 - - 7,1 - - 0,4 - - 7,1 - -
Zysk ze zbycia przedsigbiorstwa (5) 3,6 - - 3,6 - - 3,6 - - 3,6 - -
Odpisy aktualizujace (6) (7,5) - - (28,9) - - (7,5) - - (28,9) - -
Strata netto (41,1) (6,6) (522,7%) (88,2) (10,0) (782,0%) (38,1) (8,7) (337,9%) (58,6) (10,1) (480,2%)
Wynik operacyjny - EBIT (53,9) (9,2) (480,4%) (72,9) (8,7) (737,9%) (44,8) (11,1) (303,6%) (63,2) (11,9) (431,1%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) (41,2%) (3,4%) (37,8pkt%) (17,4%) (1,5%) (15,9pkt%) (34,6%) (4,1%) (30,5pkt%) (15,1%) (2,1%) (13,0pkt%)
EBITDA (6) (4,4) 30,1 - 40,2 68,0 (40,9%) (13,4) 11,9 - 13,8 32,5 (57,5%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) (3,4%) 11,2% (14,6pkt%) 9,6% 11,8% (2,2pkt%) (10,3%) 4,4% (14,7pkt%) 3,3% 5,6% (2,3pkt%)
Koszty (bez zdarzen jednorazowych) (7) (178,0) (279,0) (36,2%) (472,4) (581,3) (18,7%) (169,4) (280,9) (39,7%) (462,7) (584,5) (20,8%)
EBIT (bez zdarzen jednorazowych) (7) (48,5) (9,2) (427,2%) (53,3) (3,1) (1 619,4%) (39,9) (11,1) (259,5%) (43,6) (6,3) (592,1%)
EBITDA (bez zdarzen jednorazowych) (7) (7,0) 30,1 - 30,9 73,6 (58,0%) (16,0) 11,9 - 4,5 38,1 (88,2%)
Zysk/(strata) (bez zdarzer jednorazowych) (7) (37,1) (6,6) (462,1%) (70,3) (5,5) (1178,2%) (34,1) (8,7) (292,0%) (40,7) (5,6) (626,8%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

1 poszczegdlne pozycje przychoddw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw i barowej w kinach oraz ustug poligraficznych, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka);

2w 2020r. Grupa dokonata zmiany w prezentacji kosztéw produkcji wydawnictw ksigzkowych Wydawnictwa Agory, dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone;

3 dotyczy kosztéw restrukturyzacji w segmencie Internet w 2. kw. 2020 r. oraz kosztéw restrukturyzacji (w tym zwolnieri grupowych) w pionie Druk i w dziatach wspomagajgcych w 1. kw. 2019r.;

4 zysk ze sprzedazy budynku serwerowni oraz gruntu zlokalizowanych przy ul. Daniszewskiej w Warszawie;

5 zysk ze sprzedazy przedsiebiorstwa Domiporta;

¢ podana kwota obejmuje odpisy aktualizujqce z tytutu utraty wartosci aktywdw trwatych spétek Plan D Sp. z o.0. (dawniej Domiporta Sp. z 0.0.), Foodio Concepts Sp. z 0.0. oraz AMS S.A., odpisy dotyczyly gtéwnie rzeczowych aktywdw trwatych i wartosci niematerialnych, w tym wartosci
firmy Domiporta;

’zdarzenia jednorazowe obejmujq: zysk ze sprzedaz nieruchomosci — budynku serwerowni i gruntéw przy ul. Daniszewskiej w Warszawie (w 2. kw. 2020 r. 0,4 min zt, w 1. pot. 2020 r. 7,1 min), odpis aktualizujgcy w 2. kw. 2020 r. w wysokosci 7,5 min zt, zawierajqcy utrate wartos’ci:E@lwéw
trwatych spotki AMS (6,7 min zt), poligrafii (0,5 min zt) oraz Foodio Concept (0,3 min zt), w 1 pot. 2020 r. zas w wysokosci 28,9 min zt. zawierajqce odpis wartosci spétek Domiporta Sp. z. 0.0. oraz Foodio Concepts Sp. z 0.0., AMS oraz w poligrafii, koszty restrukturyzacji w 2. kw. 2020 r. oraz w
1. pot. 2019 r. w wysokosci 1,4 min zt obejmujgce zwolnienia grupowe w Domiporta oraz program dobrowolnych odejs¢ w Goldenline, a takze zysk ze zbycia spétki Domiporta w wysokosci 3,6 min zt.



FILM | KSIAZKA AGORA. _

z MSSF 16 bez MSSF 16
FILM | KSIAZKA [w min zf] 2.kw.2020 2.kw.2019 %zmianyr/r 1.p0t2020 1.p0t2019 %zmianyr/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 %zmianyr/r 1.p0t2020 1.pot.2019 %zmianyr/r
Przychody, w tym: 17,5 84,0 (79,2%) 157,6 242,0 (34,9%) 17,5 84,0 (79,2%) 157,6 242,0 (34,9%)
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 0,1 39,3 (99,7%) 61,7 116,1 (46,9%) 0,1 39,3 (99,7%) 61,7 116,1 (46,9%)
Przychody ze sprzedazy barowej - 17,9 - 25,8 48,8 (47,1%) - 17,9 - 25,8 48,8 (47,1%)
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 0,1 6,4 (98,4%) 6,5 13,3 (51,1%) 0,1 6,4 (98,4%) 6,5 13,3 (51,1%)
Przychody z dziatalno$ci filmowej (1),(2),(5) 6,3 3,8 65,8% 32,6 32,1 1,6% 6,3 3,8 65,8% 32,6 32,1 1,6%
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 9,2 11,7 (21,4%) 21,1 23,6 (10,6%) 9,2 11,7 (21,4%) 21,1 23,6 (10,6%)
Koszty operacyjne netto (4),(5) (46,7) (93,9) (50,3%) (183,7) (227,6) (19,3%) (38,4) (95,3) (59,7%) (174,1) (230,1) (24,3%)
Odpisy aktualizujace (6) (0,3) - - (9,0) - - (0,3) - - (9,0) - -
Wynik operacyjny - EBIT (29,2) (9,9) (194,9%) (26,1) 14,4 - (20,9) (11,3) (85,0%) (16,5) 11,9 -
marza EBIT (166,9%) (11,8%) (155,1pkt%) (16,6%) 6,0% (22,6pkt%) (119,4%) (13,5%) (105,9pkt%) (10,5%) 4,9% (15,4pkt%)
EBITDA (3) (7) (6,7) 10,8 - 28,3 55,9 (49,4%) (11,5) (3,5) (228,6%) 11,2 28,0 (60,0%)
marza EBITDA (38,3%) 12,9% (51,2pkt%) 18,0% 23,1% (5,1pkt%) (65,7%) (4,2%) (61,5pkt%) 7,1% 11,6% (4,5pkt%)
EBIT bez odpiséw (28,9) (9,9) (191,9%) (17,1) 14,4 - (20,6) (11,3) (82,3%) (7.5) 11,9 -
marza EBIT bez odpiséw (165,1%)  (11,8%)  (153,3pkt%)  (10,9%) 6,0% (16,90kt%) | (117,7%)  (13,5%)  (104,2pkt%)  (4,8%) 4,9% (9,7pkt%)
EBITDA bez odpiséw (3) (7) (6,7) 10,8 - 28,3 55,9 (49,4%) (11,5) (3,5) (228,6%) 11,2 28,0 (60,0%)
marza EBITDA bez odpisow (38,3%) 12,9% (51,2pkt%) 18,0% 23,1% (5,1pkt%) (65,7%) (4,2%) (61,5pkt%) 7,1% 11,6% (4,5pkt%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020r.;

1 podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedy nie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejsz ej rezerwacgji;

2 podane kwoty obejmujq gtéwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filméw;

3 podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktére w 1. pot. 2020 r. wyniosty 0,3 min zt, a w samym 2. kw. 0,1 min zt (w analogicznym okresie ubiegtego roku odpowiednio 0,2 min zti 0,1 min zt);

4dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej zajmowanej przez Wydawnictwo;,

Sprzychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostafy oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: mie dzy spétkq Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z 0.0.; ]_ 9
S odpisy aktualizujgce obejmujg odpis wartosci aktywow trwatych Foodio Concepts, ktory w 1. pot. wyniést 9,0 min zt, a w samym 2. kw. 0,3 min zf;

7 wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywdw trwatych.



PRASA ORAZ RADIO

AGORA. _

z MSSF 16 bez MSSF 16
PRASA [w min zi] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody, w tym: 42,9 65,3 (34,3%) 95,4 127,4 (25,1%) 42,9 65,3 (34,3%) 95,4 127,4 (25,1%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 24,3 27,0 (10,0%) 51,7 54,3 (4,8%) 24,3 27,0 (10,0%) 51,7 54,3 (4,8%)
w tym Gazeta Wyborcza 23,0 23,9 (3,8%) 48,3 48,3 - 23,0 23,9 (3,8%) 48,3 48,3 -
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2) 11,5 23,7 (51,5%) 25,8 41,8 (38,3%) 11,5 23,7 (51,5%) 25,8 41,8 (38,3%)
w tym Gazeta Wyborcza (3) 10,6 19,9 (46,7%) 22,7 34,7 (34,6%) 10,6 19,9 (46,7%) 22,7 34,7 (34,6%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych (4) 6,0 11,2 (46,4%) 15,4 25,5 (39,6%) 6,0 11,2 (46,4%) 15,4 25,5 (39,6%)
Koszty operacyjne netto (39,4) (66,4) (40,7%) (91,3) (138,7) (34,2%) (39,4) (66,4) (40,7%) (91,3) (138,7) (34,2%)
Koszty zwigzane z restrukturyzacja (5) - - - - (4,9) - - - - - (4,9) -
Wynik operacyjny - EBIT 3,5 (1,1) - 4,1 (11,3) - 3,5 (1,1) - 4,1 (11,3) -
marza EBIT 8,2% (1,7%) 9,9pkt% 4,3% (8,9%) 13,2pkt% 8,2% (1,7%) 9,9pkt% 4,3% (8,9%) 13,2pkt%
EBITDA 5,0 1,8 177,8% 71 (6,7) - 5,0 1,8 177,8% 7,1 (6,7) -
marza EBITDA 11,7% 2,8% 8,9pkt% 7,4% (5,3%) 12,7pkt% 11,7% 2,8% 8,9pkt% 7,4% (5,3%) 12,7pkt%

Zrédfto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020 r.;

1 podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest

realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

2podane kwoty zawierajg wplywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;
3dane uwzgledniajq przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;
4od 3. kw. 2019 r. dziatalnos¢ poligraficzna nie jest prezentowana w ramach odrebnego segmentu. Jest to zwiqzane z wygaszeniem dziatalnosci 2 z 3 drukarni funkcjonujgcych w Grupie Agora. Drukarnia w Warszawie, ktéra kontynuuje
dziatalnos¢, swiadczy gtéwnie ustugi druku na potrzeby Gazety Wyborczej i zostata wigczona w struktury segmentu Prasa. Podane kwoty zawierajq przychody uzyskiwane ze Swiadczenia ustug na rzecz klientow zewnetrznych; dane
poréwnawcze za 2019 r. zostaty odpowiednio przeksztatcone;
5 podane kwoty zawierajg koszty rezerwy zwiqzanej z restrukturyzacjq dziatalnosci w pionie Druk w 1. kw. 2019r.

z MSSF 16 bez MSSF 16
RADIO [w min zi] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody, w tym: 14,9 27,9 (46,6%) 38,4 50,0 (23,2%) 14,9 27,9 (46,6%) 38,4 50,0 (23,2%)
sprzedaz reklamy radiowej (1), (2) 13,2 22,7 (41,9%) 32,1 40,4 (20,5%) 13,2 22,7 (41,9%) 32,1 40,4 (20,5%)
Koszty operacyjne netto (2) (15,9) (24,3) (34,6%) (38,0) (45,3) (16,1%) (16,0) (24,3) (34,2%) (37,8) (45,4) (16,7%)
Wynik operacyijny - EBIT (1,0) 3,6 - 0,4 4,7 (91,5%) (1,1) 3,6 - 0,6 4,6 (87,0%)
marza EBIT (6,7%) 12,9% (19,6pkt%) 1,0% 9,4% (8,4pkt%) (7,4%) 12,9% (20,3pkt%) 1,6% 9,2% (7,6pkt%)
EBITDA 0,8 54 (85,2%) 4,0 8,2 (51,2%) 0,0 4,6 - 2,8 6,7 (58,2%)
marza EBITDA 5,4% 19,4% (14,0pkt%) 10,4% 16,4% (6,0pkt%) . 16,5% y 7,3% 13,4% (6,1pkt%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020 r.;
1 przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwiqzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;
2podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest

realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

3na podstawie badania Radio Track Dane, przeprowadzanego przez firme Kantar Millward Brown (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej populacji i grupie wiekowej 15+ za kwiecien-
czerwiec: préba dla 2019 r.: 21 007; dla 2020r.: 20 980.
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REKLAMA ZEWNETRZNA | INTERNET

AGORA. _

z MSSF 16 bez MSSF 16
REKLAMA ZEWNETRZNA [w min zf] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmiany r/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody, w tym: 13,3 50,7 (73,8%) 45,2 86,6 (47,8%) 13,3 50,7 (73,8%) 45,2 86,6 (47,8%)
Sprzedaz reklam (1) 12,2 50,3 (75,7%) 43,5 85,4 (49,1%) 12,2 50,3 (75,7%) 43,5 85,4 (49,1%)
Koszty operacyjne netto (33,4) (38,7) (13,7%) (67,8) (73,5) (7,8%) (33,1) (38,8) (14,7%) (67,7) (73,6) (8,0%)
Odpisy aktualizujgce (6,7) - - (6,7) - - (6,7) - - (6,7) - -
EBIT (20,1) 12,0 - (22,6) 13,1 - (19,8) 11,9 - (22,5) 13,0 -
marza EBIT (151,1%) 23,7% (174,8pkt%) (50,0%) 15,1% (65,1pkt%)] (148,9%) 23,5% (172,4pkt%) (49,8%) 15,0% (64,8pkt%)
EBITDA (4,5) 19,3 - 2,3 27,4 (91,6%) (7,6) 16,7 - (4,8) 22,6 -
marza EBITDA (33,8%) 38,1% (71,9pkt%) 5,1% 31,6% (26,5pkt%) (57,1%) 32,9% (90,0pkt%) (10,6%) 26,1% (36,7pkt%)
EBIT bez odpisow (13,4) 12,0 - (15,9) 13,1 - (13,1) 11,9 - (15,8) 13,0 -
marza EBIT bez odpisow (100,8%) 23,7% (124,5pkt%) (35,2%) 15,1% (50,3pkt%) (98,5%) 23,5% (122,0pkt%) (35,0%) 15,0% (50,0pkt%)
EBITDA bez odpiséw (4,5) 19,3 - 2,3 27,4 (91,6%) (7,6) 16,7 - (4,8) 22,6 -
marza EBITDA bez odpiséw (33,8%) 38,1% (71,9pkt%) 5,1% 31,6% (26,5pkt%) (57,1%) 32,9% (90,0pkt%) (10,6%) 26,1% (36,7pkt%)
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020 r.;
1 podane kwoty nie zawierajq przychodéw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnika ch grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
*bez powierzchni reklamowych na autobusach i tramwajach oraz ekranéw bankomatéw, Cityinfo i Move TV.
z MSSF 16 bez MSSF 16
INTERNET [w min zi] 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmianyr/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmianyr/r | 2.kw.2020 2.kw.2019 % zmianyr/r  1.pot.2020 1.pot.2019 % zmiany r/r
Przychody, w tym: 43.6 48.5 (10.1%) 91.0 86.1 5.7% 43.6 48.5 (10.1%) 91.0 86.1 5.7%
Przychody ze sprzedazy reklam 40.0 435 (8.0%) 81.2 76.3 6.4% 40.0 435 (8.0%) 81.2 76.3 6.4%
internetowych (1)
Koszty operacyjne netto (2) (35.0) (43.6) (19.7%) (92.9) (79.8) 16.4% (35.0) (43.6) (19.7%) (92.9) (79.8) 16.4%
Odpisy aktualizujace (3) - - - (12.7) - - - - - (12.7) - -
Wynik operacyjny - EBIT 8.6 4.9 75.5% (1.9) 6.3 - 8.6 4.9 75.5% (1.9) 6.3 -
marza EBIT 19.7% 10.1% 9.6pkt% (2.1%) 7.3% (9.4pkt%) 19.7% 10.1% 9.6pkt% (2.1%) 7.3% (9.4pkt%)
EBITDA 10.9 6.6 65.2% 15.1 9.4 60.6% 10.9 6.6 65.2% 15.1 9.4 60.6%
marza EBITDA 25.0% 13.6% 11.4pkt% 16.6% 10.9% 5.7pkt% 25.0% 13.6% 11.4pkt% 16.6% 10.9% 5.7pkt%
EBIT (bez odpiséw) 8.6 4.9 75.5% 10.8 6.3 71.4% 8.6 4.9 75.5% 10.8 6.3 71.4%
marza EBIT (bez odpiséw) 19.7% 10.1% 9.6pkt% 11.9% 7.3% 4.6pkt% 19.7% 10.1% 9.6pkt% 11.9% 7.3% 4.6pkt%
EBITDA (bez odpiséw) 10.9 6.6 65.2% 15.1 9.4 60.6% 10.9 6.6 65.2% 15.1 9.4 60.6%
marza EBITDA (bez odpiséw) 25.0% 13.6% 11.4pkt% 16.6% 10.9% 5.7pkt% 25.0% 13.6% 11.4pkt% 16.6% 10.9% 5.7pkt%

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2020 r.;

Ipodane kwoty nie zawierajg petnych kosztéw i przychoddw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja
jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajq réwniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Inter net, Domiporta Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z 0.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.;

2 dane uwzgledniajg alokacje kosztéw powierzchni biurowej zajmowanej przez pion Internet Agory;
3 podane kwoty zawierajq odpisy z tytutu utraty wartosci aktywow spétki Domiporta.

*dane dotyczqgce liczby uzytkownikow (real users), odston oraz czasu spedzonego przez uzytkownikéw pochodzq z badania Gemius PBI. Dane obejmujq uzytkownikéow w wieku 7 lat lub wiecej, tgczqgcych sie z serwerdw znajdujgcych sie na 21
terenie Polski i dotyczqg domen przypisanych do Agory SA w prowadzonym przez Gemius SA Rejestrze Ustugodawcow i Grup Ustugodawcéw. Dane o serwisach grupy Gazeta.pl audytowane sq przez Gemius SA.
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spétke Agora S.A. (,Spdtka”). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spéjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzq wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z niq slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spdtki. Oczekiwania Zarzgdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogq spowodowac, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedq w sposob istotny roznic sie od twierdzer zawartych w niniejszym dokumencie. Spdtka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

=» Odwiedz naszg strone www.agora.pl
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