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OTOCZENIE RYNKOWE: WZROST FREKWENCJI | WYDATKOW NA REKLAME AGORA

Frekwencja w polskich kinach [miIn widzow]
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Dynamika wydatkéw na reklame w 3. kw. 2018 r. [mIn z{]
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i lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalnos¢ danych. Dane dotyczq reklam i ogfoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino).
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ZMIANA SZACUNKU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W POLSCE AGORA

9-12%

6-8% 6-8% 7,0-10,0%

- 4-6% 4-6% 4-6%
o - - -
3,0-5,0%

1,0-3,0%
0,0-2,0%
.. . Reklama . Lo .
Rynek Telewizja Internet Radio Czasopisma Dzienniki Kino
zewnetrzna

(8)-(6)%
(9)-(7)%

. Wydatki na reklame ogdétem - prognoza z dn. 10.08.2018 . .Wydatki na reklame ogétem - prognoza z dn. 9.11.2018

Zrédlo: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna) liczba podmiotéw raportujqcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej
(display), i w i h il ych oraz z reklamy wideo. Telewizja zawiera przychody zwiqzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazari ich oraz przychody zwi z iem p I, nie zawiera iast kwot zwic hz ilub innymi formami promogji. 4




WYNIKI FINANSOWE GRUPY AGORA W 3. KWARTALE 2018 R.

AGORA.

WZROST PRZYCHODOW Z DZIALALNOSCI KINOWEJ | ZE SPRZEDAZY UStUG REKLAMOWYCH

min zt 3.kw.2018 3.kw.2017 % zmiany r/r 1:;';: 1-230';;\" % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto® 258,8 2514 2,9% 795,1 835,1 (4,8%)
Sprzedaz ustug reklamowych 122,3 119,6 2,3% 389,3 381,8 2,0%
Sprzedaz biletéw do kin 55,0 47,6 15,5% 156,2 155,6 0,4%
Sprzedaz wydawnictw 29,4 31,7 (7,3%) 94,9 99,8 (4,9%)
Sprzedaz barowa w kinach 21,1 18,7 12,8% 58,9 58,4 0,9%
Sprzedaz ustug poligraficznych 16,4 18,4 (10,9%) 48,5 77,3 (37,3%)
Pozostata sprzedaz 14,6 15,4 (5,2%) 47,3 62,2 (24,0%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (262,9) (260,5) 0,9% (808,9) (833,9) (3,0%)
Ustugi obce (102,4) (96,5) 6,1% (311,4) (308,4) 1,0%
Wynagrodzenia i §wiadczenia (76,8) (77,1) (0,4%) (241,4) (240,4) 0,4%
Zuzycie materiaic’)w,i eAnergii c?ra%wartos'c’ (37.8) (36,8) 27% (110,8) (131,1) (15,5%)
sorzedanvch towaréw i materiatéw
Amortyzacja (21,1) (24,6) (14,2%) (64,9) (74,6) (13,0%)
Reprezentacja i reklama (15,2) (15,7) (3,2%) (44,3) (52,2) (15,1%)
Koszty restrukturyzacji’ o - - (3,6) - -
Zysk ze sprzedazy nieruchomosci® = - - 13,9 - -
Zysk/(Strata) netto (2,8) (1,6) (75,0%) 7,1 (7,0) -
Wynik operacyjny - EBIT (4,1) (9,1) 54,9% (13,8) 1,2 -
marza EBIT (EBIT/Przychody) (1,6%) (3,6%) 2,0pkt% (1,7%) 0,1% (1,8pkt%)
EBITDA® 17,0 15,5 9,7% 50,9 75,8 (32,8%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 6,6% 6,2% 0,4pkt% 6,4% 9,1% (2,7pkt%)
Koszty bez l)dl:iiséw5 (262,9) (260,5) 0,9% (789,0) (833,9) (5,4%)
EBIT bez odpiséw® (4,2) (9,1) 54,9% 6,1 1,2 408,3%
EBITDA bez odpist')w5 17,0 15,5 9,7% 70,8 75,8 (6,6%)
Zysk/(strata) netto bez odpiséw’ (2,8) (1,6) (75,0%) 27,0 (7,0) =

3. kw. 2018 vs. 3. kw. 2017

wzrost przychodéw Grupy gtéwnie ze wzgledu na wzrost frekwencji w kinach,
ktéry przetozyt sie na wyzsze wptywy ze sprzedazy biletéw oraz ze sprzedazy
barowej, a takze wyzsze wptywy ze sprzedazy ustug reklamowych

sprzedaz ustug reklamowych wyzsza w segmentach Internet oraz Reklama
Zewnetrzna, przy nizszych wptywach w segmencie Prasa, Radio oraz Film i Ksigzka

nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtéwnie z powodu nizszych wptywéw
w segmencie Prasa ze wzgledu na spadek sprzedazy egzemplarzowej Gazety
Wyborczej, mniejszg liczbe wydan dziennika w ofercie dwucenowej oraz mniejsza
liczbe czasopism w portfelu

nizsze wptywy ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na mniejszy
wolumen zaméwien

spadek przychoddéw z pozostatej sprzedazy gtéwnie z powodu nizszych wptywow z
pozostatej sprzedazy w segmencie Internet, w kinach i z dziatalnosci filmowej

wzrost kosztéw operacyjnych w segmentach Film i Ksigzka, Reklama Zewnetrzna,
Internet

wzrost kosztéw ustug obcych to przede wszystkim efekt wyzszych odptatnosci za
kopie filmowe w segmencie Film i Ksigzka oraz kosztéw dzierzawy powierzchni
reklamowych w segmentach Internet oraz Reklama Zewnetrzna

wzrost kosztdw zuzycia materiatdéw i energii oraz wartosci sprzedanych towardw i
materiatow to gtéwnie wynik wzrostu cen papieru przy nizszym wolumenie
zaméwienn w segmencie Druk oraz nizszym naktadzie gtéwnych wydawnictw
prasowych Spétki

nizsze koszty amortyzacji, gtéwnie w segmencie Druk, Film i Ksigzka
oraz w dziatach wspomagajacych

nizsze koszty wynagrodzen i S$wiadczen na rzecz pracownikow w Grupie dzieki ich
ograniczeniu w segmentach Prasa, Internet, Druk oraz Radio

nizsze koszty reprezentacji i reklamy gtéwnie ze wzgledu na nizsze naktady w
promocyjne w kinach oraz w segmentach Internet i Reklama Zewnetrzna

Zrédto: i ie fir wg MSSF, 3. kw 2018r
1 poszczegdlne pozycje przychodow ze spi y, poza hi zy biletow i barowej w kinach oraz ustug poligraficznych, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i Sci filmowej (j jonuje h w ramach Film i Ksigzka), opisane oJf w czesci IV.A Sp ia Zarzqdu;
2dotyczy kosztéw ienia grup w ie Druk w pierwszym kwartale 2018 r. oraz kosztow zwolnieri zwiqzanych z restrukturyzacjq pionu Czasopisma w drugim kwartale 2018 r.;
3dotyczy zysku osiqgnigtego przez spotke Agora S.A. z transakcji sprzedazy nieruchomosci potozonych w Gdarisku i w Warszawie w pierwszym kwartale 2018 r.; 5
4wskaznik EBITDA ini Jest jako EBIT powi o0 amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywdéw trwatych i wartosci niematerialnych. W pierwszych trzech kwartatach 2018 r. wptyw odpiséw na wskaznik EBITDA wyniést 0,2 min zt. Definicje Znikow fil ych zostaty o Wi w

Pi i do czesci IV niniej: Zarzqdu;

Spodane kwoty nie zawierajq odpisu na naleznosci Ruch S.A. oraz kosztéw rezerwy restrukturyzacyjnej.




FILM I KSIAZKA: WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKU AGORA

3. kw. 2018r. vs. 3. kw. 2017 r.

% zmi 1-3.kw. 1-3. kw. % zmii . . . . .
w min zt 3.kw.2018 3.kw.2017 z:"}’:ma 201: 201:’ ":}'f"a 4 wzrost przychodéw segmentu, gtéownie ze wzgledu na wyiszg frekwencje
w kinach, rzutujaca na wyiszy poziom wptywdw ze sprzedazy biletéw i ze sprzedazy
Przychody, w tym: 95,3 87,7 8,7% 278,1 293,5 (5,2%) .
barowej
Przychody ze sprzedazy biletow do kina Bl 47,7 15,5% 1588 1558 0,4% ¥ nizsze przychody z tytutu sprzedazy reklam w kinach, gtéwnie ze wzgledu na mniejsza
Przychody ze sprzedazy barowej 21,1 18,7 12,8% 58,9 58,4 0,9% liczbe kampanii reklamowych rozliczanych w barterze w poréwnaniu z analogicznym
kresem 2017r.
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach® 7,8 9,3 (16,1%) 19,8 23,4 (15,4%) okresem 20
¥ nizsze wptywy z tytutu koprodukcji i dystrybucji filmowej w zwigzku
Przychody z dziatalnosci filmowej? 17 2,0 (15,0%) 8,8 23,5 (62,6%) > plywy ~z - ly P . 'ystrybuc) Mowe] a
z nizsza frekwencja na filmach wprowadzonych do kin przez Next Film
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa . . L. . L.
Agora 7,7 7,5 2,7% 28,0 243 15,2% 4 wyisze przychody 1z dziatalnosci Wydawnictwa Agora, gtéwnie ze wzgledu
na wyzszg sprzedaz muzyki w formie cyfrowej
i 3 88,1 84,9 3,8% 264,1 272,1 2,9%, . . . . PR .
Koszty operacyjne netto (88,1) (84,9) ! (264,1) (272,1) (2,9%) 4 wyisze koszty ustug obcych w zwigzku z wyzszymi odptatnosciami za kopie filmowe
Wynik operacyjny - EBIT 7,2 2,8 157,1% 14,0 214 (34,6%) 4 wyisze koszty zuzycia materiatdw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw
marza EBIT 7,6% 3,2% 4,4pkt% 5,0% 7,3% (2,3pkt%) i materiatow w ZWiaZkU z wyisza sprzedaia w barach kinowych
EBITDA® 14,9 10,8 38,0% 36,8 45,7 (19,5%) 4 wyisze koszty wynagrodzen i $wiadczen ze wzgledu na wzrost zatrudnienia w zwigzku z
maria EBITDA 15,6% 12,3% 3,3pkt% 13,2% 15,6% (2,4pkt%) wiekszg I|czb.q kin slleu Hel|I(IJS, wzrostem m|r1.|malnej stawki godzinowej z 13,0 do 13,7 zt
oraz z rozwojem dziatalnosci gastronomicznej

4 wzrost kosztéw dziatalnosci Wydawnictwa Agora zwigzany z wyzsza sprzedaig
i dodrukiem popularnych tytutéw

m HELIOS 45 2 5 3 50 000 2 Dziatalnos¢ gastronomiczna x\\{‘fﬁ%«

GMO . .
. o\ PhPA o Papa Diego (PD) i Van Dog (VD)
kin ekrany miejsc DIEGO VANDOG
Miejsce Otwarcie
Helios Forum Gdansk z prestizowym,
miedzynarodowym wyréznieniem Katowice Libero [PD] 4.kw.2018
Celluloidjunkie.com za oryginalny design,
ultranowoczesne formy multimedialne : z Gdarisk Forum [PD] 4.kw.2018
oraz koncept sal Helios Dream CelluloidJunkie
Poznan Posnania [PD] 4.kw.2018
Warszawa Mtociny [PD, VD] 1.kw.2019
Dziatalnos¢ filmowa
HEXTﬂ) Koneser Warszawa [PD, VD] 1.kw.2019
FILM % B
. tédz Manufaktura [PD] 3.kw.2019
4 premiery NEXT FILM
w 2. pot. 2018r.
Zrédto: i D) ie fil wg MSSF, 3. kw. 2018;
1 podane kwoty nie zawierajq przychodoéw i petnych kosztow ji j promogji i réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezpos ie koszty zmienne i na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji; 6

2podane kwoty obejmujq gtdwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;
3podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktdre za trzy kwartaty 2018 r. wyniosty 0,6 min zt, @ w samym trzecim kwartale 0,1 min zt (w logi okresie ubi roku odpowiednio 0,6 min zti 0,2 min zf).




PRASA: NEGATYWNE TRENDY RYNKOWE | ZMNIEJSZENIE PORTFOLIO TYTULOXCORA

3. kw. 2018r. vs. 3. kw. 2017r.

13. kw % zmiana V¥ nizsze wptywy segmentu z powodu nizszych przychodéw ze sprzedazy ustug reklamowych
w min zt 3.kw.2018 3.kw.2017 %zmianar/r[|1-3. kw. 2018 2617 ’ e oraz ze sprzedazy wydawnictw
Praychody®, w tym: 51,5 55,2 (6,7%) 155,9 1706 (8,6%) Vv spadek .pr.zycho.dow ze sprzedazy rekllam, gtéwnie w Gazeaer Wyborcz.ej
oraz w miesiecznikach wydawanych przez Spétke ze wzgledu na zaprzestanie wydawania
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,7 27,7 (7,2%) 78,0 85,2 (8,5%) kilku periodykow
w tym Gazeta Wyborcza 21,8 22,7 (4,0%) 66,4 70,1 (5,3%) N . . . .
. Vv nizsze wptywy ze sprzedazy wydawnictw to efekt spadku sprzedazy egzemplarzowej
w tym Czasopisma 2,0 2,9 (31,0%) 6,0 8,8 (31,8%) b . P . . L .. k6 d h R
) 12 28 260 8 5% 736 819 10.1% Gazety Wyborczej w formie papierowej i miesiecznikdéw wydawanych przez pion
Przychody ze sprzedazy reklam ) / (8,5%) ) , (10,1%) Czasopisma, m.in. ze wzgledu na mniejszg liczbe wydan dwucenowych, rezygnacje z
w tym Gazeta Wyborcza © 19,3 19,8 (2,5%) 58,6 63,1 (7,1%) wydawania czesci tytutéw, przy wyzszych wptywach ze sprzedazy prenumerat cyfrowych
w tym Czasopisma 3,5 5,2 (32,7%) 11,5 15,3 (24,8%) Gazety Wyborczej
Koszty operacyjne netto®* (52,3) (53,1) (1,5%) (177.,8) (167,0) 6,5% 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy ze wzgledu na promocje organizowanych festiwali
h
Wynik operacyjny - EBIT (0,8) 2,1 - (21,9) 3,6 - m.%,lzycznyc o . o ) i o
maria EBIT (1,6%) 3.8% (5,4pkt%) (14,0%) 21% (16,1pkt%) V¥ nizsze koszty materiatéw, energii, tow§row i ustug pollgraﬂcznych <?|Z|ek| plzszer’nu
wolumenowi druku Gazety Wyborczej oraz zaprzestaniu wydawania periodykow:
EBITDA (0,5) 24 N (20,9) 47 - Magnolia i Dom&Whetrze oraz sprzedazy praw do wydawania tytutu Swiat Motocykli
marza EBITDA (1,0%) 4,3% (5,3pkt%) (13,4%) 2,8% __ (16,2pki%) ¥ nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczeri na rzecz pracownikéw ze wzgledu na nizszy poziom
Koszty operacyjne bez odpiséw® (52,3) (53,1) (1,5%) (159,3) (167,0) (4,6%) zatrudnienia
EBIT bez Odpi56W5 (018) 2:1 - (314) 3:6 -
EBITDA bez odpiséw® (0,5) 24 ° (2,4) 4,7 =
. . GAZETA Zmiany strukturalne w segmencie Prasa
Zmiana ceny Gazety Wyborczej OI'CZa

Pion Gazeta Wyborcza powiekszony o:
Zawieszenie wydawania czasopism:

WYDANIE Nowa cena od [2.11.2018 1] Poprzednia cena ecztery  czasopisma:  Avanti,  Logo,  Cztery Kqty, tadny Dom, Dziecko i
Kuchnia i Opiekun Niezbednik ogrodnika od numerdéw
Poniedziatek 4,99 7t 4,49 7t edziatalnos¢ Agorg Qustom Publishing - pazdziernikowych
zespotu realizujgcego dziatania
Wtorek 3,99 zt 3,99 7t wydawniczo-reklamowe
Sroda 3,49 zt 2,99 zt
Czwartek 3,49 zt 2,99 zt
Pigtek 4,99 zt / 3,99 zt 4,49 74 / 3,99 zt
Sobota 5,49 zt 4,99zt
Zrédto: i ie fir wg MSSF, 3. kw. 2018r.;
1podane kwoty nie zawrequ przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentamr Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne k i na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wezesniejszej rezerwacji;
2 podane kwoty zawrera;q wp!ywy z reklamy mtemetowe] w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, U pl oraz serwisach
3 dane led| ienie serwisow il ych pionu C: i z Prasa do Internet. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostafy odpowiednio przeksztatcone; 7

4 dane ledniaj koszty powie i biurowej zaji j przez segment. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostaty odpowiednio przeksztafcone;
S podane kwoty nie zawierajq odpisu na naleznosci Ruch S.A. oraz kosztéw rezerwy restrukturyzacyjnej.
6 dane uwzgledniajq przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz,

pl oraz serwisach Dane poré e za 2017 r. zostaty odpowiednio przeksztatcone.



REKLAMA ZEWNETRZNA: WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKU AGORA

3. kw. 2018r. vs. 3. kw. 2017 r.

w min zt 3.kw.2018  3.kw.2017 % zmiana 1-3 kw. 2018 1-3 kw. 9% zmiana r/r 4  wzrost przychodéw segmentu dzieki kampaniom zrealizowanym
r/r 2017 na nosnikach Citylight Premium, Digital i City Transport
Przychody, w tym: 37,3 34,2 9,1% 120,5 114,7 51% 4 wzrost kosztéw utrzymania systemu w zwigzku z wyiszym kosztem czynszéw i
j f $nikod f h
sprzedai reklam? 36,9 338 9,29% 119,3 113,0 5,6% rozwojem oferty nos$nikéw cyfrowyc
4 wzrost kosztéw realizacji kampanii zwigzany z wyzszym wolumenem ustug druku
Koszty operacyjne netto (35,2) (32,9) 7,0% (104,3) (95,6) 9,1% plakatéw oraz z wiekszg liczbg kampanii zrealizowanych w srodkach komunikacji
miejskiej
Wynik operacyjny - EBIT 2l 13 61,5% 16,2 191 (15,2%) 4 wzrost kosztdw  wynagrodzern i $wiadczen na rzecz  pracownikéw
marza EBIT 5,6% 3,8% 1,8pkt% 13,4% 16,7% (3,3pkt%) z uwagi na wyzszy zmienny element  wynagrodzenia  zwigzany
z lepsza realizacjq plandw sprzedazowych
EBITDA 7,0 6,0 16,7% 30,8 32,3 (4,6%) ) B o )
4 wzrost kosztéw amortyzacji to rezultat realizacji uméw
marza EBITDA 18,8% 17,5% 1,3pkt% 25,6% 28,2% (2,6pkt%) na budowe wiat przystankowych w Warszawie i Krakowie

Proekologiczne rozwigzania dla miast: zielone przystanki
i stupy reklamowe zasilane energig stoneczng

OUT OF HOME

Potaczenie form offline z online za pomocj inteligentnych narzedzi
Digital OOH

Cyfrowe odstony nosnikéw Citylight i Cityscreen w ofercie

Wygrany przetarg na dzierzawe 35 dwustronnych gablot reklamowych ams | LIDER REREAMY IR
typu citylight we Wroctawiu

Zrédto: li pr ie fif wg MSSF, 3. kw. 2018.; 8
1 podane kwoty nie zawierajq przychoddw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promogji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.



INTERNET: WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKU

AGORA.

3. kw. 2018 r. vs. 3. kw. 2017r.
wmin zt 3.kw.2018 3.kw.2017 % zmianar/r [|1-3 kw.2018 1-3 kw. 2017 % zmiana r/r
4 wzrost przychoddw segmentu to gtdwnie efekt wyzszych wptywow ze
Przychody?, w tym: 39,8 374 6,4% 126,5 1184 6,8% sprzedazy reklam, m.in. w spéfce Yieldbird
sprzedaz reklam internetowych™” 34,6 30,7 12,7% 110,2 97,3 13,3% 4 wyisze koszty operacyjne to gtéwnie rezultat wzrostu kosztéw ustug
obcych oraz amortyzacji
Koszty operacyjne netto > (356)  (350) 1,7% (113,8)  (109,8) 3,6% y yzad
- - 4 wyisze koszty ustug obcych zwigzane gtéownie z wyzszymi kosztami
Wynik operacyjny - EBIT 4,2 24 75,0% 12,7 8,6 47,7% dzierzawy powierzchni reklamowych przez spétke Yieldbird
marza EBIT 1027 6,4% 4,2pkts% 1085 7.3% 2,7pkt% V¥ nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw to efekt
EBITDA 5,5 3,6 52,8% 16,3 12,3 32,5% nizszego zatrudnienia w segmencie oraz mniejszej liczby zlecen
marsa EBITDA 13,8% 9,6% 4,20kt% 12,9% 10,4% 2,5pkt% realizowanych na podstawie umoéw cywilnoprawnych

N5 YIELDBIRD

Yieldbird specjalizuje sie w optymalizacji przychodéw z
reklamy programatycznej. Firma konsekwetnie zwigeksza
skale dziatalnosci i rozwija innowacyjne ustugi — obecnie
finalizuje testy nowego produktu w modelu SaaS, ktory
wejdzie do oferty spétki od stycznia 2019 r.

Hash.fm oferuje ustugi z zakresu influencer marketingu:
przygotowuje i realizuje kampanie reklamowe, tworzy i
wdraza strategie dtugookresowej wspétpracy z twércami
internetowymi oraz zajmuje sie doradztwem i szkoleniami.

Zrédto: i i wg MSSF, 3. kw. 2018r.;

Ustugi w obszarze B2B

link..

HASH‘FM ROIHUNTER

Online Technologies HR rozwija nowoczesng aplikacje
ATS oferowang pracodawcom i agencjom rekrutacyjnym
w modelu SaaS. HRIink.pl stuzy do prowadzenia sprawnej

rekrutacji, automatycznego multipostingu  ogtoszen
rekrutacyjnych  oraz  tatwego zarzgdzania bazg
kandydatow.

ROl Hunter to dostawca platformy marketingowej
umozliwiajgcej firmom z branzy e-commerce promowanie i
sprzedaz produktow za posrednictwem Google'a i
Facebooka dzigki zaawansowanym narzedziom do kreacji
kampanii i analizy danych.

Deloitte

Technology Fast50

Ipodane kwoty nie zUW/era/q petnych kosztow i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne ii na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajq rowniez eliminacje
wzajemnej sprzedazy pomledzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z o.0., Sir Local Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z 0.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.;
2 dane ie serwisow il ych pionu C: i z Prasa do Internet oraz przeklasyfikowanie wplywdéw z transakcji e-commerce z pozostafych przychodéw do przychodéw reklamowych. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostaty odpowiednio przeksztatcone;

3 dane uwzgledniajq alokacje kosztéw powierzchni biurowej zajmowanej przez pion Internet Agory. Dane poréwnawcze za 2017 r. zostaty odpowiednio przeksztatcone.



INTERNET: ROI HUNTER - NOWA INWESTYCJA W OBSZARZE B2B

AGORA. _

Podsumowanie transakcji

2 tury

finansowania*

Zrodfa przychodu

z

Model biznesowy

Zrédio: dane whasne;
* | tura -2 pot. 2018'r.
Il tura — 2 pot. 2019 r.

24% udziatow w

kapitale zaktadowym

4,4 min EUR

wartosci transakcji

The commission depends on the
client's advertising budget

(freemium)

ROI Hunter

skalowa¢ biznes i zwiekszac
przychody

Uznawany jest przez
Facebooka za jednego z
najlepszych na swiecie
partneréw w e-commerce

Oferta ustug w interesujacym dla Agory obszarze B2B

Strategiczne partnerstwo z Google oraz Facebook

Bardzo wysoka jakos¢ technologii

Wspétpraca z ponad 250 firmami
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RADIO | DRUK AGORA. _

L 3. kw. 2018r. vs. 3. kw. 2017r.
RADIO: POD PRESJA CHWILOWEGO SPADKU PRZYCHODOW

Vv spadek przychoddéw segmentu ze wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy czasu

9% zmiana 13 kw. 13 kw. 9% zmiana antenowego w stacjach nalezacych do Grupy Agora oraz ze sprzedazy sprzedazy
w min zt 3.kw.2018 3.kw.2017 r/r 2018 2017 r/r czasu antenowego w stacjach innych nadawcow
Przychody, w tym: 22,7 24,2 (6,2%) 77,9 77,9 R Vv spadek kosztéw ustug obcych ze wzgledu na nizsze wydatki zwigzane z zakupem
1 czasu antenowego w stacjach nalezacych do innych nadawcéw w zwigzku ze
sprzedaz reklamy radiowej LY 20,8 (5,1%) 8552 65,8 02% Swiadczong ustugg posrednictwa w sprzedazy reklam oraz koszty zwigzane z ustuga
Koszty operacyjne netto> (20,9) (21,6) (3,2%) (68,0) (70,2) (3,1%) posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios
Wynik operacyjny - EBIT 1,8 2,6 (30,8%) 9,9 7,7 28,6% 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy ze wzgledu na naktady na kampanie
. promocyjng Radia Ztote Przeboje
marza EBIT 7,9% 10,7% (2,8pkt%) 12,7% 9,9% 2,8pkt%
EBITDA 2,8 3,5 (20,0%) 12,9 10,3 25,2% Udziat % w stuchalnogci?
marza EBITDA 12,3% 14,5% (2,2pkt%) 16,6% 13,2% 3,4pkt% .
3,9% 4,1% 4,1% 4,3% 4,0% 4,4% 47%
2,4% 2,3% 2,1% 2,0% 2,1% 2,0% 1,7%
1kw.17 2.kw.17 3.kw.17 4.kw.17 1.kw.18 2.kw.18 3.kw.18

Stacje muzyczne Grupy Agora (Radio Ztote Przeboje, Rock Radio oraz Radio Pogoda) M Radio TOK FM

DRUK: OGRANICZENIE POZIOMU KOSZTOW OPERACYJNYCH

w min zt 3.4w.2018 3kw.2017 %zmianarfr| L3 \We o 13kw. o iana r/r
2018 2017
Przychody, w tym: 18,4 204 9,8%, 54,5 83,0 34,3%,
yenody, Wiy ’ ’ (5,8%) ’ ’ (34,3%) 3. kw. 2018 . vs. 3. kw. 2017 r.
sprzedaz ustug
poligraficznych® 16,4 18,4 (10,9%) 48,5 77,3 (37,3%) ¥ spadek przychodéw z powodu nizszych wolumendw produkcji wynikajgcych m.in. z
mniejszej liczby zamdwien, gtéwnie w technologii coldset
Koszty operacyjne netto (20,6) (24,3) (15,2%) (58,9) (90,6) (35,0%)
Vv spadek kosztéw operacyjnych, gtéwnie ze wzgledu na nizszy wolumen produkgji,
Wynik operacyjny - EBIT (2,2) (3,9) 43,6% (4,4) (7,6) 42,1% pomimo wyzszych cen papieru
marza EBIT (12,0%) (19,1%) 7,1pkt% (8,1%) (9,2%) 1,1pkt% ¥ nizsza amortyzacja ze wzgledu na odpis wartosci aktywéw trwatych dokonany w
EBITDA (0,8) 1,3 - 0,8 8,4 (90,5%) 2017r.
marza EBITDA (4,3%) 6,4% (10,7pkt%) 1,5% 10,1% (8,6pkt%)
Koszty bez odpiséw® (20,6) (24,3) (15,2%) (57,5) (90,6) (36,5%)
EBIT bez odpis6w® (2,2) (3,9) 43,6% (3,0) (7,6) 60,5%
EBITDA bez odpis6w® (0,8) 1,3 = 2,2 8,4 (73,8%)
Zrédto: i 7 ie fi wg MSSF, 3. kw. 2018r.;
1 przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wiasnego i obcego czasu antenowego zwiqzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;
2 podane kwoty nie zawierajq przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dzi Sciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

3dane o udziatach w stuchalnosci pochodzq z badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme Millward Kantar Brown (wszystkich miejsc siuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej populacii i grupie wiekowej 15+ za lipiec-wrzesieri: préba dia 2017 r.: 20 965; dla 2018 r.: 20 984; za okres styczeri- 1 |
wrzesieri: préba dla 2017 r.: 62 526; dla 2018 r.: 62 501.

4przychody uzyskiwane ze swiadczenia ustug na rzecz klientow zewnetrznych;

S podane kwoty nie zawierajq odpisu na naleznosci Ruch S.A. oraz kosztéw rezerwy restrukturyzacyjnej.



PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY

KLUCZOWE SEGMENTY BIZNESOWE

DOBRE PERSPEKTYWY DLA RYNKU REKLAMY
W 4. KW. 2018 R.

OTWARCIE PIERWSZEGO MULTIPLEKSU SIECI KIN HELIOS
W WARSZAWIE NA PRZELOMIE 2018/2019

CIEKAWY REPERTUAR | DOBRE PERSPEKTYWY
FREKWENCYJNE W POLSKICH KINACH W 4. KW. 2018 R.

NIEPEWNA SYTUACJA NA RYNKU KOLPORTAZU PRASY
DRUKOWANEJ

NEGATYWNE TRENDY NA RYNKU PRASY

POSTEP W REALIZACJI CELOW STRATEGICZNYCH

NOWA AKWIZYCJA W OBSZARZE B2B DLA E-COMMERCE

DALSZY ROZWO! SIECI KIN HELIOS | KONCEPTU
PREMIUM: SAL HELIOS DREAM

WKROTCE OTWARCIE PIERWSZYCH LOKALI
GASTRONOMICZNYCH W GALERIACH HANDLOWYCH POD
MARKA PAPA DIEGO

AGORA. _
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ZALACZNIKI AGORA. _

. Filmy z najwiekszym potencjatem frekwencyjnym w 4 kw. 2018 r. str. 14

. Rozwadj sieci kin Helios str. 15

13



KINO: REPERTUAR 4. KW. 2018 R.

4 KW. 2018 TYTUL

HOTEL TRANSYLWANIA 3

PIERWSZY CZLOWIEK

PAZDZIERNIK
DZIEWCZYNA W SIECI PAJAKA

HALLOWEEN

BOHEMIAN RHAPSODY
PLANETA SINGLI 2
MItOSC JEST WSZYSTKIM

LISTOPAD NARODZINY GWIAZDY

DZIADEK DO ORZECHOW | CZTERY...

FANTASTYCZNE ZWIERZETA.
ZBRODNIE ...

GRINCH
ZABOJCZE MASZYNY

TERAZ ALBO NIGDY

GRUDZIEN
MARRY POPPINS POWRACA

AQUAMAN o R ! L Gt
HOTEL TRANSYLWANIA 2:W 2015 R. OBEJRZAtO 1,1 MLN WIDZOW
SPIDER-MAN UNIWERSUM - — :

et aud § 1 __

Zrédlo: opracowanie wlasne
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KINO: ROZWO! SIECI KIN HELIOS

AGORA. _

Miasto Katowice Warszawa Pita Legionowo Pabianice Zory
Data otwarcia 4. kw. 2018 2018/2019 2019 2019 2019 2020
Ekrany 8 8 4 4 4 4
Miejsca 1120 900 700 600 600 650
Kino 46. 47. 48. 49, 50. 51.

Zrédlo: opracowanie wlasne
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grupa medialna

AGORA..

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl
YW @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spétke Agora S.A. ("Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spdjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikdw i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezqcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrédtach, ktére Spétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq byc jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spdtki. Oczekiwania Zarzgdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikdw, ktére mogq spowodowacd, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedq w sposdb istotny roznic sie od twierdzer zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujqcych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.


http://www.agora.pl/
mailto:investor@agora.pl
mailto:press@agora.pl
https://twitter.com/Agora_SA
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