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FREKWENCJA W POLSKICH KINACH
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DYNAMIKA RYNKU REKLAMY W POLSCE A PKB
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AGORA W 3. KWARTALE 2019 R.

AGORA. _

b ! | Yot/ 2 wh{¢ twl, /| h5j?2 thtw! 21 2
w min PLN [bez MSSF 16] 3.kw.2019 3.kw.2018 % zmiany r/r 1_2%?3’ 12?1(\2/ % zmiany r/r
tNf 2OK2Re 18"aLIN] SRHo& y&83B2 HpyZy 13,3% 8715 ThpIm 96%
{LINT SRI® dza0dz3 NB1f | n24de OKinH o 9,6% 391,8 oy dZ o 0,6%
{LINI SRId oAt Siss Rz 168§ ppIn  145% 179,0 MpCIH 14,6%
{LINI SRId ¢RIl sy A Ois 31,4 HdZIn 68% 101,3 bnZd 67%
{LINI SRIFId o6FNBSF 6 1AYya8OK HMIM 351% 77,3 pyZd 31,2%
{LINT SRI® dzia ©0dza LJ2f A ANIF A OlmE E@K (31,7%) 36,7 ny=p (24,3%)
t NI @eOK2Re T RIAIOFfy2KBOA TFAK Y2 A588% 35,1 8,0 338,8%
t2T 248Gk OF aLINJ SRI® 20,7 MHZd 60,5% pnZo odIo 280%
Koszty operacyjne nettow tym: (287,1) (262,9) 9,2% (877,2) (808,9) 8,4%
' 40dza3A 2008 (124,6)  (102,4) 21,7% (365,4) (311,4) 17,3%
2@yl IANBRISYAL A T 6Al RGBSy was) 2,6% (247,2)  (241,4) 2,4%
ideicr)\ue ‘é’f\ﬁ? \/E 'olés EJQ\ :a IU‘;‘\I; . ’ @51 (37.8)  (7a%) | (1135 (1108  24%
Amortyzacja (21,6) (21,1) 2,4% (66,0) (64,9) 1,7%
Reprezentacja i reklama (19,1) (15,2) 25, 7% (49,8) (44,3) 12,4%
Koszty restrukturyzadi s s - (5.,6) (3,6) 55,6%
neal 1S aLINT SRPo& yASNHzOK2W2T OA - T Mo X -
hRLIA&AE yI *yIFtSdyz2T Oa T« m - s (16,3) -
Zysk/(Strata) netto TXIp (2,8) - (2,6) TIM -
Wynik operacyjny - EBIT CXH 4,1) - (5,7) (13,8) 58,7%
Y| Nb I (EBIT/Brgychody) 2,1% (1,6%) 3,7pkt% 0,7%)  (1,7%) 1,0pkt%
EBITDA HTXZYy MTZn 63,5% cno pnxXd 185%
Y| NB | YEBODABPrzychody) 9,5% 6,6% 2,9pkt% 6,9% 6,4% 0,5pkt%

EZ) Nx:Q@r&pligowaneprgyvozdaniéin'ansowgwg MSSE3. kw. 2019r.; L R N N o L 5 A N N _
LR a1 O BadetIyISe O ket RING SpidapizgcHodamzed LINI $ R It SBamviejw kinachorazdza (pdligraficznych] + 6 A $riyehddized LING SVidawnictwaAgorai RT A I Ofithoye]d Ty | O 2 v yanzeiBeyiéniFilmi Y & A Dapldndi £ O1 $ IS 2 W.ASprawozdaniast NJ; 10 R dz
2dotyczy| 2 & 1reéssulsturyzacjiwtymi ¢ 2 t gfup&chyw segmenci®©rukiw R T A | &34 LKY | 3 wa. k(2O X9 w 2018r. dotyczyzwolnieniagrupowegow segmenci®rukw 1kw. 2018r.i1 2 a 110és26t i & S 21 £ NIRAQIKNIz| picizNBasdpih@i2.kw. 2018r.;
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3dotyczyzysku2 & A N 3 ypledzai ISERPraSA ztransakcjid LING &R ISN&zO KR 62 b @ iy R I0Ki&v Wdrzszawiew pierwszymkwartale2018r.;
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w min PLN [bez MSSF 16] 3kw.2019 3. kw. 2018 %Zr/”ia“a 1;"1‘;”' 1_230'1kz\3N' %Zr/“‘a”a HELIOg2 , A{ %! bLA w,bYh2! 5 blaly
- . W 3. KW. 2019 RZMIANA %, R/R]
Przychody, w tym: 122,6 953 28,6% 364,6 2781 31,1%
t N eOK2Re T8 aLINJI SRI 629 0Af 85j1s 6 RB2% Aly 1179,0 156,4 14,5%
tNJf2OK2Re 16 aLINd SRI @850t NRWIS2  351% 77,3 58,9 31,2% 20.5%
t NF @OK2Re 18 ALINI'SRI 0%2 NB1 t71I8Y ¢ 17R% I |O K25 19,8 13,6%
t NI eOKz2Re 1T RIA¥POIf y5008 FAT Y253R”1% 37,1 8,8 321,6%
t NI eokzRe 1 RIAFOHE 4, 77 16,9% 32,6 28,0 16,4%
Agora
0,
Koszty operacyjne netth®® (112,0) (88,1) 271% | (342,1)  (2641)  295% 4.5% 5.2%
Wynik operacyjny - EBIT 10,6 7,2 47.2% 22,5 14,0 60,7%
YENDI 9.L¢ 8,6% 7,6% 1,0pkt% 6,2% 50%  1,2pki% EREKWENCIA PRZYCHODY
EBITDA 18,7 14,9 255% 46,7 36,8 26,9%
YIENBI 9.L¢5! 15,3% 15,6% (0,3pkt%) [ 12,8% 13,2%  (0,4pkt%) m HELIOS [kalendarzowoy: HELIOS [boxoffice.pl]= RYNEK [boxoffice.pl]
3. kw. 2019r. vs. 3. kw. 2018.
pozioms LIS & aeAdIN It Baea LN Sitowsd;2 Lo bt - LR [L1
GedadlSesée ( rodukei i dystrybucii filmowej w T 6 A NE Azt | &A OFADYs 6
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6@ 0 arkyGhodyzR1 A | O WydgwhibtdleRgorad O's ez¢ 1S3 f taRk 82 # LI &essLINI S RE o & [/ HELIOS
14AD5851]
wzrost] 2 & | dperagyjnyctsegmentud U5 gzyow8dug & © & | 8 & Kdzis Wtedchg & y I INB RT S22
il 8 Al R@rkeSZZINI O2 6ofaeY Is S NJenerGindg SNIi sprizedanychi 2 6 | NG & SNRA | Os & 22.6%
wzrost | 2 & 1 @iz @ olaBlych to efekt ¢ & © & 1182C8K Gakupu kopii filmowych w T A DT | dz T 20.9% 21.5% 21.3%
z620ANB| s Gazoeball 2@KATs &y avil B4 Nzrdzwajemsiecikin Helios oraz sieci ‘ :
lokali gastronomicznych
&0 &bsBys eyl INRIRS BIZRddhod@ane ze 6 T I f naRwdzost zatrudnienial g A DT | y & 2015 2016 2017 2018 2019 (1-3.KW.)
z ¢ At 1taN Glinosigci Helios, ze wzrostem minimalnej stawki godzinowejz 13,7 do 14,7 1 ©raz
zrozwojemR T A | O babty6bmicziej
680 &dsAyl dzd & XiIS NRehebusiobazs | NJi spizeBidnychii 2 6 | N&Hai SNWT B4 @l | dz o\ ohPA o
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filmowej wmnd SRe@O2A LINBaGAD26S323 AwddsyrgaizoBaAeto | 2

wzrost| 2 41 Ris Bl O MWydavnict@aAgoral 6 A Nk b § & & 16 IOR szZe ¥ BINT §RUIAGD S Przezt 2t &1 D wlk Rt/ S yJé belem jestdgrdidzania draz Prsndowanie
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) 1-3kw. % zmiana
w min PLN [bez MSSF 16] 3.kw.2019 3.kw.2018 % zmiana r/f 1-3.kw. 2019 2018 o Ponad 200 tys. subskrypcji Wyborcza.pl
Przychod§, w tym: 63,2 69,9 (9,6%) 190,6 2104 (9.4%)
t NTI2OK2Re TS aLINJI SBls0e @8Rl gyaudi 4 808 78,0 3,6%
w tym Gazeta Wyborcza 23,7 218 8,7% 72,0 66,4 8,4%
w tym Czasopisnia 2,8 37 (24,3%) 8,7 11,2 (22,3%)
t N eOK2Re 18 WLINI SEOMpe NBY | 114,3%) 62,2 736  (155%) 193.0 200.0
w tym Gazeta Wyborcza’; 17,7 19,3 (8,3%) 52,4 58,5 (10,4%) 170.5
w tym Czasopisma 2,7 45 (40,0%) 9,6 15,1 (36,4%)
tNj eOK2Re 1§ &LINJ 133.0
o 11,2 164 (31,7%) 36,7 485 (24,3%)
poligraficznych 100.0
Koszty operacyjne nettd* (63,9) (72,8) (12,2%) (202,6) (236,7)  (14,4%)
Wynik operacyjny - EBIT ©,7) 29  759% (120)  (263)  544% 54.3
YENBI 9.L¢ (11%)  (41%) 30pk% | (63%)  (125%) 6.2pkt%
EBITDA 11 1) - (5,6) 200)  72,0%
YENBI 9. L¢5! 1.7%  (16%) 33pkte I (2.9%) @ (9.5%) 6.6pkih 31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016 31.12.2017 31.12.2018 30.06.2019 30.09.2019
9.L¢ 051 RIAFOI{y2] OA3LIRIA@BRNI FTAOLYSE (04) 21,9  982%
9.L¢5! o687 RIAILOIfy2708rA LROANINI FTAOI YySa6 (20,9) -

3. kw. 2019r. vs. 3. kw. 2018r.

o 9 - o A x - o A oA GAZETA
wzrost LING & O K 2eRas LANJ S Rydawaictw jako efeki 62 & & T @10 62063 LIN SRI 3 Zmiana cenyGazety Wyborczej l borcza
z subskrypcjii NB\Wybdrczapl oraz ze & LINJ  SpRplieto@ego wydania dziennika przy mniejszych

6 LI0 @ @eaQ BN SAasopisind U5 gzgdh 1S3 t maRAD AN Miydawanychi &  dzOs &

spadek LINJ & OK2 R4 SrBda®m,&3 Us ¢ W G8zecieWyborczejoraz w YA S&A T OT yA 1+ OK

wydawanychprzez{ LJs #ep i 3 f nta fapestaniavydawaniawybranychii &  dzO0s & WYDANIE Nowacena Poprzednia cena
nA © &drz§ichody ze & LINJ Sdrd © gifigraficznychw wyniku y A © & w8ld@nu 1 | Ys gA SZ fod 2.11.2019r] [od 2.11.20187]
w technologiicoldseti restrukturyzacjiR I A | O poligyafickn@j A A = & o R
o j yadl A | Obdaeicnar o t2yASRIALDEMI O 4991 ©
nA 0 &dsByoperacyjnesegmentu,d U5 gR/1 AAsgraniczenid| 2 & | Yils S NJehe@is W24 | NF 6
dza @dkﬁ@ra}lcmyehm efeki:lteirrlnl?Js%eE;ciN()Jumenudfuku ) ) Witorek 3'997 o 3,991 o
YV A Okbdztgs & y | I NB BIA S FAnbrkeSZINI O2 6264 | 3 Bné R AlD pbdiotnzatrudnienia .
& & O koszBreprezentaciii reklamyl @ A N ELINESY 2r@e@ibwanycHestiwalimuzycznych | N2 R 3991 O 3491 ©
Czwartek 3,991 O 3491 ©
N .- . y tADGSY 549IK1399JU 5 4991 13,991 f .
hR m fALIOF uwnamd NP RIAFIOFEfyYy216 LR2fAINFFTAOI yI DNHzLe T 2ail g0001 2y R2 aéEIYS)/u NJ a
GLINT @ OK2Re 1S alLINI SRI®& dza0dza LIt AINI FAOT ye OKophth NI SOI 1g9§§6u5u I Seyt iNJa¥e §K
YaNF: Rkbr&oIldowaneprawozdanlélnansowewg MSSE3. kw. 2019r.;
‘podanel 62G& yAS TF6ASNF2D LINJ & OK2Rs 6 A LISTyeOK 12alidss 61 eSS vsiiSe TLINBSYRYOR Al HLY2LYAYEARN &y FNByo2yT8yYAA HaCka YN\ (it YYAS O NSgLyer (6NE SyRG8a/0AsS 2050l SLOZAT NIBHRYHA SINR Y2 02 2
7 2L2 RIYS 102 Ge T1IsASNI 2D 4LIVES Wyborczhl.ﬁ WyHoryza.biz Wﬁ&lﬂdﬁ@m@im@ﬂsam lola@®NB A & I OK
SREYS dz1 36t RyAt2an LINJ & OK2 R& GazetyMBHofcAg WY d  LWBLUA $ N@ 4 K Ad &Rt yARIOKK 6 aSNBAal OK 2802NDIF oLX T 2806 aM|M|ymd\mu I 22818 DA QRAB 6 SR 22 NINT 534 SNHIA DIOGK St 2 1 | |
ALRRIYS 16208 TFHaASNI 2D umamn)webmzeyés I8 LIWANS dy Ive Al $ &lyls shnmy NI 1280108 2RLIGASRYAZ LINI S1aldlod2y$

50d3.kw. 201N LINJ 8 OK2Re 18 T oA ROT SyAl dza0dza L2t Asediderful Fodaylerddyk | ¥ A SINE 1@ OUIRIRIES yild BAN S | ¢/ SNITYS Ok A2 RNTBWHF2 dzd 0dza y I NI SOT 1 (LING S sad Gl Sx0RtyidSNd y 8@ OKT RIy S
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y—
w min PLN [bez MSSF 16] 3kw2019 3kw2018 Zr':'ana 1-3kw. 2019 1-3.kw. 2018 % zmiana r/r
Przychody w tym: 421 373 12,9% 128,7 1205 6,8%
ALIN SRED NBE H4AES 36,9 12,5% 126,9 119,3 6,4%
Koszty operacyjne netto (37,1) (35,2) 5,4% (110,7) (104,3) 6,1%
Wynik operacyjny - EBIT 5,0 2,1 138,1% 18,0 16,2 11,1%
YENBE 9.L¢ 11,9% 5,6% 6,3pkt%|  14,0% 13,4% 0,6pkt%
EBITDA 9,9 7,0 41,4% 32,5 30,8 5,5%
YIENBE 9.LG5!  235%  188% 4,7pk%|  25,3% 25,6% (0,3pkt%)

3. kw. 2019r. vs. 3. kw. 2018 .

wzrost LINJ & O Ksggientu,3 U5 ¢ 1A Stahpaniomrealizowanymna y 2 1y ARtemilnk
CitylightorazDigital,w tym konsolidacjinabytej& LJs RishdGroup ¢ O | 1 Oplatibhny Mdve TV

wzrost 1 2 & 1 Gtrzyéania systemuw 1 ¢ A N4 Kosizami R1 A S Ndialt praystankowychw
Poznaniu

wzrost 1 2 & 1 Gemlizacii kampanii w efekcie & A t | éi&ztS/&realizowanycthJN.E 2813596
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RYNEK RADIOWY W POLSCE

Rynek radiowy w Polscejest koncesjonowanyi dzieli a Arta programy
2 A5 f y 2 (BRofranil, 2,38 PolskiegoRadia,RMFFM, Radio ZET Radio
Maryja), programy ponad regionalne (Antyradio, VOX FM, TOK FM,
muzo.fm, RMF Classic,Polskie Radio 24), programy regionalnei miejskie
radiapublicznegarazkoncesjonowanegrogramylokalne

Rynek radiowy w PolscedzRT A © ¢ OT F&AS a0dzOKF yAl

RMF FM 28,3%

RADIO ZET 12.3%

PROGRAM 1 6,1%

PROGRAM 2 0,4%

PROGRAM 3 4,6%

PR 24 0,6%

ANTYRADIO 1.5%

VOX FM 2,9%

TOKFM 1,9%

MUZO.FM 0,4% WAWA 1,9%
RMF CLASSIC 0,9% PLUS 2,5%
wh#%D_h| bL9 wobdhbl [ b A 02K
RADIA PUBLICZNEGO ’ ESKA 7,8%
PROGRAMY MIEJSKIERA 0. MELORADIO 11%
PUBLICZNEGO , ROCK RADIO 0,4%
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