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A Najwieksza grupa mediowa w Polsce

DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH WG. MEDIAPANEL ZA CZERWIEC 2025 R.
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A Najistotniejsze czynniki rynkowe wptltywajace na wyniki Grupy Agora

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 2. KW. 2025 R
[%; ZMIANA R/R]

19.0%. kino

13.1%. internet

PN 6.7%  radio
B  4.4%. outdoor

3.2% telewizja
4 8.1%

Dynamika wzrostu rynku
reklamowego w 2. kw. 2025 r/r

B 3.1% magazyny
B 2.3%. dzienniki
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STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2. KW. 2025 R

® kino. 1.3%,
- +0.1pp
outdoor. 6.4%,

-0.2 pp \

dzienniki. 0.8%

magazyny. 1.6%,
-0.1pp

“ radio. 6.4%,
-0.1pp

- internet.46.9%, /
+2.1pp




A Wyniki Grupy Agora w 2. kw. 2025 r. 1o Pravchody i EBIDTA Grupy AGORA SA

wedtug segmentow

m Przychody m EBIDTA

GRUPA
w min zt Q225 Q224 % r/r H1'25 H1'24 % r/r
Przychody ze sprzedazy netto 379.6 325.0 16.8% 728.9  700.0 4.1%
(2.4) (2.6)
1 . 0, 0,
Koszty operacyjne netto, w tym: (358.4) (312.8) 14.6% (701.3) (677.2) 3.6% Kglk')z‘ N RADIO zs%ﬁé’%{i‘ﬁn A PRASACYFR. |NTERNET
EBIT 21.2 12.2 73.8% 27.6 22.8 21.1%
marza EBIT 5.6% 3.8% 18pp 3.8% 3.3% 05pp STRUKTURA pRZYCHOD()W ZE SPRZEDA2Y
W 2. KW. 2025 ROKU
EBITDA 65.5 55.2 18.7%  118.5 108.6 9.1%

Ustugi
marza EBITDA 17.3% 17.0% 0.3p.p. 16.3% 15.5% 0.8p.p. rek;asfggwer
EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.) 14.6 5.0 192.0% 14.2 9.0 57.8%

Pozostate, 8.9%
marza EBIT 3.8% 1.5% 3p.p. 1.9% 1.3% o, 6p.p. oroseE
EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.) 37.5 27.9 34.4% 62.4 54.7 14.1% . »

Dziatalnosé

marza EBITDA 9.9%  86% 1.3p.p. 86%  7.8% 0.8p.p. filmowa,32% — —
Wydawnictwa,
GRUPA MEDIOWA 8-4%

AGORA barowa, 5.7%

Sprzedaz biletow
do kin, 14.8%




A Film i Ksigzka: Helios -

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto, w tym:
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

(5.8%) 13.9p.p.
12.8 136.7%
13.5% 8.5p.p.

(10.9%) 15.3p.p.

(4.1%) 13.5p.p.

sie¢ kinowa w Polsce [Z1HELIOS | C\) e

heli NexT,
media L1 PiLm

Segment Film i Ksigzka odnotowat poprawe wynikow
operacyjnych zaréwno na poziomie EBIT, jak i EBITDA w drugim
kwartale 2025 roku.

Przychody segmentu wzrosty w drugim kwartale 2025 roku w
poréwnaniu do roku wczesniejszego, co dotyczyto wszystkich
gtdéwnych kategorii.

Wzrosta sprzedaz biletdw kinowych, a duzy udziat we wptywach
miata sprzedaz internetowa biletdw.

W 1 potowie roku w polskich kinach wzrosta frekwencja na
filmach zagranicznych o 9,1%, natomiast spadek o 37,8 % na
filmach polskich

Znaczaco wzrosty rowniez przychody ze sprzedazy barowej i
reklam w kinach.

Segment filmowy zwiekszyt swoje wplywy dzieki sprzedazy
filmoéw z wczesniejszych premier w réznych kanatach dystrybucii.

Wydawnictwo Agora odnotowato wzrost przychoddw, dzieki
lepszej sprzedazy produktéw cyfrowych i organizacji wydarzen
kulturalnych.

W catym pierwszym poétroczu 2025 roku przewazat wzrost
przychodéw kinowych i barowych, podczas gdy wptywy z
dziatalnosci filmowej nieco spadty w poréwnaniu do okresu
sprzed roku.



A Frekwencja w polskich kinach 2.kw.2025

FREKWENCJA W POLSKICH KINACH ORAZ KINACH HELIOS 2.KW. 2022-2025

9.4 8.8 8.4 9.8

2.1 2.0 1.8 2.5

2022 2023 2024 2025

SREDNIA CENA BILETOW DO KIN W 2. KW. 2022-2025

21.08 21.73 21.43 22.92

) 18.94
16.54 18.61 18.33

2022 2023 2024 2025
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A Frekwencja w polskich kinach 1.pot.2025

W 1 potowie roku w polskich kinach wzrosta frekwencja na filmach
zagranicznych o 9,1%, natomiast spadta o 37,8 % na filmach polskich

FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 1.POL. 2022-2025

21.4 24.2
19_8 22.8
4.4 4.8 5.6 5.5
2022 2023 2024 2025
SREDNIA CENA BILETOW DO KIN W 1. POL.. 2022-2025
22.44
21.13 21.29 20.75
19.24 19.29
16.98 18.57
2022 2023 2024 2025

GRUPA MEDIOWA
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N TOP 10 filmow  Najwazniejsze premiery 3Q2025
2Q 2025

A JAMES BAREGILN

Tytut I = Jurassic World. Odrodzenie
MINECRAFT: FILM 2,838,708 26,2% F , . (premiera 4 lipca)
LILO & STITCH 1,652,082 26,2% N\ S do 17 lipca
JAK WYTRESOWAC 677,752 26,6% 250‘tys. Wl.d zow,
SMOKA i udziat Helios: 34%
THUNDERBOLTS* 341,157 27,2% [T \.SI( Woni D
0SZUKAC i JURSICWORLD §
PRZEZNACZENIE: WIEZY | 315,030 26,7% R Superman
KRWI a0 %] ‘ ‘
MISSION: IMPOSSIBLE (premiera 11 lipca)
' | 305,617 25,4% [
THE FINAL RECKONING ' ' do 17_ l'p,ca
F1 259,527 24,3% 1_7Otys.-W|dzon
NIESAMOWITE 29237 o udziat Helios: 28%
PRZYGODY SKARPETEK ' '
MATERIALISCI 175,094 21,7%
UNTIL DAWN 141,786 26,1%

nowy fiow LINDY ( PASIKOWSKIEGD
imincom xourgmacs PSOW”
s

Dy, WEHDNNE! ISTASIEWSKA
W 2 kwartale 2025 r. sie¢ Helios nawigzata
wspotprace z IMAX®. W wybranych kinach Helios
powstang sale kinowe z technologig IMAX with Laser
— najbardziej zaawansowang formg projekcji filmowej
na $wiecie. Pierwsze dwie sale powstang w Gdyni i
Szczecinie, oferujgc widzom spektakularne wrazenia
wizualne i dzwiekowe juz od premiery filmu Avatar:
Ogien i Popiét. Efekty tej inwestycji bedg widoczne w
wynikach segmentu juz w czwartym kwartale 2025 r.

TAMACH.
NA
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A Radio:

grupa radiowa w Polsce

Najwiekszy broker reklamy radiowej

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Q2'25
102.1
(85.1)

17.0
16.7%
22.2
21.7%
16.6
16.3%
19.6

19.2%

Q224

86.0
(73.1)
12.9
15.0%
17.4
20.2%
124
14.4%
15.2

17.7%

%r/r
18.7%
16.4%
31.8%
1.7p.p.
27.6%
1.5p.p.
33.9%
1.9p.p.
28.9%

1.5p.p.

H1'25
184.9
(159.1)

25.8
14.0%
36.0
19.5%
25.0
13.5%
30.9

16.7%

H1'24
164.9
(144.8)

20.1
12.2%
29.7
18.0%
19.3
11.7%
25.3

15.3%

%r/r

12.1%
9.9%
28.4%
1.8p.p.
21.2%
1.5p.p.
29.5%
1.8p.p.
22.1%

1.4p.p.

(grupa
eurozet

RADIO

nRv- melo.

frokrm | smrpy  pse

Segment Radio osiggnat wyzsze wyniki operacyjne EBIT i EBITDA w drugim
kwartale oraz w pierwszym pétroczu roku w poréwnaniu do analogicznych
okreséw poprzedniego roku.

GCtéwne zrédta wzrostu przychodéw to wyzsza sprzedaz reklam radiowych
oraz przychody z Loterii Radia Zet.

Przychody ze sprzedazy wtasnego czasu antenowego oraz z posrednictwa w
sprzedazy czasu antenowego na innych stacjach wzrosty.

Segment odnotowat wzrost wptywow cyfrowych, gtownie dzieki wyzszym
przychodom z reklam internetowych oraz wiekszej liczbie subskrypcji
Premium TOK FM.

Koszty operacyjne wzrosty w poréwnaniu do poprzedniego roku, ze
zZnaczacym wzrostem kosztéw ustug obcych, w tym zwigzanych z
organizacja Loterii Radia Zet i zakupem czasu antenowego.

Koszty wynagrodzen nieznacznie sie zwiekszyly, gtdwnie w obszarze
wynagrodzen statych.

Rosty réwniez koszty amortyzacji oraz koszty reklamy i reprezentacji, ktére
wzrosty wskutek intensyfikacji kampanii promocyjnych oraz nagréd w
Loterii Radia Zet.

Ogdlnie segment Radio utrzymat pozytywny trend wzrostowy w
przychodach i wynikach finansowych, pomimo rosnacych kosztéw.



A Radio: grupa radiowa w Polsce

GRUPA EUROZET LIDEREM SLUCHALNOSCI W
DUZYCH MIASTACH

36.1% 38.8%

31.3%32.6%
’ 28.7% 26.2%

Pow. 100 tys. Pow. 200 tys. Pow. 500 tys.
RMF EUROZET

LICZBA SUBSKR. TOK FM PREMIUM [TYS.]**

+35.3%

>54.1
40.0

Q2 2024 Q2 2025

OOOOOOOOOOOO




A Reklama Out-of-Home:

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto, w tym:
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Q2'25

63.9
(46.9)
17.0
26.6%
27.7
43.3%
15.6
24.4%
191

29.9%

Q224

64.7
(45.5)
19.2
29.7%
29.0
44.8%
174
26.9%
21.3

32.9%

%r/r
(1.2%)
3.1%
(11.5%)
(3.1p.p.)
(4.5%)
(1.5p.p.)
(10.3%)
(2.5p.p.)
(10.3%)

(3.0p.p.)

na rynku OOH w Polsce

H1'25
108.6
(92.5)

16.1
14.8%
37.3
34.3%
133
12.2%
203

18.7%

H1'24
104.6
(86.6)

18.0
17.2%
38.0
36.3%
15.1
14.4%
23.1

22.1%

%r/r
3.8%
6.8%
(10.6%)
(2.4p.p.)
(1.8%)
(2.0p.p.)
(11.9%)
(2.2p.p.)
(12.1%)

(3.4p.p.)

dilis

Wyniki segmentu AMS na poziomie EBIT i EBITDA w drugim
kwartale oraz pierwszej potowie 2025 roku byty nizsze niz w
analogicznych okresach 2024 roku.

Przychody ze sprzedazy reklam w drugim kwartale 2025 r.
nieznacznie spadly, natomiast w catym pierwszym pdtroczu
wzrosty wobec ub.r, do czego przyczynity sie wyzsze
przychody na systemach citylight, digital oraz city transport.

Koszty operacyjne segmentu AMS w drugim kwartale oraz w

pierwsze] potowie 2025 r. wzrosty, gtdwnie z powodu
wyzszych wynagrodzen, wiekszych naktadow na
reprezentacje i reklame (gtdwnie barterowych) oraz

podwyzszonej amortyzacji w zwigzku ze standardem MSSF
16.



A Reklama Out-of-Home: 1 na rynku OOH w Polsce
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dlllS

Blisko 23% dynamika segmentu DOOH .. .
w 1 péiroczu 2025 r. Rozwdgj platformy pakietomat.pl

JIMMY CHOO!
MAN
EXTREME

BECKHAM/ S — SEPHORA ey
-_

Dynamika wzrostu przychodéw

) dig ital Paktetorpat.pl 2.0 - nowc.l werSJ.a
. narzedzia do oferty pakietowej
w 1 potroczu 2025 r.

Liczba cyfrowych nosnikow
reklamowych AMS



A Prasa Cyfrowa i Drukowana

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto, w tym:
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.)
marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Q2'25
47.1
(50.5)
(3.4)
(7.2%)
(2.4)
(5.1%)
(3.4)
(7.2%)
(2.7)

(5.7%)

Q2'24
51.4
(52.6)

%r/r
(8.4%)
(4.0%)

(1.2) (183.3%)
(2.3%) (4.9p.p.)

(0.3) (700.0%)

(0.6%) (4.5p.p.)

(1.2) (183.3%)

(2.3%)

(4.9p.p.)

(0.3) (800.0%)

(0.6%)

(5.1p.p.)

H1'25
90.1
(93.7)
(3.6)
(4.0%)
(1.6)
(1.8%)
(3.6)
(4.0%)
(2.1)

(2.3%)

H1'24

98.6

%r/r

(8.6%)

(110.1) (14.9%)

(11.5)
(11.7%)
(8.5)
(8.6%)
(11.5)
(11.7%)
(8.6)

(8.7%)

68.7%
7.7p.p.
81.2%
6.8p.p.
68.7%
7.7p.p.
75.6%

6.4p.p.

Bwyborcza Jwyborcza.pl

Wyniki operacyjne na poziomie EBIT i EBITDA w drugim kwartale byty gorsze
niz w analogicznym okresie poprzedniego roku, gtdwnie z powodu spadku
przychodoéw ze sprzedazy wydawnictw.

W pierwszej potowie roku wyniki operacyjne segmentu poprawity sie w
poréwnaniu do roku ubiegtego, mimo ze nadal wystepowaty straty, co
zawdziecza sie gtdéwnie obnizeniu kosztéw operacyjnych, w tym przede
wszystkim zuzycia materiatdw i energii oraz braku jednorazowych kosztéw
restrukturyzacyjnych.

Przyczyny spadku przychoddw w drugim kwartale i w pierwszej potowie roku to
przede wszystkim zmniejszenie przychoddw z ustug poligraficznych oraz ze
sprzedazy papierowego wydania dziennika.

Pomimo spadku sprzedazy wydawnictw, przychody z reklamy, zwiaszcza w
internetowej wersji dziennika, notowaty wzrost zaréwno w drugim kwartale, jak
i w pierwszym poétroczu.

Przychody cyfrowe dziennika stanowity znaczaca czes¢ catkowitych wplywow i
rosty, co wynikato gtéwnie ze wzrostu sprzedazy reklamy cyfrowej oraz liczby
aktywnych ptatnych prenumerat cyfrowych.

Koszty operacyjne segmentu spadly w analizowanych okresach, co zwigzane
byto gtdwnie z nizszym zuzyciem papieru i energii, zamknieciem mniegj
efektywnych technologii drukarskich oraz redukcja zatrudnienia po
restrukturyzacji.

W 2 kwartale wzrosty natomiast koszty ustug obcych, gtdwnie z powodu
wyzszych wydatkdw na ustugi IT i eventy, wynikajacych z centralizacji tych
ustug w grupie.

W planach na kolejny okres jest catkowite zamkniecie wiasnej drukarni, a
realizacja druku Gazety Wyborczej bedzie zlecana zewnetrznym podmiotom,
co jest elementem strategii skupienia sie na rozwoju cyfrowym.



/A Internet GAZETAPL 3 viewosiro

Internet zakonczyt okres z pogorszeniem wynikéw operacyjnych na poziomie
EBIT i EBITDA w poréownaniu do analogicznych okresdéw poprzedniego roku,
notujac strate.

1 1 ) ! ! o)
w min z Q2'25 Q224 %t/ H1'25 H124 %/ W drugim kwartale przychody segmentu wzrosty w poréwnaniu do
. poprzedniego roku, gtdwnie dzieki wyzszej sprzedazy reklam internetowych
Przychody ze sprzedazy netto 32.7 30.9 5.8% 58.5 60.2 (2.8%) przez Gazeta.pl, mimo spadku przychoddw sprzedazowych spoétki Yieldbird.
Koszty operacyjne netto, w tym: (37.2) (32.1) 15.9% (68.5) (68.5) - W pierwszej potowie roku przychody ogdtem nieznacznie sie zmniejszyty, co
byto efektem nizszych wptywdéw z reklam internetowych zarébwno w
EBIT (4.5) (1.2) (275.0%) (10.0) (8.3) (20.5%) Yieldbird, jak i Gazeta.pl, cho¢ przychody z innych ustug internetowych
marza EBIT (13.8%) (3.9%) (9.9p.p.) (17.1%) (13.8%) (3.3p.p.) wzrosty.
0 Koszty operacyjne segmentu wzrosty, przede wszystkim z powodu
EBITDA (2.6) 0.7 - (6.2) (4.0) (55.0%) znaczacego wzrostu wydatkdw na reprezentacje, reklame i ustugi obce,
. 0 . 0 0 zwilaszcza w obszarze IT i dzierzawy powierzchni reklamowych, podczas gdy
marza EBITDA (8.0%) 2.3% (10.3p.p.) (10.6%) (6.6%) (4.0p.p.) koszty wynagrodzen spadty wskutek redukgji zatrudnienia.
EBIT (bez MSSF16 i pr. opcyjn.) (4.5) (1.2) (275.0%) (10.1) (8.3) (21.7%) Segment miat duza popularnosé i silng pozycje wsrod polskich internautéw, z
wysokim zasiegiem i liczebnoscig uzytkownikdw oraz dominujacym
marza EBIT (13.8%) (3.9%) (9.9p.p.) (17.3%) (13.8%) (3.5p.p.) udziatem ruchu mobilnego, a serwisy Grupy Agora osiagaty czotowe miejsca
w réznych kategoriach tematycznych.
EBITDA (bez MSSF16 i pr. opcyjn.) (3.0) 0.7 - (6.8) (4.0) (70.0%)

Wazna inicjatywa w okresie bylo wprowadzenie nowej odstony serwisu

marza EBITDA (9.2%) 2.3% (11.5p.p.) (11.6%) (6.6%) (5.0p.p.) Gazeta.pl, obejmujacej nowe logo, odswiezony design i lepsze dopasowanie
do potrzeb uzytkownikdéw, wspierane szeroka promocjg zarowno do klientow
biznesowych, jak i odbiorcéw indywidualnych.

GRUPA MEDIOWA

AGORA



Zapraszamy do zadawania pytan

Odwiedz naszg strone www.agora.pl

Kontakt:
Investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiaja Eemej ani spojnej analizy ﬁnansovvea'{ prognozy ani szacunku
WynNikow i S*UZQV\A\;}/J{QCZHJG celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci'i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych 1 okresowych dostepnych na witrynie orporacyg)ej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. %Foma Zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
Konlecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Ninie{fza prezentacja oraz zv_viazzane z nig slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spoétki lub zapewnienia co do spodziewanych -
przysztych wynikow Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sa bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lub gogladach Zarzadu Spotki i sa zalezne od szeregu czynnikow, ktdre moga spowodowad, iz faktycznie osiagniete w przysztosci wyniki
beda w sposob istotny roznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony_vvyspeqallzowangch E_odmlotévv zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycja w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

GRUPA MEDIOWA

Dane nie zawierajq wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z 0.0, dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone.
Zrodta: -Skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2025 r.; Sprawozdanie Zarzqdu Grupy Agora za 2 kw. 2025 r.; Szacunki spotki
-Badanie Radio Track zrealizowane za okres 04-06. 2025 r.

-Badanie Mediapanel/ Gemius; czerwiec 2025; wskazniki: ,Real Users - Srednia dzienna"; Zasieg komercyjny; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja, Outdoor. Zestawienie Top Media Owners. Opracowanie Agora S.A.

-Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach-internetowych, przychody z reklamy
wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji.
-Frekwencja w kinach: dane za 2. kw. 2022-2025 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filméw, dane rynkowe dotyczqgce sprzedazy biletéw sq szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych
dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.


mailto:investor@agora.pl
mailto:press@agora.pl
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A Cel strategiczny EBITDA na 2026 rok

KAPITALIZACJA VS. EBITDA [MLN ZE]***

200.0

147,7

min zt

EBITDA*

=o0—Kapitalizacja™

73.8 226.4

48.5
38.2

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

GRUPA MEDIOWA
*EBITDA bez wplywu MSSF 16. Wartoéc¢ za 2026 rok jest celem strategicznym uwzglednionym w dokumencie ,Kierunki Strategiczne Grupy Agora na lata 2023-2026"

**Kapitalizacja na zamknigciu ostatniej sesji w danym roku
A‘ ; O R ‘ s **EBITDA za lata 2019-2023 uwzglednia dziatalnos¢ gastronomiczna. EBITDA za 2024 rok oraz cel na 2026 rok nie uwzgledniajg dziatalnosci gastronomicznej.

Kapitalizacja Agora S.A.
31 grudnia 2024 r.

EBITDA (bez MSSF 16)
w 2024 r.

Planowany poziom EBITDA
(bez MSSF 16) w 2026 r.
zgodnie z kierunkami
strategicznymi Spoétki




A Prognozy dla rynku reklamy w 2025 r.

Wobec lepszej sytuacji na rynku reklamy prasowej korygujemy w gore przedziaty prognozy dla tego medium.

g 3,0%-5,0% Eed 3,0%-6,0%

Telewizja Radio
7,0%-10,0% M 7,0%-12,0%
Internet Kino
Lfmf' 5,0%-10,0% ‘ (5,0%)-(2,0%)
Reklama Prasa
Zewnetrzna
Szacunek wzrostu wartosci rynku reklamy w 2025 r.: 6,5%-8,5%

AAAAAAAAAAAA



A Wyniki Grupy Agora w 2. kw. 2025 r.

GRUPA bez MSSF 16 z MSSF 16

w min zt [bez MSSF 16] i Programu Opcyjnego Q22025 Q22024 r/r H1 2025 H12024 r/r Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024 r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 379.6 325.0 16.8% 728.9 700.0 4.1% 379.6 325.0 16.8% 728.9 700.0 4.1%
Sprzedaz ustug reklamowych 208.7 193.3 8.0% 372.3 351.1 6.0% 208.7 193.3 8.0% 372.3 351.1 6.0%
Sprzedaz biletéw do kin 56.3 40.0 40.8% 121.4 118.1 2.8% 56.3 40.0 40.8% 121.4 118.1 2.8%
Sprzedaz wydawnictw 32.0 33.4  (4.2%) 63.0 67.1 (6.1%) 32.0 33.4  (4.2%) 63.0 67.1 (6.1%)
Sprzedaz barowa w kinach 36.7 246 49.2% 75.1 70.5 6.5% 36.7 24.6  49.2% 75.1 70.5 6.5%
Przychody z dziatalnosci filmowej 12.1 3.7 227.0% 29.9 33.2  (9.9%) 12.1 3.7 227.0% 29.9 33.2 (9.9%)
Pozostata sprzedaz, w tym: 33.8 30.0 12.7% 67.2 60.0 12.0% 33.8 30.0 12.7% 67.2 60.0 12.0%
Koszty operacyjne netto, w tym: (365.0) (320.0) 14.1% (714.7) (691.0) 3.4% (358.4) (312.8) 14.6% (701.3) (677.2) 3.6%
Ustugi obce (153.5) (126.7) 21.2% (299.6) (286.3) 4.6% (125.3) (100.6) 24.6% (243.6) (233.7) 4.2%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (117.2) (107.0) 9.5% (232.8) (219.0) 6.3% (117.6) (107.0) 9.9% (233.2) (219.0) 6.5%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartos¢ sprzed (31.1) (30.1) 3.3% (64.3) (68.6) (6.3%) (31.1) (30.1) 3.3% (64.3) (68.6) (6.3%)
Amortyzacja (22.9) (22.7) 0.9% (48.2)  (45.5) 5.9% (44.3) (42.8) 3.5% (90.9) (85.6) 6.2%
Reprezentacja i reklama (29.0)  (20.1) 44.3%  (46.5) (40.2) 15.7% (29.0)  (20.1) 44.3%  (46.5) (40.2)  15.7%
Wynik operacyjny - EBIT 14.6 5.0 192.0% 14.2 9.0 57.8% 21.2 12.2 73.8% 27.6 22.8 21.1%
marza EBIT (EBIT/Przychody) 3.8% 1.5% 2.3p.p. 1.9% 1.3% 0.6p.p. 5.6% 3.8% 1.8p.p. 3.8% 3.3% 0.5p.p.
EBITDA (4) 37.5 27.9 34.4% 62.4 54.7 14.1% 65.5 55.2 18.7% 118.5 108.6 9.1%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 9.9% 8.6% 1.3p.p. 8.6% 7.8% 0.8p.p. 17.3% 17.0% 0.3p.p. 16.3% 15.5% 0.8p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: (7.7) (5.3) (45.3%) (12.8) (6.8) (88.2%) (21.6) (14.3) (51.0%) (25.5) (18.8) (35.6%)
Zysk/(strata) netto 2.9 (6.7) - (11.2) (5.9) (89.8%) (3.1) (8.1) 61.7% (10.7)  (4.3) (148.8%)

GRUPA MEDIOWA

AGORA



A Film i Ksigzka

FILM i KSIAZKA
w min zt [bez MSSF 16]

r/r

H1 2025 H12024

r/r

z MSSF 16
Q2 2025

Q22024

r/r

H12025 H12024

r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy biletdw do kina
Przychody ze sprzedazy barowej
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach
Przychody z dziatalnosci filmowej
Przychody z dziafalno$ci Wydawnictwa
Koszty operacyjne netto, w tym:

Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia

Zuzycie materiatdéw i energii oraz wartosé
sprzedanych towardéw i materiatéw
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

bez MSSF 16
Q22025 Q22024
137.9 94.5
56.3 40.0
36.7 24.6
11.2 8.4
12.4 4.4
16.4 135
(131.8) (104.8)
(68.2)  (50.8)
(25.7)  (22.3)
(21.2)  (16.3)
(6.8) (6.4)
(5.5) (4.9)
6.1  (10.3)
4.4% (10.9%)
12.9 (3.9)
9.4%  (4.1%)

Zrédto: Sprawozdanie Zarzadu Grupy Agora za 2 kw. 2025 r.

AGORA

45.9%
40.8%
49.2%
33.3%
181.8%
21.5%
25.8%
34.3%
15.2%

30.1%
6.3%
12.2%

15.3p.p.

13.5p.p.

2922
121.4
75.1
20.8
30.6
34.1
(273.1)
(140.4)
(52.7)

(43.5)
(15.8)
(11.4)
19.1
6.5%
34.9
11.9%

276.3
118.1
70.5
17.2
35.6
26.4
(259.3)
(138.0)
(47.2)

(38.4)
(13.4)
(12.9)
17.0
6.2%
30.4
11.0%

5.8%
2.8%
6.5%
20.9%
(14.0%)
29.2%
5.3%
1.7%
11.7%

13.3%
17.9%
(11.6%)
12.4%
0.3p.p.
14.8%
0.9p.p.

137.9
56.3
36.7
11.2
12.4
16.4

(126.7)

(50.8)
(25.7)

(21.2)
(19.1)
(5.5)
11.2
8.1%
30.3
22.0%

94.5
40.0
24.6
8.4
4.4
135

(100.0)

(34.0)
(22.3)

(16.3)
(18.3)
(4.9)
(5.5)
(5.8%)
12.8
13.5%

45.9%
40.8%
49.2%
33.3%
181.8%
21.5%
26.7%
49.4%
15.2%

30.1%
4.4%
12.2%
13.9p.p.
136.7%
8.5p.p.

2922
121.4
75.1
20.8
30.6
34.1
(263.1)
(105.7)
(52.7)

(43.5)
(40.4)
(11.4)

29.1
10.0%

69.5
23.8%

Dane nie zawierajg wynikéw sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spétki Step Inside Sp. z 0.0., dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone. | batagan, bo wszystkie dane bez dziatalno$ci zaniechanej a zysk/strata netto z catkowitej dziatalnosci.

276.3
118.1
70.5
17.2
35.6
26.4
(249.6)
(104.3)
(47.2)

(38.4)
(37.2)
(12.9)
26.7
9.7%
63.9
23.1%

5.8%
2.8%
6.5%
20.9%
(14.0%)
29.2%
5.4%
1.3%
11.7%

13.3%
8.6%
(11.6%)
9.0%
0.3p.p.
8.8%
0.7p.p.



A Radio

RADIO
w min zt [bez MSSF 16]

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowe;j
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

bez MSSF 16
Q22025 Q22024

102.1
89.1
(85.5)
(32.9)
(26.4)
(3.0)
(18.1)
16.6
16.3%
19.6
19.2%

86.0
77.2
(73.6)
(29.0)
(26.0)
(2.8)
(11.1)
12.4
14.4%
15.2
17.7%

r/r
18.7%
15.4%
16.2%
13.4%

1.5%

7.1%
63.1%
33.9%
1.9p.p.
28.9%

1.5p.p.

H12025 H12024

184.9
163.9
(159.9)

(62.4)
(53.1)
(5.9)
(28.3)
25.0
13.5%
30.9
16.7%

164.9
148.6
(145.6)
(58.3)
(51.7)
(6.0)
(20.0)
19.3
11.7%
25.3
15.3%

r/r
12.1%
10.3%

9.8%

7.0%

2.7%
(1.7%)
41.5%
29.5%
1.8p.p.
22.1%

1.4p.p.

z MSSF 16

Q22025 Q22024

102.1
89.1
(85.1)
(30.4)
(26.4)
(5.2)
(18.1)
17.0
16.7%
22.2
21.7%

86.0
77.2
(73.1)
(27.0)
(26.0)
(4.5)
(11.1)
12.9
15.0%
17.4
20.2%

r/r
18.7%
15.4%
16.4%
12.6%

1.5%
15.6%
63.1%
31.8%
1.7p.p.
27.6%

1.5p.p.

H12025 H12024

184.9
163.9
(159.1)

(57.3)
(53.1)
(10.2)
(28.3)
25.8
14.0%
36.0
19.5%

164.9
148.6
(144.8)

(54.1)
(51.7)
(9.6)
(20.0)
20.1
12.2%
29.7
18.0%

r/r
12.1%
10.3%

9.9%

5.9%

2.7%

6.3%
41.5%
28.4%
1.8p.p.
21.2%

1.5p.p.



A Reklama zewnetrzna

REKLAMA ZEWNETRZNA bez MSSF 16 z MSSF 16

w min zt [bez MSSF 16] Q22025 Q22024 r/r H1 2025 H1 2024 r/r Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024 r/r
taczne przychody, w tym: 63.9 64.7 (1.2%) 108.6 104.6 3.8% 63.9 64.7 (1.2%) 108.6 104.6 3.8%
Przychody ze sprzedazy reklam 61.0 61.3 (0.5%) 102.2 98.1 4.2% 61.0 61.3 (0.5%) 102.2 98.1 4.2%
Razem koszty operacyjne, w tym: (48.3) (47.3) 2.1% (95.3) (89.5) 6.5% (46.9) (45.5) 3.1% (92.5) (86.6) 6.8%
Ustugi obce (30.2) (283)  67% (58.6) (53.90  87%| (21.7) (21.3)  1.9% (41.7) (39.7)  5.0%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (10.2) (9.6) 6.3% (20.5)  (17.9) 14.5% (10.2) (9.6) 6.3% (20.5)  (17.9) 14.5%
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ s (2.5) (2.5) - (5.1) (5.6) (8.9%) (2.5) (2.5) - (5.1) (5.6) (8.9%)
Amortyzacja (3.5) (4.0) (12.5%) (7.00  (8.1) (13.6%) | (10.7) (9.9) 81% (21.2) (20.1) 5.5%
Reprezentacja i reklama (1.8) (1.5) 20.0% (2.8) (2.6) 7.7% (1.8) (1.5) 20.0% (2.8) (2.6) 7.7%
EBIT 15.6 17.4  (10.3%) 13.3 15.1 (11.9%) 17.0 19.2 (11.5%) 16.1 18.0 (10.6%)
marza EBIT 24.4%  26.9% (2.5p.p.) 12.2% 14.4% (2.2p.p.)) 26.6% 29.7% (3.1p.p.) 14.8% 17.2% (2.4p.p.)
EBITDA 19.1 21.3 (10.3%) 20.3 23.1 (12.1%) 27.7 29.0 (4.5%) 37.3 38.0 (1.8%)
marza EBITDA 29.9%  32.9% (3.0p.p.) 18.7% 22.1% (3.4p.p.)| 43.3% 44.8% (1.5p.p.) 34.3% 36.3% (2.0p.p.)

GRUPA MEDIOWA

AGORA



A Pozostate

PRASA bez MSSF 16 2 MSSF 16
t w min zt [bez MSSF 16] Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024 r/r [Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024  r/r
seg m e n y Przychody ze Sprzedaiy’ wtym: 47.1 51.4 (8.4%) 90.1 98.6 (8. 6%) 47.1 51.4 (8.4%) 90.1 98.6 (8. 6%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 23.7 25.4 (6.7%) 47.4 51.2 (7.4%) 23.7 25.4 (6.7%) 47.4 51.2 (7.4%)
Przychody ze sprzedazy reklam 15.8 14.9 6.0% 27.7 26.1 6.1% 15.8 14.9 6.0% 27.7 26.1 6.1%
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 5.2 7.5 (30.7%) 10.0 16.0 (37.5%) 5.2 7.5 (30.7%) 10.0 16.0 (37.5%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (50.5) (52.6) (4.0%) (93.7) (110.1) (14.9%) (50.5) (52.6) (4.0%) (93.7) (110.1) (14.9%)
Zuzycie materiaiow i energii oraz wartosc (5.5  (8.8) (37.5%) (10.6) (18.7) (43.3%)| (5.5)  (8.8) (37.5%) (10.6) (18.7) (43.3%)
sprzedanych towaréw i materiatéw
Ustugi obce (18.5)  (15.1) 22.5%  (31.4) (28.5) 10.2% (18.2) (15.1) 20.5%  (30.9) (28.5) 8.4%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (21.3) (22.3) (4.5%) (42.9) (45.2) (5.1%) (21.3) (22.3) (4.5%) (42.9) (45.2) (5.1%)
Amortyzacja (0.7) (0.9) (22.2%) (1.5) (2.9) (48.3%) (1.0) (0.9) 11.1% (2.0) (3.0) (33.3%)
Reprezentacja i reklama (3.0) (3.0) - (4.9) (5.0) (2.0%) (3.0) (3.0) - (4.9) (5.0) (2.0%)
EBIT (3.4) (1.2) (183.3%) (3.6) (11.5) 68.7% (3.4) (1.2) (183.3%) (3.6) (11.5) 68.7%
marza EBIT -7.2% (2.3%) (4.9p.p.) (4.0%) (11.7%) 7.7p.p. -7.2%  (2.3%) (4.9p.p.) (4.0%) (11.7%) 7.7p.p.
EBITDA (2.7) (0.3) (800.0%) (2.1) (8.6) 75.6% (2.4) (0.3) (700.0%) (1.6) (8.5) 81.2%
marza EBITDA (5.7%) (0.6%) (5.1p.p.) (2.3%) (8.7%) 6.4p.p.§ (5.1%) (0.6%) (4.5p.p.) (1.8%) (8.6%) 6.8p.p.
INTERNET bez MSSF 16 z MSSF 16
w min zt [bez MSSF 16] Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024 r/r Q22025 Q22024 r/r H12025 H12024 r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 32.7 30.9 5.8% 58.5 60.2 (2.8%) 32.7 30.9 5.8% 58.5 60.2 (2.8%)
Przychody ze sprzedazy reklam 29.8 29.2 2.1% 53.4 57.0 (6.3%) 29.8 29.2 2.1% 53.4 57.0 (6.3%)
Koszty operacyjne, w tym: (37.2) (32.1) 15.9% (68.6)  (68.5) 0.1% (37.2) (32.1) 15.9% (68.5)  (68.5) -
Ustugi obce (16.1)  (12.7) 26.8% (30.0) (26.2) 14.5% (16.1)  (12.7) 26.8% (30.0) (26.2) 14.5%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (13.3)  (14.1) (5.7%) (27.2)  (29.3)  (7.2%) (13.3)  (14.1) (5.7%) (27.2)  (29.3)  (7.2%)
Amortyzacja (1.5) (1.9)  (21.1%) (3.3) (4.3)  (23.3%) (1.9) (1.9) - (3.8) (4.3) (11.6%)
Reprezentacja i reklama (5.4) (2.8) 92.9% (6.6) (6.7)  (1.5%) (5.4) (2.8) 92.9% (6.6) (6.7)  (1.5%)
EBIT (4.5)  (1.2) (275.0%)  (10.1) (8.3) (21.7%) (4.5) (1.2) (275.0%)  (10.0) (8.3) (20.5%)
Ceues weoiowa marza EBIT (13.8%) (3.9%) (9.9p.p.) (17.3%) (13.8%) (3-5p.p.)| (13.8%) (3.9%) (9.9p.p.) (17.1%) (13.8%) (3.3p.p.)
EBITDA (3.0 0.7 - (6.8) (4.0) (70.0%) (2.6) 0.7 - (6.2) (4.0) (55.0%)
AG O RA marza EBITDA (9.2%) 2.3% (11.5p.p.) (11.6%) (6.6%) (5.0p.p.)} (8.0%) 2.3% (10.3p.p.) (10.6%) (6.6%) (4.0p.p.)




