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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 4.KW. 2022 R. STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 4.KW.2022 R.
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AGO RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2022 r.
SA Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z
reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami

promocji.



NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

FREKWENGJA W POLSKICH KINACH W 4. KWW. 2018-2022

18,9 18,5 2022
14,7 : :
Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty
11,9 . C : :
z limitem sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane
osoby zaszczepione), 1 marca zniesiono
16 wszystkie restrykcje.
— 2021
4. KW.2018 4. KW.2019 4. KW.2020 4. KW.2021 4. KW.2022 Kina zamkniete do 20 maja, Siec¢ kin Helios
otwarta 21 maja (tydzien wczesniej niz
FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W LATACH 2018-2022 w przypadku sieci multipleksow -

Multikino i Cinema City). Do 13 czerwca limit
sprzedazy miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie

617 do 75%.
59,7 y
2020
42.8
29.0 Administracyjne zamkniecie kin od 12 marca
19,7 do 3 lipca oraz od 7 listopada do 20 maja
m e

2018 2019 2020 2021 2022

AGO RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2022 r.
SA

Frekwencja w kinach: dane za 4 kw. 2018-2019 oraz petne lata 2018-2019 - dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2022 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filméw, dane rynkowe dotyczace sprzedazy biletéw sa szacunkami grupy Helios opartymi o dane
Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.




SZACUNKI WZROSTU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W 2023 R.*
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AGORA Zrédto: szacunki spotki
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WYNIKI GRUPY AGORA W 4. KW. 2022 R.

w min zt* 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r] 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedaiy netto (1) 331,0 351,7 (5,9%) 1113,1 965,9 15,2%

Sprzedaz ustug reklamowych 157,8 174,9 (9,8%) 511,9 509,4 0,5%
Sprzedaz biletéw do kin 58,0 63,9 (9,2%) 192,3 126,8 51,7%
Sprzedaz wydawnictw 38,6 39,5 (2,3%) 136,9 142,8 (4,1%)
Sprzedaz barowa w kinach 30,8 31,2 (1,3%) 103,5 62,4 65,9%
Sprzedaz gastronomiczna 10,3 8,4 22,6% 38,3 28,7 33,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej 8,0 6,3 27,0% 31,2 12,7 145,7%
Pozostata sprzedaz, w tym: 27,5 27,5 - 99,0 83,1 19,1%
Koszty operacyjne netto, w tym: (361,4) (327,7) 10,3% (1177,9) (1 007,8) 16,9%
Ustugi obce (107,2) (133,0) (19,4%) (384,0) (360,4) 6,5%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (94,1) (91,4) 3,0% (365,4) (315,8) 15,7%
Zuzyci? m.ateria’r(j)w’i energii oraz wartos¢ sprzedanych (38.6) (32,5) 18.8% (140,8) (98.9) 42,4%
towardw i materiatow

Amortyzacja (38,5) (41,5) (7,2%) (158,1) (161,4) (2,0%)
Reprezentacja i reklama (18,6) (17,0) 9,4% (57,7) (47,6) 21,2%
Koszty restrukturyzacji (2) (5,3) - - (5,3) - -

Umorzenie pozyczek PFR (3) 14,1 - - 14,1 3,1 354,8%
Odpisy aktualizujgce (4) (47,2) (2,5) 1788,0% (46,0) (4,9) 838,8%
Wynik operacyjny - EBIT (30,4) 24,0 - (64,8) (41,9) (54,7%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) (9,2%) 6,8% (16,0p.p.) (5,8%) (4,3%) (1,5p.p.)
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (36,9) 23,2 - (87,9) (27,1) (224,4%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MISSF 16] (11,1%) 6,6% (17,7p.p.) (7,9%) (2,8%) (5,1p.p.)
EBITDA (5) 55,3 68,0 (18,7%) 139,3 124,4 12,0%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 16,7% 19,3% (2,6p.p.) 12,5% 12,9% (0,4p.p.)
EBITDA (5) [bez MSSF 16] 31,6 49,9 (36,7%) 48,5 73,8 (34,3%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) [bez MSSF 16] 9,5% 14,2% (4,7p.p.) 4,4% 7,6% (3,2p.p.)
Zysk/(strata) netto (30,5) 24,2 - (105,7) (46,6) (126,8%)
EBIT bez zdarzen jednorazowych 23,2 26,7 (13,1%) (23,4) (46,9) 50,1%
EBITDA bez zdarzen jednorazowych 61,7 68,2 (9,5%) 134,7 114,5 17,6%
Zysk/(strata) netto bez zdarzen jednorazowych 21,2 26,6 (20,3%) (66,6) (51,2) (30,1%)

AGORA.

**dane spotki

*Zrddio: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypiséw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 2022 R.*

Ustugi reklamowe [46,0%)]
“ O Bilety do kin [17,3%]
O Bary w kinach [9,3%]
O Wydawnictwa [12,3%]
O Lokale gastronomiczne [3,4%)]

O Dziatalnos¢ filmowa [2,8%]

-

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY TRESCI W GRUPIE AGORA W 2022 R. [%]**

Pozostata sprzedaz [8,9%]

O Sprzedaz cyfrowa [41,4%]
Sprzedaz tradycyjna [58,6%]

Sprzedaz cyfrowych tresci obejmujaca sprzedaz wydawnictw i innych publikacji
dynamicznie rosnie. Udziat tych przychodow wyniost w okresie styczen - grudzien 2022 r.
41,4% i wzrést o 4,6 p.p. w stosunku do analogicznego okresu 2021 r




ZDARZENIA JEDNORAZOWE | ICH WPEYW NA WYNIKI GRUPY W 2022 R.*

2022 2021

4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ WSPARCIE W RAMACH TARCZY ANTYKRYZYSOWEJ - SEGMENT FILM | KSIAZKA ‘ - - 0,9 8,2
‘ ZWROT VATU - SEGMENT PRASA CYFROWA | DRUKOWANA ‘ - - - 11
‘ UMORZENIE POZYCZEK PFR - SEGMENT FILM | KSIAZKA ‘ - 141 ' 3.1
2022 2021
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ WYPLATA DODATKU INFLACYJNEGO - GRUPA AGORA ‘ i (3.1) _ i
‘ REZERWA NA NIESCIAGANE NALEZNOSCI - REKLAMA ZEWNETRZNA ‘ (1,1) (1,1) (1,1) (2,5)
‘ KOSZTY RESTRUKTURYZACIJI - PRASA C. 1 D., FILM | KSIAZKA ‘ (5,3) (5,3) - -
ODPISY AKTUALIZUJACE - PRASA C. | D., REKLAMA ZEWNETRZNA, FILM | KSIAZKA, (47.2) (46,0) (2,5) 4.9)
INTERNET ** ’ ’ ’ ’
2022 2021
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ ZDARZENIA JEDNORAZOWE RAZEM ‘ (53,6) (41,4) (2,7) 50
AGO RA Zrédio: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r.
SA ** Odpisy aktualizujgce w 4. kw 2022 roku uwzgledniajg: 43,4 min zt odpisu w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana, 3,3 min zt w segmencie Film i Ksigzka, 0,4 min zt w segmencie Reklama Zewnetrzna oraz 0,1 min zt w segmencie Internet. Odpisy aktualizujgce w 2022

roku uwzgledniajg 43,4 min zt odpisu w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana, 2,2 min zt w segmencie Film i Ksigzka, 0,3 min zt w segmencie Reklama Zewnetrzna oraz 0,1 min zt w segmencie Internet.



FILM | KSIAZKA: POWROT WIDZOW NA FILMY HOLLYWOODZKIE

wmin zt * 4.kw.2022  4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r *spad(’ek. Wp*yWéYV segmentu, w rezu.ItaCie mzszej frek.v.vencji’ przy .jedno.czesnym
wzroscie wptywow z reklam oraz dziatalnosci filmowej i gastronomiczne,;.
taczne przychody, w tym: 140,2 142,0 (1,3%) 460,5 312,5 47,4%
Przychody ze sprzedazy biletow do kina 58 1 64.0 (9,2%) 192,4 126,9 516% 4wyzsze przychody z dziatalnosci g.astronlomicznej dzieki wyzszym wptywom ze
Przychody ze sprzedasy barowej 30,9 312 (1,0%) 1036 62,4 66,0% sprze(.jaZy’ W r.estaurgc!a}ch. siecl Pasibus, .gk')wnie ze wzgledu na brak
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 10,1 9,3 8,6% 29,0 16,6 74,7% ograniczen w dziatalnosci | wigkszg liczbe lokalr;
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,3 8,4 22,6% 38,3 28,7 33,4% 4+wyzsze przychody z tytutu dziatalnosci filmowej. W tym czasie w kinach byta
Przychody z dziafalnosci filmowej (1), (3), (7) 8,5 6,8 25,0% 33,9 14,7 130,6% wyswietlana produkcja Next Filmu, Johnny, ktéra pod koniec roku trafita rowniez
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 18,3 16,9 8,3% 51,4 53,3 (3,6%) na platforme Player;
Razem koszty operacyjne, w tym: (6), (7) (130,6) (126,0) 3,7% (444,5) (335,7) 32,4% 4 przychody Wydawnictwa Agora byly wyzsze niz rok wczesniej, gtdwnie w efekcie
Ustugi obce (4), (7) (42,3) (45,5) (7,0%) (148,9) (96,3) 54,6% realizacji kampanii reklamowej dla jednego z klientow;
L, : iy 0 0

o o powrot kin do dziatalnosci bez obostrzen. Negatywny wptyw na poziom kosztéw
towarow i materiatow (4) (18,1) (15,1) 19,9% (66,1) (37,6) 75,8% mialo  rozliczenie kosztdw  restrukturyzacji oraz utworzenie  odpisu
Amortyzacja (4) (20,2) (21,7) (6,9%) (80,8) (82,3) (1,8%) aktualizujgcego:
Reprezentacja i reklama (1), (4) (5,6) (4,5) 24,4% (19,2) (11,6) 65,5% . _ o N . _
Koszty operacyjne z dziatalnosci Wydawnictwa (5), (6) (17,2) (16,2) 6,2% (49,6) (49,7) (0,2%) *mz_sze ’kqsz_ty us_iug Obcych_ ZW'a_Zane by*_y gtownie Z r_“ZSZym' kosztami
Koszty restrukturyzac (8) (1.8) ] ] (1.8) ] ] dziatalnosci kinowej, w tym z nizszymi kosztami zakupu kopii filmowych;
Odpisy aktualizujace (9) (3,3) (1,7) 94,1% (2,2) (1,7) 29,4% vzmniejszenie kosztow wynagrodzen i Swiadczen w dziatalnosci kinowej | w
Umorzenie pozyczek PFR (10) - - - 14,1 3,1 354,8% dziatalnosci filmowej. Koszty te byty natomiast w dziatalnosci gastronomicznej w
EBIT 9,6 16,0 (40,0%) 16,0 (23,2) | zwigzku z rozwojem spotki Step Inside;
marza EBIT 6,8% 11,3% (4,5p-p.) 3,5% (7,4%) 10,9p.p. Awzrost kosztéw zuzycia materiatdw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw
EBIT (bez MSSF 16) 4,3 15,6 (72,4%) (3,0) (5,9) 49,2% | materiatdbw wynikat ze wzrostu cen oraz wyzszych wptywow z dziatalnosci
marza EBIT 3,1% 11,0% (7,9p.p.) (0,7%) (1,9%) 1,2p.p. gastronomicznej;
EB'TPA (5), (11) 33,2 39,6 (16,2%) 99,6 61,5 62,0% vspadek kosztow amortyzacji segmentu (bez Wydawnictwa Agora) w efekcie
marza EBITDA 23,7% 27,9% (42p-p.) 21,6% 19,7% L9p-p. modyfikacji umow czynszowych w Heliosie we wrzesniu 2021 r. Nizsza byla
EBITDA (bez MSSF 16) (5), (11) 16,0 26,8 (40,3%) 33,8 334 1,2% rowniez amortyzacja w dziatalnosci filmowej, zas wyzsza - amortyzacja w
marza EBITDA(bez MSSF 16) s 18,9% (7,5p.p-) /50 10,7% (3,4p.p.) dziatalno$ci gastronomicznej w zwigzku z wiekszg liczby lokali rozwijanych pod

markg Pasibus.

AGO RA *Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypisdéw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii m
SA



FILM | KSIAZKA: POWROT WIDZOW NA FILMY HOLLYWOODZKIE

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY SEGMENTU FILM | KSIAZKA W 2022 R.*

’ Bilety do kin [41,8%]
' O Bary w kinach [22,5%)]

. O Reklama kinowa [6,3%]

POWROT WIDZOW NA PREMIERY HOLLYWOODZKIE (TOP 10)**

O Lokale gastronomiczne [8,3%)]

O Dziatalnos¢ filmowa [7,4%]

O Wydawnictwo [11,2%]
Pozostata sprzedaz [2,5%]

+7,2%
> 339
316
Srednia liczba widzéw na filmie Srednia liczba widzéw na filmie
z TOP10 hollywoodzkich produkgji z TOP10 hollywoodzkich produkgji
w latach 2017-2019 w 2022 roku
AGO RA *Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypisdéw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii
SA **Dane spotki

***BoxOffice

SUKCES FILMU JOHNNY

PRAWIE 1 MLN osd**

Obejrzato produkcje studia NEXT
FILM w kinach w okresie wrzesien -
grudzien 2022 r.

&

NEXT FILM NAJWIEKSZYM DYSTRYBUTOREM
POLSKICH FILMOW PO RAZ PIERWSZY W HISTORII

32% NA POLSKIM RYNKU

DYSTRYBUCJI FILMOWEJ***

[NE2XTAY
|: I I_m (LJ Filmy dystrybuowane przez NEXT

FILM przyciggnety w 2022 r. niemal
2,7 min widzow.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW

w min zt * 4.kw.2022  4.kw.2021 % zmianyr/r |1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 53,6 56,0 (4,3%) 209,2 204,2 2,4%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,8 27,5 (2,5%) 104,6 105,6 (0,9%)
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2), (4) 16,1 19,3 (16,6%) 60,9 64,7 (5,9%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 8,6 7,7 11,7% 32,8 26,8 22,4%
Razem koszty operacyjne, w tym (5): (100,1) (53,5) 87,1% (260,1) (188,1) 38,3%
Materialy, energia, towary i ustugi poligraficzne (14,5) (11,5) 26,1% (51,4) (40,1) 28,2%
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikow (24,7) (24,5) 0,8% (100,3) (93,3) 7,5%
Amortyzacja (2,1) (1,8) 16,7% (7,3) (7,4) (1,4%)
Reprezentacja i reklama (1), (3) (3,4) (4,7) (27,7%) (13,1) (13,4) (2,2%)
Restrukturyzacja (6) (3,4) - - (3,4) - -
Odpisy aktualizujace (7) (43,4) (0,7)  6100,0% (43,4) (0,7) 6 100,0%
EBIT (46,5) 2,5 - (50,9) 16,1 -
marza EBIT (86,8%) 4,5% (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] (46,5) 2,5 - (50,9) 16,1 -
marza EBIT [bez MSSF 16] (86,8%) 4,5% (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.)
EBITDA (1,0) 5,0 - (0,2) 24,2 -
marza EBITDA (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (12,0p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (1,0) 5,0 - (0,2) 24,2 -
marza EBITDA [bez MSSF 16] (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (12,0p.p.)

AGORA.

*Zrddio: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypiséw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii

vspadek przychoddéw segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana, gtownie ze wzgledu
na spadek wptywow ze sprzedazy reklam w papierowej wersji Gazety
Wyborczej;

4wzrost przychodow ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na wyzsze
ceny dla klientow zewnetrznych;

vspadek przychodow ze sprzedazy wydawnictw ze wzgledu na nizsze wptywy ze
sprzedazy papierowego wydania Gazety Wyborczej, przy rosngcych wptywach
ze sprzedazy subskrypcji cyfrowych Wyborcza.pl;

vspadek przychodow ze sprzedazy reklam, gtéwnie ze wzgledu na spadek
sprzedazy reklam w papierowym wydaniu Gazety Wyborczej;

4wyzsze koszty operacyjne segmentu, przede wszystkim z powodu dokonania
odpisu aktualizujgcego oraz utworzenia rezerwy na restrukturyzacje;

4wyzsze koszty wynagrodzen i Sswiadczen na rzecz pracownikow ze wzgledu na
wyzsze wynagrodzenia state;

Awyzsze koszty amortyzacji z powodu realizacji inwestycji poniesionych w
poprzednich okresach;

4wyzsze koszty materiatdow, energii, towarow i ustug poligraficznych ze wzgledu
na wzrost cen materiatow produkcyjnych, w tym gtdwnie papieru.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL [TYS. SZT.] **

+6,2%

B : S e
e "OFERTA NOWOROCZNA! | Paki

| :;Tylko 199 7l za

caly rok czytania®

Polecam. Barbara Rurdej-Szatan

wyborcza.pl

286.1 > 303,7

Przekroczenie po raz pierwszy w historii poziomu
4. KW. 2021 4. KW. 2022 300 tys. aktywnych subskrypcji Wyborcza.pl
. . . ) w grudniu 2022 r.

UDZIAL WPLYWOW CYFROWYCH W PRZYCHODACH GAZETY WYBORCZE) [%]**

r2,0pP. 43,3% GAZETA
Bwyborcza

>
Osiagniecie Sredniej miesiecznej sprzedazy na
przestrzeni 4. KW. 2022 r. na poziomie 46,9 tys.
egzemplarzy. Ponad 1,4% wiecej niz w 3. KW. 2022 r.

40,7%

4. KW 2021 4. KW 2022
AGO RA *Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypisdéw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii
**Dane spotki

***Dane PBC nt. sprzedazy dziennikéw, Luty 2023 r.



REKLAMA ZEWNETRZNA: AMS LIDEREM POLSKIEGO RYNKU 00H

w min zt * 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 52,2 45,4 15,0% 168,0 130,2 29,0%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 49,4 41,8 18,2% 159,4 122,7 29,9%
Razem koszty operacyjne, w tym: (42,4) (38,2) 11,0% (152,3) (134,9) 12,9%
Koszty utrzymania systemu (1) (11,2) (10,2) 9,8% (42,2) (37,5) 12,5%
Koszty realizacji kampanii (1) (6,3) (5,7) 10,5% (22,7) (18,3) 24,0%
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikdow (8,5) (7,2) 18,1% (30,7) (25,4) 20,9%
Reprezentacja i reklama (1,6) (0,8) 100,0% (4,4) (2,6) 69,2%
Amortyzacja (7,8) (9,3) (16,1%) (36,4) (37,4) (2,7%)
Odpisy aktualizujgce (2) (0,4) (0,1) 300,0% (0,3) (1,6) (81,3%)
EBIT 9,8 7,2 36,1% 15,7 (4,7) -
marza EBIT 18,8% 15,9% 2,9p.p. 9,3% (3,6%) 12,9p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 9,0 7,1 26,8% 13,2 (6,0) -
marza EBIT [bez MSSF 16] 17,2% 15,6% 1,6p.p. 7,9% (4,6%) 12,5p.p.
EBITDA (2) 18,0 16,6 8,4% 52,4 34,3 52,8%
marza EBITDA 34,5% 36,6% (2,1p.p.) 31,2% 26,3% 4,9p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (2) 13,0 12,5 4,0% 33,2 17,0 95,3%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 24,9% 27,5% (1,3p.p.) 19,8% 13,1% (1,3p.p.)

AGORA.

*Zrddio: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypiséw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii

Awyzsze przychody reklamowe, w szczegolnosci odnotowane w segmentach
premium: citylight, digital, backlight

4wzrost kosztow utrzymania systemu wynikat gtéwnie z wyzszych kosztow
funkcjonowania i rozwoju systemu cyfrowych nosnikow indoorowych, a takze ze
wzrostu kosztow remontéw oraz biezgcego utrzymania nosnikow reklamowych;

4wzrost kosztow realizacji kampanii gtownie na skutek wiekszej liczby
zrealizowanych kampanii. Wzrosty koszty druku | wymiany ekspozycji na
nosnikach tradycyjnych oraz koszty realizacji kampanii niestandardowych;

4wyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikéw to gtdwnie efekt
wyzszych wynagrodzen statych oraz zmiennego elementu wynagrodzen za
sprawg wyzszej realizacji zaktadanych celéw sprzedazowych;

4+wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtownie z powodu wyzszych tgcznych
barterowych kosztéw kampanii patronackich w zwigzku z ich wiekszg liczbg oraz
kosztami organizaciji konferencji #DataDrivenDOOH.
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DIGITAL MEBLE MIEJSKIE
REKORDOWA SPRZEDAZ PRODUKTOW CYFROWYCH* DALSZE ROZPOWSZECHNIANIE ROZW|AZAN EKO* NOWE NOSNIKI ORAZ PRZEDtUZENIE UMOW
W 4. KW. 2022 R. Grupa AMS osiagneta najwyzszy kwartalny Wspadlna akcja z Miaster,n Katowice, w sprawie wyboru Dalsza rozbudowa portfolio mebli miejskich w
poziom przychodéw na cyfrowych noénikach (w min zt) nowych EKO przystankow z zielonymi dachami. Tréjmiescie

=)
A_cxp\‘aszamu

seaand | PROMENADA

Suwncel)

EKO-wiaty powstana w Katowicach na wiosne

Dynamika wzrostu przychodéw m 2023 roku

zrealizowanych na cyfrowych
nosnikach 4. kw. 2022 vs. 4. kw. 2021

Nowe przystanki z zielonymi dachami oraz zabezpieczeniami
dla ptakow wybuduje Grupa AMS we wskazanych
lokalizacjach na wiosne 2023 r.

N R I e “\\
s S S RN _— SO

AGORA. ==
SA




INTERNET: DALSZA TRANSFORMACJA MODELU BIZNESOWEGO YIELDBIRD

w min * 4.kw.2022  4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym (1): 53,6 80,4 (33,3%) 181,1 233,1 (22,3%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 49,6 75,8 (34,6%) 164,6 215,6 (23,7%)
Razem koszty operacyjne, w tym (1), (2): (41,5) (66,6) (37,7%) (157,1) (198,2) (20,7%)
Ustugi obce (18,1) (46,6) (61,2%) (74,2) (126,0) (41,1%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow (14,8) (13,1) 13,0% (55,0) (48,7) 12,9%
Amortyzacja (2,2) (2,5) (12,0%) (8,9) (9,7) (8,2%)
Reprezentacja i reklama (1) (4,4) (3,6) 22,2% (13,0) (10,4) 25,0%
Odpisy aktualizujace (3) (0,1) - - (0,1) - -
EBIT 12,1 13,8 (12,3%) 24,0 34,9 (31,2%)
marza EBIT 22,6% 17,2% 5,4p.p. 13,3% 15,0% (1,7p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] 12,1 13,8 (12,3%) 24,0 34,9 (31,2%)
marza EBIT [bez MSSF 16] 22,6% 17,2% 5,4p.p. 13,3% 15,0% (1,7p.p.)
EBITDA 14,4 16,3 (11,7%) 33,0 44,6 (26,0%)
marza EBITDA 26,9% 20,3% 6,6p.p. 18,2% 19,1% (0,9p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] 14,4 16,3 (11,7%) 33,0 44,6 (26,0%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 26,9% 20,3% 6,6p.p. 18,2% 19,1% (0,9p.p.)

AGORA.

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypiséw znajdujg sie w zataczniku do prezentacii

vnizsze przychody segmentu, gtéwnie w efekcie w efekcie nizszych wptywow w
Yieldbird, Wyzsze byty natomiast wptywy portalu Gazeta.pl

4 wzrost przychodow spofki Yieldbird uzyskiwanych w ramach modelu SaaS

vnizsze koszty operacyjne segmentu w rezultacie ograniczenia wydatkow, w
szczegolnosci ustug obcych, przy jednoczesnym wzroscie wynagrodzen oraz
kosztow reprezentacji i reklamy

v nizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w
spotce Yieldbird, co byto zwigzane ze spadkiem kosztow dzierzawy powierzchni
reklamowych oraz w pionie Gazeta.pl i grupie HRIink;

4wzrost kosztow wynagrodzen | Swiadczen na rzecz pracownikow to efekt
wyzszego zatrudnienia oraz wzrostu wynagrodzen statych;

4Wzrost kosztow reprezentacji 1 reklamy ze wzgledu na wyzsze naktady
promocyjne Gazeta.pl oraz wzrost zlecen




INTERNET: DALSZA TRANSFORMACJA MODELU BIZNESOWEGO YIELDBIRD

BAZETA.PL LIDEREM RYNKU PROGRAMMATIC - VIEWABILITY DISPLAY** ROSNACA POPULARNOSC SERWISOW TEMATYCZNYCH GAZETA.PL*
o
76,6%
69,9% T R
65,6% PLOTEK . miejsce
R eDziecko 1. miejsce
Koh;:fta 2. miejsce
Gazeta.pl | WP.pl | Onet.pl | Interia.pl | SPORT ! 3. miejsce
OFERTA PRODUKTOWO-USEUGOWA YIELDBIRD

@ PriceGenius QuickWrap \BIICE(‘)NSer BEll!\; ITY EI(ID-IC_)SI? _I’}gr\'f REVIVE Programmatic Deals Expert Services




RADIO: WZROST UDZIAEU W RYNKU ORAZ ROZWO) OFERTY PREMIUM

w min zt 4.kw.2022  4.kw.2021 % zmiany r/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r

taczne przychody, w tym: 40,1 35,8 12,0% 116,0 104,4 11,1%

Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 30,7 28,6 7,3% 91,7 88,9 3,1% Awyzsze wplywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody z
Razem koszty operacyjne, w tym (2): (33,4) (29,0) 15,2% (107,8) (93,9) 14,8% reklamowych oraz wyzszej sprzedazy subskrypcji Premium TOK FM;

Ustugi obce o | o (12,8) (11,6) 10,3% (40,7) (34,1) 13,4% 4wyzsze koszty ustug obcych ze wzgledu na wyzsze koszty zwigzane ze
Wynagrodzenia i swiadczenia na rzecz pracownikow (11,1) (9.8) 13,3% (40,0) (35,1) 14,0% $wiadczeniem ustugi posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios a takze
Amortyzacja (1,9) (1,8) 5,6% (7,5) (7,3) 2,7% koszty ustug marketingowych;

Reprezentacja i reklama (2) (5,4) (3,7) 45,9% (12,9) (11,2) 15,2% Awzrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw, gidwnie w
EBIT 6,7 6,8 (1,5%) 8,2 10,5 (21,9%) efekcie wyzszych wynagrodzen etatowych, nagréd motywacyjnych oraz uméw
marza EBIT 16,7% 19,0% (2,3p.p.) 7,1% 10,1% (3,0p.p.) cywilnoprawnych;

EBIT [bez MSSF 16] 6,5 6,6 (1,5%) 74 10,0 (26,0%) Awyzsze koszty reprezentacii i reklamy, gtéwnie z powodu wyzszych wydatkéw na
marza EBIT [bez MSSF 16] 16,2% 18,4% (2,2p.p.) 6,4% 9,6% (3,2p.p.) promocje Radia Ziote Przeboje oraz Radia Pogoda.

EBITDA 8,6 8,6 - 15,7 17,8 (11,8%)

marza EBITDA 21,4% 24,0% (2,6p.p.) 13,5% 17,0% (3,5p.p.)

EBITDA [bez MSSF 16] 1,7 7,7 - 12,0 14,4 (16,7%)

marza EBITDA [bez MSSF 16] 19,2% 21,5% (2,3p.p.) 10,3% 13,8% (3,5p.p.)

AGO RA *Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r. Wyjasnienia przypisdéw znajdujg sie w zatgczniku do prezentacii
SA




RADIO: WZROST UDZIAEU W RYNKU ORAZ ROZWO) OFERTY PREMIUM

PRZEKROCZENIE LICZBY 30 TYS. SUBSKRYBENTOW PREMIUM TOK FM* REKORDOWY UDZIAt GRA W SEUCHALNOSCI STACJI RADIOWYCH

OGOLNOPOLSKICH | PONADREGIONALNYCH W 4. KW.2022**

Pierwsze Radio Informacyjne

wyniost udziat stacji z Grupy

+21,8% 7 9% Radiowej Agora w czasie stuchania
> 31.9 ’ radia na przestrzeni ubiegtego
’ kwartatu w catej Polsce
26,2
RADIO WCIAZ JEDNYM Z NAJPOPULARNIEJSZYCH
MEDIOW W POLSCE***
86 80/ Polakéw co najmniej raz w tygodniu
I|i ra d |0 y 0 stucha radia
4. KW. 2021 4. KW. 2022

UDZIAL % W SLUCHALNOSCI [%] * SEUCHALNOSC RADIA TOK FM W DUZYCH MIASTACH W 4. KW. 2022 *

(e

/)

NS Nr 2 w miastach powyzej 500 tys. 11.6%
2 3.2 818812 mieszkancow e
"]:—E Nr 2 w miastach powyzej 200 tys. 10.2%
jir mieszkancow 470

= Nr 3 w miastach powyzej 100 tys. 8.1%

— mieszkancow dail

4. KW. 2021 4. KW. 2022 4. KW. 2021 4. KW. 2022
AGO RASA :?;:;ai?: T,l;adio Track” za okres pazdziernik — grudzien 2022 r., Styczen 2023 r

***Badania ,Radio Track” za okres styczen-grudzien 2022 r., Styczen 2023 r.




EUROZET W GRUPIE AGORA

27 lutego br. Sad Apelacyjny oddalit wszystkie zarzuty UOKIiK oraz
grupa medialna podtrzymat bezwarunkowa zgode na przejecie kontroli nad

AGO RASA (e U TOZE t Eurozet Sp. z o.o0.

I M Agora S.A. sfinalizowata transakcje nabycia 11% udziatéw w spotce
|1 l l l | l l ' , ' ’ | ' l Eurozet Sp. z 0.0. przejmujac nad nig kontrole
| | | | |

E U Ro z ET w G R U PI E AG o RA Grupa Eurozet zajmuje druga pozycje na polskim rynku radiowym z

ambicjami na pozycje lidera

Pogede 'P;l‘{f meloradio »EEDD  chllizet @@ zé'— PLANETA Wtuba  --radiostacja--

Dzieki transakcji segment Radio stat sie najwiekszym segmentem
mediowym Grupy Agora

AGORA. m




PERSPEKTYWY NA 2023 ROK

PERSPEKTYWY ZEWNETRZNE

Rozwdj rynku reklamy Wzrost frekwencji w kinach

PERSPEKTYWY WEWNETRZNE

Potaczenie Eurozetu oraz Grupy
Radiowej Agory

Planowana reorganizacja Grupy Agora

Dyscyplina kosztowa Rozwaéj produktéw cyfrowych

AGORA.




GRUPA
sn MEDIALNA

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

Kontakt:

@ investor@agora.pl
@ press@agora.pl
W @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez sp6tke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegélnych slajdach nie przedstawiaja petnej ani spojnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nia slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte s bowiem na biezacej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spétki i s3 zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiggniete w

przysztosci wyniki beda w sposéb istotny réznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spétki.

AGORA.
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WPLYW KOSZTOW NA SEGMENTY W 2022 ROKU

WZROST KOSZTOW OPERACYJNYCH WZROST KOSZTOW FINANSOWYCH
WZROST KOSZTOW WYNAGRODZEN WZROST CEN ENERGII | MATERIALOW KURS EUR/PLN WZROST STOP PROCENTOWYCH

FILM | KSIAZKA

O

PRASA CYFROWA |

DRUKOWANA

REKLAMA
ZEWNETRZNA

RADIO

O0O0O0

INTERNET

O00O0O0

AGORA.



YIELDBIRD: TRANSFORMACJA MODELU BIZNESOWEGO W GZASIE

Przyjecie strategii produktywizacji spotki 2020- Planowany launch YIELD PLATFORM- platformy
2025 dla klienta skupiajgcej wszystkie produkty z
mozliwoscig szybkiego upsellu

Oferta Yieldbird polega na kompleksowej ustudze
zarzadzania powierzchnig reklamowg wydawcow — ustuga

nazwana Yield Management S o _
Projekt i budowa komercyjnej oferty produktowe]

Rozbudowa siatki insiderskiej na rynkach
Launch oferty produktowej amerykanskim, brytyjskim, hiszpanskim,
francuskim oraz skandynawskim

Okres dynamicznego pozyskiwania klientow
| sukcesywnego zwiekszania kompetencji u samych

klientow nt. rynku programmatic _ ) _ _
2022 — pierwszy rok, w ktorym kazdy nowy klient

W latach 2018-2019 widoczne spowolnienie Jest klientem ptacgcym w modelu SaaS Skalowalnosc¢ sprzedazowa

w pozyskiwaniu nowych klientow na ustu
ey i 2 Pozytywny feedback oferty z rynku, spetnione

Widoczny trend rynku w strone zapotrzebowania na MVP praz product market fit

produkty a nie kompleksowe ustugi zarzgdzania

AGO RA *Mediapanel/Gemius, $rednia miesieczna za okres 4Q2022
SA **Zrddto: Google Display & Video 360.



WYNIKI GRUPY AGORA W 4. KW. 2022 R.

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r] 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r] 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r|1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 331,0 351,7 (5,9%) 1113,1 965,9 15,2% 331,0 351,7 (5,9%) 1113,1 965,9 15,2%

Sprzedaz ustug reklamowych 157,8 174,9 (9,8%) 511,9 509,4 0,5% 157,8 174,9 (9,8%) 511,9 509,4 0,5%
Sprzedaz biletéw do kin 58,0 63,9 (9,2%) 192,3 126,8 51,7% 58,0 63,9 (9,2%) 192,3 126,8 51,7%
Sprzedaz wydawnictw 38,6 39,5 (2,3%) 136,9 142,8 (4,1%) 38,6 39,5 (2,3%) 136,9 142,8 (4,1%)
Sprzedaz barowa w kinach 30,8 31,2 (1,3%) 103,5 62,4 65,9% 30,8 31,2 (1,3%) 103,5 62,4 65,9%
Sprzedaz gastronomiczna 10,3 8,4 22,6% 38,3 28,7 33,4% 10,3 8,4 22,6% 38,3 28,7 33,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej 8,0 6,3 27,0% 31,2 12,7 145,7% 8,0 6,3 27,0% 31,2 12,7 145,7%
Pozostata sprzedaz, w tym: 27,5 27,5 - 99,0 83,1 19,1% 27,5 27,5 - 99,0 83,1 19,1%
Koszty operacyjne netto, w tym: (361,4) (327,7) 10,3% (1177,9) (1 007,8) 16,9% (367,9) (328,5) 12,0% (1 201,0) (993,0) 20,9%
Ustugi obce (107,2) (133,0) (19,4%) (384,0) (360,4) 6,5% (130,6) (149,8) (12,8%) (472,7) (410,9) 15,0%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (94,1) (91,4) 3,0% (365,4) (315,8) 15,7% (94,1) (91,4) 3,0% (365,4) (315,8) 15,7%
Zuzycie materiafow i energii oraz wartosc sprzedanych (38,6) (32,5) 18,8% (140,8) (98,9) 42,4% (38,6) (32,5) 18,8% (140,8) (98,9) 42,4%
towardw i materiatéow

Amortyzacja (38,5) (41,5 (7,2%) (158,1) (161,4) (2,0%) (21,3) (24,2 (12,0%) (90,4) (96,0) (5,8%)
Reprezentacja i reklama (18,6) (17,0) 9,4% (57,7) (47,6) 21,2% (18,6) (17,0) 9,4% (57,7) (47,6) 21,2%
Koszty restrukturyzacji (2) (5,3) - - (5,3) - - (5,3) - - (5,3) - -

Umorzenie pozyczek PFR (3) 14,1 - - 14,1 3,1 354,8% - - - 14,1 3,1 354,8%
Odpisy aktualizujgce (4) (47,2) (2,5) 1788,0% (46,0) (4,9) 838,8% (47,2) (2,5) 1788,0% (46,0) (4,9) 838,8%
Wynik operacyjny - EBIT (30,4) 24,0 - (64,8) (41,9) (54,7%) (36,9) 23,2 - (87,9) (27,1) (224,4%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) (9,2%) 6,8% (16,0p.p.) (5,8%) (4,3%) (1,5p.p.) (11,1%) 6,6% (17,7p.p.) (7,9%) (2,8%) (5,1p.p.)
EBITDA (5) 55,3 68,0 (18,7%) 139,3 124,4 12,0% 31,6 49,9 (36,7%) 48,5 73,8 (34,3%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 16,7% 19,3% (2,6p.p.) 12,5% 12,9% 0,4p.p. 9,5% 14,2% (4,7p.p.) 4,4% 7,6% (3,2p.p.)
Zysk/(strata) netto (30,5) 24,2 - (105,7) (46,6) (126,8%) (46,6) 22,3 - (96,3) (25,3) (280,6%)
Koszty bez zdarzen jednorazowych * (307,8) (325,0) (5,3%) (1136,5) (1012,8) 12,2% (314,3) (325,8) (3,5%) (1159,6) (998,0) 16,2%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 23,2 26,7 (13,1%) (23,4) (46,9) 50,1% 16,7 25,9 (35,5%) (46,5) (32,1) (44,9%)
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 61,7 68,2 (9,5%) 134,7 114,5 17,6% 38,0 50,1 (24,2%) 43,9 63,9 (31,3%)
Podatek od zdarzen jednorazowych * 1,9 0,3 533,3% 2,3 (0,4) - 1,9 0,3 533,3% 2,3 (0,4) -

Zrodto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2022 r.

(1)

(@)
3)

(4)

(5)

poszczegolne pozycje przychoddw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow, barowej w kinach oraz sprzedazy gastronomicznej, zawierajg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka), opisane
szczegotowo w czesci IV.A Sprawozdania Zarzgdu,

dotyczy kosztow zwolnien grupowych przeprowadzonych w segmentach Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz Film i Ksigzka w czwartym kwartale 2022 r.;

podana kwota dotyczy umorzenia cze$ci pozyczek preferencyjnych udzielonych Helios S.A. w 2022 r. i 2021 r. w ramach Programu Rzgdowego — Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla Duzych Firm; dodatkowe informacje zawarto w nocie 15 do rocznego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego;

podana kwota w 2022 r. obejmuje gtdwnie odpis aktualizujgcy warto$c¢ firmy przypisang do segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz odpisy aktualizujgce z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych w spétkach Helios S.A. i AMS S.A.; kwota ujeta w 2021 r. zawiera odpisy
aktualizujgce z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych spotek Agora S.A., Helios S.A. i AMS S.A.; dodatkowe informacje zawarto w nocie 40 do rocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego;

wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, warto$ci niematerialnych oraz praw do uzytkowania aktywow. Definicje wskaznikow finansowych zostaty szczegétowo omoéwione w Przypisach do czesci IV
niniejszego Komentarza Zarzgdu.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujg wyptate pracownikom dodatku inflacyjnego, umorzenie czesci pozyczki PFR w Heliosie, pomoc w ramach tarczy antykryzysowej, rezerwe na niesciggalne naleznosci, odzyskanie podatku VAT od umorzonych naleznosci oraz odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywow.



FILM | KSIAZKA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r|1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r | 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r |1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 140,2 142,0 (1,3%) 460,5 312,5 47,4% 140,2 142,0 (1,3%) 460,5 3125 47,4%
Przychody ze sprzedazy biletdw do kina 58,1 64,0 (9,2%) 192,4 126,9 51,6% 58,1 64,0 (9,2%) 192,4 126,9 51,6%
Przychody ze sprzedazy barowej 30,9 31,2 (1,0%) 103,6 62,4 66,0% 30,9 31,2 (1,0%) 103,6 62,4 66,0%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 10,1 9,3 8,6% 29,0 16,6 74,7% 10,1 9,3 8,6% 29,0 16,6 74,7%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,3 8,4 22,6% 38,3 28,7 33,4% 10,3 8,4 22,6% 383 28,7 33,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (7) 8,5 6,8 25,0% 33,9 14,7 130,6% 8,5 6,8 25,0% 33,9 14,7 130,6%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 18,3 16,9 83% 51,4 53,3 (3,6%) 18,3 16,9 83% 51,4 53,3 (3,6%)
Razem koszty operacyjne, w tym (6), (7): (130,6) (126,0) 3,7% (444,5) (335,7) 32,4% (135,9) (126,4) 7,5% (463,5) (318,4) 45,6%
Ustugi obce (4), (7) (42,3) (45,5) (7,0%) (148,9) (96,3) 54,6% (59,6) (57,0) 4,6% (214,2) (125,3) 70,9%
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw (4) (19,2) (20,8) (7,7%) (80,7) (60,3) 37,0% (19,2) (20,8) (7,7%) (80,7) (60,3) 37,0%
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych

towaréw i materiatéw (4) (18,1) (15,1) 19,9% (66,1) (37,6) 75,8% (18,1) (15,1) 19,9% (66,1) (37,6) 75,8%
Amortyzacja (4) (20,2) (21,7) (6,9%) (80,8) (82,3) (1,8%) (8,3) (9,3) (10,8%) (34,0) (36,9) (7,9%)
Reprezentacja i reklama (1), (4) (5,6) (4,5) 24,4% (19,2) (11,6) 65,5% (5,6) (4,5) 24,4% (19,2) (11,6) 65,5%
Koszty operacyjne z dziatalno$ci Wydawnictwa (5), (6) (17,2) (16,2) 6,2% (49,6) (49,7) (0,2%) (17,2) (16,2) 6,2% (49,6) (49,7) (0,2%)
Koszty restrukturyzacji (8) (1,8) - - (1,8) - - (1,8) - - (1,8) - -
Odpisy aktualizujace (9) (3,3) (1,7) 94,1% (2,2) (1,7) 29,4% (3,3) (1,7) 94,1% (2,2) (1,7) 29,4%
Umorzenie pozyczek PFR (10) - - - 14,1 3,1 354,8% - - - 14,1 31 354,8%
EBIT 9,6 16,0 (40,0%) 16,0 (23,2) - 4,3 15,6 (72,4%) (3,0) (5,9) 49,2%
marza EBIT 6,8% 11,3% (4,5p.p.) 3,5% (7,4%) 10,9p.p. 3,1% 11,0% (7,9p.p.) (0,7%) (1,9%) 1,2p.p.
EBITDA (5), (11) 33,2 39,6 (16,2%) 99,6 61,5 62,0% 16,0 26,8 (40,3%) 33,8 33,4 1,2%
marza EBITDA 23,7% 27,9% (4,2p.p.) 21,6% 19,7% 1,9p.p. 11,4% 18,9% (7.5p.p.) 7,3% 10,7% (3,4p.p.)
Koszty bez zdarzen jednorazowych * (125,5) (125,2) 0,2% (453,8) (345,3) 31,4% (130,8) (125,6) 4,1% (472,8) (328,0) 44,1%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 14,7 16,8 (12,5%) 6,7 (32,8) - 9,4 16,4 (42,7%) (12,3) (15,5) 20,6%
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 35,0 38,7 (9,6%) 88,1 50,2 75,5% 17,8 25,9 (31,3%) 22,3 22,1 0,9%

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2022 r.

(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalno$ciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na no$nikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wcze$niejszej rezerwacii;

(2) podane kwoty obejmujg sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z 0.0.;

(3) podane kwoty obejmujg gtéwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmoéw;

(4) podane kwoty nie uwzgledniajg kosztow Wydawnictwa Agora;

(5) podane kwoty uwzgledniajg koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktére w 2022 r. wyniosty 0,6 min zf, a w samym czwartym kwartale 0,1 min zt (w analogicznym okresie ubiegfego roku odpowiednio 0,7 min zti 0,2 min z4);

(6) dane uwzgledniajg alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanych przez Wydawnictwo, koszty uzytkowania komputerow, dziatan rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego w Agorze oraz koszty dziatu Big Data;

(7) przychody z dziatalno$ci filmowej i koszty ustug obcych zostaty oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z 0.0.;

(8) podane kwoty dotyczg restrukturyzacji w Helios S.A.

(9) pozycja odpisy aktualizujgce obejmuje w czwartym kwartale 2022 r. odpis warto$ci aktywow trwatych Helios S.A. w zwigzku z utratg ich warto$ci w wysokosci 3,3 min zf, natomiast w 2022 r. dodatkowo obejmuje odwrécenie odpisu warto$ci aktywow trwatych Helios S.A. w wysokosci 1,7 min zt
dokonanego w 2021 r. i odpis warto$ci aktywow trwatych Helios S.A. w wysokosci 0,6 min zf;

(10) podana kwota dotyczy umorzenia cze$ci pozyczek preferencyjnych udzielonych Helios S.A. w 2022 r. i 2021 r. w ramach Programu Rzgdowego — Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla Duzych Firm;

(11) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwatych.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujg umorzenie pozyczki PFR, odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywdw, koszty restrukturyzaciji w Helios S.A., wyptate pracownikom dodatku inflacyjnego oraz pomoc w ramach tarczy antykryzysowej.



PRASA CYFROWA | DRUKOWANA ORAZ RADIO

Z MISSF 16 BEZ MISSF 16

w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r |1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r | 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r |1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 53,6 56,0 (4,3%) 209,2 204,2 2,4% 53,6 56,0 (4,3%) 209,2 204,2 2,4%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,8 27,5 (2,5%) 104,6 105,6 (0,9%) 26,8 27,5 (2,5%) 104,6 105,6 (0,9%)

w tym Gazeta Wyborcza 25,7 26,2 (1,9%) 99,7 100,5 (0,8%) 25,7 26,2 (1,9%) 99,7 100,5 (0,8%)
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2) 16,1 19,3 (16,6%) 60,9 64,7 (5,9%) 16,1 19,3 (16,6%) 60,9 64,7 (5,9%)

w tym Gazeta Wyborcza (4) 14,0 17,3 (19,1%) 54,9 58,5 (6,2%) 14,0 17,3 (19,1%) 54,9 58,5 (6,2%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 8,6 7,7 11,7% 32,8 26,8 22,4% 8,6 7,7 11,7% 32,8 26,8 22,4%
Razem koszty operacyjne, w tym (5), (3): (100,1) (53,5) 87,1% (260,1) (188,1) 38,3% (100,1) (53,5) 87,1% (260,1) (188,1) 38,3%
Restrukturyzacja (6) (3,4) - - (3,4) - - (3,4) - - (3,4) - -
Odpisy aktualizujace (7) (43,4) (0,7) 6 100,0% (43,4) (0,7) 6 100,0% (43,4) (0,7) 6 100,0% (43,4) (0,7) 6 100,0%
EBIT (46,5) 2,5 - (50,9) 16,1 - (46,5) 2,5 - (50,9) 16,1 -
marza EBIT (86,8%) 4,5% (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.) (86,8%) 4,5% (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.)
EBITDA (1,0) 5,0 - (0,2) 24,2 - (1,0) 5,0 - (0,2) 24,2 -
marza EBITDA (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (12,0p.p.) (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (11,9p.p.)
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (53,3) (51,7) 3,1% (212,2) (186,0) 14,1% (53,3) (51,7) 3,1% (212,2) (186,0) 14,1%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 0,3 4,3 (93,0%) (3,0) 18,2 - 0,3 4,3 (93,0%) (3,0) 18,2 -
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 2,4 6,1 (60,7%) 4,3 25,6 (83,2%) 2,4 6,1 (60,7%) 4,3 25,6 (83,2%)

Zrodto: sprawozdanie Zarzgdu Grupy za 4. kw. 2022 r.

(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczes$niejszej rezerwacii,

(2) podane kwoty zawierajg wptywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

(3) podane kwoty zawierajg m.in. koszty produkcji i promocji gadzetéw dotgczanych do Gazety Wyborczej i innych wydawnictw;

(4) dane uwzgledniajg przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

(5) dane uwzgledniajg alokowane koszty powierzchni biurowej i miejsc parkingowych zajmowanych przez segment Prasa Cyfrowa i Drukowana, koszty uzytkowania komputeroéw, dziatar rozwojowych i utrzymaniowych dziafu technologicznego oraz koszty dziatu Big Data w Agorze;

(6) podane kwoty zawierajg koszty rezerwy zwigzanej z restrukturyzacjg dziatalnosci w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana;

(7) podane kwoty zawierajg odpisy z tytutu aktualizacji wartoSci aktywow.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujg odpis aktualizujgcy wartoS¢ aktywow, koszty restrukturyzacji, rezerwe na niesciggalne naleznosci oraz dodatek inflacyjny.

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r | 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 40,1 35,8 12,0% 116,0 104,4 11,1% 40,1 35,8 12,0% 116,0 104,4 11,1%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 30,7 28,6 7,3% 91,7 88,9 3,1% 30,7 28,6 7,3% 91,7 88,9 3,1%
Razem koszty operacyjne (2) (33,4) (29,0) 15,2% (107,8) (93,9) 14,8% (33,6) (29,2) 15,1% (108,6) (94,4) 15,0%
EBIT 6,7 6,8 (1,5%) 8,2 10,5 (21,9%) 6,5 6,6 (1,5%) 7,4 10,0 (26,0%)
marza EBIT 16,7% 19,0% (2,3p.p.) 7,1% 10,1% (3,0p.p.) 16,2% 18,4% (2,2p.p.) 6,4% 9,6% (3,2p.p.)
EBITDA 8,6 8,6 - 15,7 17,8 (11,8%) 7,7 7,7 - 12,0 14,4 (16,7%)
marza EBITDA 21,4% 24,0% (2,6p.p.) 13,5% 17,0% (3,5p.p.) 19,2% 21,5% (2,3p.p.) 10,3% 13,8% (3,5p.p.)
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (33,4) (29,0) 15,2% (107,5) (93,9) 14,5% (33,6) (29,2) 15,1% (108,3) (94,4) 14,7%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 6,7 6,8 (1,5%) 8,5 10,5 (19,0%) 6,5 6,6 (1,5%) 7,7 10,0 (23,0%)
EBITDA bez zdarzer jednorazowych * 8,6 8,6 - 16,0 17,8 (10,1%) 7,7 7,7 0,0% 12,3 14,4 (14,6%)

Zrédfo: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2022 .

(1) przychody ze sprzedazy reklam obejmujg sprzedaz witasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze sSwiadczonymi ustugami posrednictwa,

(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réoznymi dziatalno$ciami Grupy (jedynie bezpos$rednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej

rezerwacji.

'* Zdarzenia jednorazowe obejmujg wyptate dodatku inflacyjnego w 2022 r.



REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r |1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r| 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r|1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym (1): 52,2 45,4 15,0% 168,0 130,2 29,0% 52,2 45,4 15,0% 168,0 130,2 29,0%
Przychody ze sprzedazy reklam 49,4 41,8 18,2% 159,4 122,7 29,9% 49,4 41,8 18,2% 159,4 122,7 29,9%
Razem koszty operacyjne, w tym: (42,4) (38,2) 11,0% (152,3) (134,9) 12,9% (43,2) (38,3) 12,8% (154,8) (136,2) 13,7%
Odpisy aktualizujgce (2) (0,4) (0,1) 300,0% (0,3) (1,6) (81,3%) (0,4) (0,1) 300,0% (0,3) (1,6) (81,3%)
EBIT 9,8 7,2 36,1% 15,7 (4,7) - 9,0 7,1 26,8% 13,2 (6,0) -
marza EBIT 18,8% 15,9% 0,0p.p. 9,3% (3,6%) 0,1p.p. 17,2% 15,6% 0,0p.p. 7,9% (4,6%) 0,1p.p.
EBITDA 18,0 16,6 8,4% 52,4 34,3 52,8% 13,0 12,5 4,0% 33,2 17,0 95,3%
marza EBITDA 34,5% 36,6% (0,0p.p.) 31,2% 26,3% 0,0p.p. 24,9% 27,5% (0,0p.p.) 19,8% 13,1% 0,1p.p.
Liczba powierzchni reklamowych 23 652 23 965 (1,3%) 23 652 23 965 (1,3%) 23 652 23 965 (1,3%) 23 652 23 965 (1,3%)
Koszty bez zdarzen jednorazowych * (40,9) (38,1) 7,3% (150,7) (133,3) 13,1% (41,7) (38,2) 9,2% (153,2) (134,6) 13,8%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 11,3 7,3 54,8% 17,3 (3,1) - 10,5 7,2 45,8% 14,8 (4,4) -
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 19,1 16,6 15,1% 53,7 34,3 56,6% 14,1 12,5 12,8% 34,5 17,0 102,9%
Zrodto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2022 .
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
(2) podane kwoty zawierajq odwrdcenia odpisow z tytutu utraty wartosci aktywow trwatych uwzgledniane w wyliczeniu wskaznika EBITDA;
* Zdarzenia jednorazowe obejmujg odpisy aktualizujgce warto$¢ aktywow, wyptate dodatku inflacyjnego oraz rezerwe na niesciggalne naleznosci.
Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r | 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmianyr/r| 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmianyr/r| 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym (1): 53,6 80,4 (33,3%) 181,1 233,1 (22,3%) 53,6 80,4 (33,3%) 181,1 233,1 (22,3%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych 49,6 75,8 (34,6%) 164,6 215,6 (23,7%) 49,6 75,8 (34,6%) 164,6 215,6 (23,7%)
Razem koszty operacyjne (2) (41,5) (66,6) (37,7%) (157,1) (198,2) (20,7 %) (41,5) (66,6) (37,7%) (157,1) (198,2) (20,7 %)
EBIT 12,1 13,8 (12,3%) 24,0 34,9 (31,2%) 12,1 13,8 (12,3%) 24,0 34,9 (31,2%)
marza EBIT 22,6% 17,2% 5,4p.p. 13,3% 15,0% (1,7p.p.) 22,6% 17,2% 5,4p.p. 13,3% 15,0% (1,7p.p.)
EBITDA 14,4 16,3 (11,7%) 33,0 44,6 (26,0%) 14,4 16,3 (11,7%) 33,0 44,6 (26,0%)
marza EBITDA 26,9% 20,3% 6,6p.p. 18,2% 19,1% (0,9p.p.) 26,9% 20,3% 6,6p.p. 18,2% 19,1% (0,9p.p.)
Koszty bez zdarzen jednorazowych * (41,4) (66,6) (37,8%) (156,7) (198,2) (20,9%) (41,4) (66,6) (37,8%) (156,7) (198,2) (20,9%)
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 12,2 13,8 (11,6%) 24,4 34,9 (30,1%) 12,2 13,8 (11,6%) 24,4 34,9 (30,1%)
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 14,4 16,3 (11,7%) 33,3 44,6 (25,3%) 14,4 16,3 (11,7%) 33,3 44,6 (25,3%)

Zrédto: sprawozdanie Zarzgdu Grupy za 4. kw. 2022 .

(1) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane

uwzgledniajg rowniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z 0.0. oraz grupg HRlink (od 28 stycznia 2021 r. sktadajqcej sie z HRlink Sp. z o. o. i Goldenline Sp. z 0.0.);

(2) dane uwzgledniajg alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanych przez segment Internet, koszty uzytkowania komputerow, dziatan rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego w Agorze oraz koszty dziatu Big Data;

* Zdarzenia jednorazowe obejmujg wyptate dodatku inflacyjnego i odpis wartosci kapitalizowanego WNiP w Grupie HRlink w 2022 .



