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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 1.KW. 2024 R. STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 1.KW.2024 R.
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AG O RA Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw. 2024 r.
SA

Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z

reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami
promogji.



PROGNOZY DLA RYNKU REKLAMY W 2024 R.*
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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

2023

Koniec roku pod wptywem pierwszych przesuniec

FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 1. KW. 2019-2024 repertuarowych wynikajacych ze strajku aktoréw i

scenarzystow.

2022
Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty

z limitem sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane

18,8
15,7 . . :
osoby zaszczepione), 1 marca zniesiono wszystkie
12,2 12,6 restrykcje.
10,4
2021
Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios
otwarta 21 maja (tydzierh wczesdniej niz
w przypadku sieci multipleksow -
0,5 Multikino i Cinema City). Do 13 czerwca limit
B sprzedazy miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie do

1.KW.2019 1.KW.2020 1.KW.2021 1.KW.2022 1.KW.2023 1.KW.2024 75%.
2020

Administracyjne zamkniecie kin od 12 marca do 3
lipca oraz od 7 listopada do 20 maja 2021 r.

A Zrédto: Szacunku spétki
GO RASA Frekwencja w kinach: dane za 2019 - dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2024 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéow swoich filméw, dane rynkowe dotyczace sprzedazy biletéw sg szacunkami grupy Helios
opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.




WYNIKI GRUPY AGORA: REKORDOWE PRZYCHODY ZA 1. KWARTAt

wmin L2024 1w 2023 amiany o STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 1. KW. 2024 R.**
Przychody ze sprzedazy netto (1) 385,9 295,8 30,5%

Sprzedaz ustug reklamowych 157,9 124,3 27,0%

Sprzedaz biletéw do kin 78,1 62,0 26,0% Pozostate; 7,8%

Sprzedaz wydawnictw 33,7 33,5 0,6% Dziatalnoéé¢ \

Sprzedaz barowa w kinach 45,9 33,9 35,4% filmowa; 7,6%

Sprzedaz gastronomiczna 10,8 91 18,7% Lokale

Przychody z dziatalnosci filmowe] 29,5 5,5 436,4% gastronomiczne; —* Ustugi

Pozostata sprzedaz 30,0 27,5 9,1% 2,8% reklamowe;

Koszty operacyjne netto, w tym: (375,4) (300,8) 24,8% Bary w kinach; 40,9%

Ustugi obce (135,3) (100,5) 34,6% 11,9%

Wynagrodzenia i swiadczenia (114,9) (96,9) 18,6%

i:;:tyecrl;r;\a/te riatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towaréw i (42,7) (40,7) 4,9% Wydas\nl;;ctwa; %

Amortyzacja (44,1) (40,7) 8,4% ’ B:Iety do kin;

Reprezentacjai reklama (20,4) (11,6) 75,9% 20,2%

Koszty restrukturyzacji (2) (7,9) - -

Wynik operacyjny - EBIT 10,5 (5,0) -

marsa EBIT (EBIT/Praychody) . 1,7%) . PRZYCHODY CYFROWE | INTERNETOWE GRUPY AGORA W 1. KW. 2019-2024**
Wynik operacyjny - EBIT (3) [bez MSSF 16] 3,8 (11,3) -

marza EBIT (EBIT/Przychody) (3) [bez MSSF 16] 1,0% (3,8%) 4,8p.p.

EBITI?A (5) 54,6 35,7 52,9% 924 104,2
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 14,1% 12,1% 2,0p.p. ’

EBITDA (3) [bez MSSF 16] 27,1 10,5 158,1%

marza EBITDA (EBITDA/Przychody) (3) [bez MSSF 16] 7,0% 3,5% 3,5p.p.

Przychody i koszty finansowe netto, w tym: (4,5) 41,0 -

Wycena udziatdw na dzien przejecia kontroli (4) - 47,9 -

Zysk/(strata) netto 3,8 34,7 (89,0%)

Przypadajacy/a na Akcjonariuszy jednostki dominujacej (0,6) 32,6 i 1.KW.2019 1.KW.2020 1.KW.2021 1.KW.2022 1.KW.2023 1.KW.2024

Q G O RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw Grupy m
SA **dane spotki




FILM | KSIAZKA: REKORDOWE PRZYCHODY SEGMENTU

AGORA.

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 192,7 135,2 42,5%
Przychody ze sprzedazy biletow do kina 78,1 62,0 26,0%
Przychody ze sprzedazy barowe;j 45,9 33,9 35,4%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 8,8 7,3 20,5%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,8 9,1 18,7%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 31,2 6,3 395,2%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 12,9 12,2 5,7%
Koszty operacyjne netto, w tym (5): (160,5) (119,2) 34,6%
Ustugi obce (4), (5) (72,4) (44,9) 61,2%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (27,7) (22,0) 25,9%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartosc¢ sprzedanych

towardow i materiatow (26,3) (22,4) 17,4%
Amortyzacja (5) (20,1) (20,8) (3,4%)
Reprezentacja i reklama (1) (8,3) (4,4) 88,6%
EBIT 32,2 16,0 101,3%
marza EBIT 16,7% 11,8% 4,9.p.
EBIT [bez MSSF 16] 27,0 10,8 150,0%
marza EBIT [bez MSSF 16] 14,0% 8,0% 6,0p.p.
EBITDA (6) 52,3 36,8 42,1%
marza EBITDA 27,1% 27,.2% (0,1p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (6) 34,7 18,9 83,6%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 18,0% 14,0% 4,0p.p.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw segmentu Film i Ksiazka

4 wzrost wptywow segmentu, w rezultacie wyzszej sprzedazy biletéw i produktow
w barach kinowych, a takze wyzszych pozostatych kategorii przychodéw;

4 wzrost przychodow z dziatalnosci filmowej. Spotka NEXT FILM wprowadzita na
ekrany kin w tym okresie cztery produkcje: nowg ekranizacje Akademii Pana Kleksa
w rezyserii Macieja Kawulskiego, komedie Baby boom, czyli Kogel Mogel 5 - kolejna
czes¢ kultowej serii, komedie Sami swoi. Poczgtek - prequel trylogii Sami swoi w
rezyserii Artura Zmijewskiego oraz film familijny Za duzy na bajki 2 w rezyserii
Kristoffera Rusa;

4 wzrost kosztéw ustug obcych byt zwigzany gtéwnie z dziatalnoscig filmowg -
wyzsze byty koszty wynagrodzenia wyptacanego producentom filméw. Nizsze byty
natomiast koszty zakupu kopii filmowych w dziatalnosci kinowej;

4 wzrost wynagrodzen i Swiadczen, gtdwnie w dziatalnosci kinowej;

4 wzrost kosztéw zuzycia materiatow i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw
i materiatbw w efekcie wyzszej sprzedazy barowej, a takze wyzszej sprzedazy
w Wydawnictwie Agora oraz dziatalnosci gastronomicznej;

4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy. Byto to zwigzane gtéwnie z wieksza liczba
tytutow wprowadzonych do kin niz rok wczesniej i z wyzszymi kosztami reklamy
rozliczanej w barterze;

Vv nizsze byty koszty amortyzacji w dziatalnosci kinowej i dziatalnosci
gastronomicznej, a wyzsze w dziatalnosci filmowej i Wydawnictwie Agora.




FILM | KSIAZKA: SUKCESY FILMOW NEXT FILMU

PONADPRZECIETNY UDZIAE FILMOW NEXT FILMU WE FREKWENC)I KINOWE)*
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RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 78,9 40,1 96,8%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 71,4 35,2 102,8%
Koszty operacyjne netto, w tym: (2), (3) (71,7) (39,3) 82,4%
Ustugi obce (27,1) (14,7) 84,4%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (25,7) (14,9) 72,5%
Amortyzacja (5,1) (2,9) 75,9%
Reprezentacja i reklama (2) (8,9) (3,1) 187,1%
EBIT 7,2 0,8 800,0%
marza EBIT 9,1% 2,0% /,1p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 6,9 0,6 1 050,0%
marza EBIT [bez MSSF 16] 8,7% 1,5% 7,2p.p.
EBITDA 12,3 3,7 232,4%
marza EBITDA 15,6% 9,2% 6,4p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] 10,1 2,4 320,8%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 12,8% 6,0% 6,8p.p.

AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Radio. Grupa Eurozet jest konsolidowana od 1 marca 2023 r.
SA

2 wyzsze wptywy segmentu w zwigzku z konsolidacjg Grupy Eurozet;

4 wyzsze wptywy ze sprzedazy reklamy radiowej, takze w efekcie wprowadzenia wspédlnej
oferty sprzedazowo-reklamowej;

Awyzsze wptywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody
z reklam;

4 wyzsze koszty ustug obcych ze wzgledu na konsolidacje Grupy Eurozet;

4 wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw, gtéwnie ze wzgledu na
konsolidacje Grupy Eurozet.;

4+wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtownie ze wzgledu na konsolidacje Grupy
Eurozet.




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

MALEJACA PRZEWAGA GRUPY RMF NAD GRUPA EUROZET W SEUCHALNOSCI**

33,8% 3489

26,0% 26,9%

EUROZET

m1.KW.2023 m1.KW.2024

NAJWYZSZA SEUCHALNOSC RADIA ZET 0D PRAWIE 10 LAT

ze- N

Udziat w stuchalnosci Radia ZET w
okresie luty-kwiecien 2024. Jest to
najwyzszy udziat od fali sierpien -
pazdziernik 2014 r.

DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW TOK FM PREMIUM*

Pierwsze Radio Informacyjne

+19,3%

1. KW. 2023 1. KW. 2024

JEDYNA GRUPA RADIOWA ZE WZROSTEM UDZIALOW W SEUCHALNOSCI***
grupa t N
(2ufozet 1,9p.p.

&z

RMF ‘-O,3p.p. ‘m QFUPaZPf‘-OJP.p. ‘-o,gp,p.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 47,2 48,6 (2,9%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,8 25,6 0,8%
w tym Gazeta Wyborcza 24,5 24,4 0,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 11,2 11,3 (0,9%)
w tym Gazeta Wyborcza 9,9 10,3 (3,9%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 8,5 9,5 (10,5%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (2) (57,5) (54,1) 6,3%
Zuiyci(,e m'ateria’fcj)wli energii oraz wartosc sprzedanych (9.9) (12,4) (20,2%)
towarow i materiatéw
Ustugi obce (2) (13,4) (12,7) 5,5%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (22,9) (23,4) (2,1%)
Amortyzacja (2) (2,1) (2,3) (8,7%)
Reprezentacja i reklama (1) (2,0) (2,3) (13,0%)
Koszty restrukturyzacji (3) (6,7) - -
EBIT (10,3) (5,5) (87,3%)
marza EBIT (21,8%) (11,3%) (10,5p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] (10,3) (5,5) (87,3%)
marza EBIT [bez MSSF 16] (21,8%) (11,3%) (10,5p.p.)
EBITDA (8,2) (3,2) (156,3%)
marza EBITDA (17,4%) (6,6%) (10,8p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (8,3) (3,2) (159,4%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] (17,6%) (6,6%) (11,0p.p.)

AGORA.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana.

vspadek przychodow segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana, gtéwnie ze wzgledu na
nizszg sprzedaz ustug poligraficznych oraz pozostata zwigzana z t3 dziatalnoscis;

= utrzymanie przychodow ze sprzedazy wydawnictw na podobnym poziomie, rosty
wptywy ze sprzedazy subskrypcji cyfrowych Wyborcza.pl przy spadajacych
wptywach ze sprzedazy papierowego wydania Gazety Wyborczej;

=utrzymanie przychodow ze sprzedazy reklam. Spadaty przede wszystkim wptywy z
reklamy w wydaniu papierowym;

4 wyzsze koszty operacyjne segmentu. Na ich wzrost wptyw miaty wzrost kosztéw
ustug obcych oraz koszty restrukturyzacji wynikajagce z zawigzania rezerwy na
realizacje programu zwolnien grupowych w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana;

vnizsze koszty wynagrodzen i Swiadczenh na rzecz pracownikéw, gtdwnie z powodu
nizszych wynagrodzen zasadniczych i zmiennych elementéw tego komponentu, co
wynika z nizszego poziomu zatrudnienia;

¥nizsze koszty amortyzacji z powodu zakoniczenia okresu amortyzowania sie
projektéw Gazety Wyborczej uruchomionych we wczesniejszych okresach;

vnizsze koszty zuzycia materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towarow i
materiatdw, gtoéwnie ze wzgledu na spadek cen papieru, przy jednoczesnie
rosnacych kosztach energii elektryczne;j.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: WZROST UDZIALU WPEYWOW CYFROWYCH

DWIE NAGRODY INMA DLA GAZETY WYBORCZEJ

UDZIAL WPLYWOW CYFROWYCH W PRZYCHODACH GAZETY WYBORCZE%]* -

o=
. R TR ——

+3,7p.p.

>

47,9%
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L attiaas \
. vews -
Siisasrsntstvan

44,2% N\

- .| \ GLOBALMEDIA \_

".-'. .

w kategorii Najlepsze wykorzystanie mediow
spotecznosciowych za cykl wideo 30 afer PiS

E w kategorii Najlepsze wykorzystanie w druku za

1. KW. 2023 1. KW. 2024
Gazete Uchodzcow

AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r.
SA




REKLAMA ZEWNETRZNA: REKORDOWE PRZYGHODY W 1. KWARTALE

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 39,9 36,8 8,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 36,8 34,4 7,0%
Razem koszty operacyjne, w tym: (1), (2) (41,1) (36,7) 12,0%
Ustugi obce (1.)' le) _ . (18,4) (17,2) 7,0% Awyzsze przychody reklamowe, w szczegdlnosci odnotowane na nosnikach typu
Wynagrodzenia i Swiadczenia (8,3) (8,2) 1,2% digital, backlight oraz city transport;
Zuzycie materiatdow i energii oraz wartosc sprzedanych , , . , . . e e

Y . . © P y 4wzrost kosztéw ustug obcych (gtéwnie kosztéw utrzymania systemu i realizacji
towarow i materiatéw (1) (3,1) (2,5) 24,0% . o . f

, kampanii) wynikajacy z rozwoju systemu Indoor oraz wzrostu obrotéw;

Amortyzacja (2) (10,2) (8,3) 22,9% . o ] o o
Reprezentacja i reklama (1,1) (0,8) 3759 4 wyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikéw to gtownie efekt
EBIT (1), (2) (1,2) 01 i wzrostu statego wynagrodzen statych, pomimo nizszego poziomu zmiennego
marsa EBIT (3,0%) 0.3% (3.3p.p.) elementu wynagrodzenia;
EBIT [bez MSSF 16] (1), (2) (2,3) (0,6) (283,3%) 4 wzrost kosztow zuzycia materiatdw i energii wynikat gtéwnie z wyzszych kosztow
marza EBIT [bez MSSF 16] (5,8%) (1,6%) (4,2p.p.) materiatdbw remontowych oraz kosztéw oswietlenia nosnikow reklamowych.
EBITDA (1), (2) 9,0 8,4 7,1%
marza EBITDA 22,6% 22,8% (0,2p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (1), (2) 1,8 3,1 (41,9%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 4,5% 8,4% (3,9p.p.)

AGO RA *Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji
SA




REKLAMA ZEWNETRZNA: REKORDOWE PRZYGHODY W 1. KWARTALE

DIGITAL MEBLE MIEJSKIE EKO

REKORDOWA SPRZEDAZ PRODUKTOW CYFROWYCH?* PRZEDtUZENIE UM\?VVX;SZZX'V'\'?‘:TEM STOLECZNYM DALSZE ROZPOWSZECHNIANIE ROZWIAZAN EKO*

[ ﬁ,,, TWOJ MEGA KROK
19 W PRZYSILOSE

ADMINISTRAC)A

U s

Dynamika wzrostu Zawarcie aneksu, w ramach ktoérego

przychodéw zrealizowanych konsorcjum AMS i Stroer bedzie EKO-wiat AMS na
na cyfrowych nosnikach 1. obstugiwato warszawskie wiaty terenie catego kraju
kw. 2024 vs. 1. kw. 2023 przystankowe do 10 czerwca 2025 r.

AGORA. =
SA




INTERNET: SPADEK RYNKU REKLAMY PROGRAMATYCZNE)

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmiany r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 29,3 37,4 (21,7%) vspadek przychoddéw reklamowych spétki Yieldbird, wynikajacy ze zmian rynkowych
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 27,8 33,4 (16,8%) reklamy programatycznej oraz w wyniku rozwijania wspotpracy w modelu Saas, a
Koszty operacyjne, w tym: (1), (2) (36,4) (40,7) (10,6%) co za tym idzie ograniczenia sprzedazy ustug reklamowych;

Ustugi obce (2) | (13,5) (19,1) (29,3%) ¥spadek przychodéw pionu Gazeta.pl z powodu nizszych wptywéw
Wynagrodzenia i swiadczenia (15,2) (14,9) 2,0% programatycznych, przy jednoczesnie wyzszych przychodach z reklamy direct oraz
Amortyzacja (2) (2,4) (3,1) (22,6%) z reklamy e-commerce;

Reprezentacja i reklama (1 3,9 2,9 34,5% .. . . , .

P ) N (1) (3,9) (2.9) vnizsze koszty operacyjne segmentu przy jednoczesSnie dodatkowych kosztach
Koszty restrukturyzacji (3) (1,2) - - " o . . .. .
EBIT (7.1) (3,3) (115,2%) restrukturyzacji wynikajacych z zawigzania rezerwy na realizacje programu zwolnien
marza EBIT (24,2%) (88%)  (154p.p.) grupowych w pionie Gazeta.pl;

EBIT [bez MSSF 16] (7,1) (3,3) (115,2%) vnizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w
marza EBIT [bez MSSF 16] (24,2%) (8,8%) (15,4p.p.) spotce Yieldbird. Wyzsze byty w pionie Gazeta.pl;

EB'TPA (4,7) (0,2) (2250,0%) 4 wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw zaréwno w spotce
marza EBITDA (16,0%) (0,5%)  (155p.p.) Yieldbird, jak i w pionie Gazeta.pl;

EBITDA [bez MSSF 16] (,7) (0,2) (2250,0%) . o . .
marza EBITDA [bez MSSF 16] (16,0%) (0,5%) (15,5p.p.) 4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy ze wzgledu na wyzsze naktady promocyjne

w Gazeta.pl.

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 1. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

AGORA.
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Odwiedz nasza strone www.agora.pl

Kontakt:
(@ investor@agora.pl
(@ press@agora.pl

@ @Agora_SA
@ linkedin.com/company/agora-sa

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegélnych slajdach nie przedstawiaja petnej ani spojnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spoétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte s bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spétki i s zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiggniete w

przysztosci wyniki beda w sposoéb istotny réznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spétki.

AGORA.



LALAGZNIKI



WYNIKI GRUPY AGORA W 1. KW. 2024 R.

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 385,9 295,8 30,5% 385,9 295,8 30,5%
Sprzedaz ustug reklamowych 157,9 124,3 27,0% 157,9 124,3 27,0%
Sprzedaz biletow do kin 78,1 62,0 26,0% 78,1 62,0 26,0%
Sprzedaz wydawnictw 33,7 33,5 0,6% 33,7 33,5 0,6%
Sprzedaz barowa w kinach 45,9 33,9 35,4% 45,9 33,9 35,4%
Sprzedaz gastronomiczna 10,8 91 18,7% 10,8 91 18,7%
Przychody z dziatalnosci filmowej 29,5 5,5 436,4% 29,5 5,5 436,4%
Pozostata sprzedaz 30,0 27,5 9,1% 30,0 27,5 9,1%
Koszty operacyjne netto, w tym: (375,4) (300,8) 24,8% (382,1) (307,1) 24,4%
Ustugi obce (135,3) (100,5) 34,6% (162,5) (125,4) 29,6%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (114,9) (96,9) 18,6% (114,9) (96,9) 18,6%
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartosc sprzedanych towaréw i

materiatéw (42,7) (40,7) 4,9% (42,7) (40,7) 4,9%
Amortyzacja (44,1) (40,7) 8,4% (23,3) (21,8) 6,9%
Reprezentacjaireklama (20,4) (11,6) 75,9% (20,4) (11,6) 75,9%
Koszty restrukturyzacji (2) (7,9) - - (7,9) - -
Wynik operacyjny - EBIT 10,5 (5,0) - 3,8 (11,3) -
marza EBIT (EBIT/Przychody) 2,7% (1,7%) 4,4p.p. 1,0% (3,8%) 4,8p.p.
EBITDA (5) 54,6 35,7 52,9% 27,1 10,5 158,1%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 14,1% 12,1% 2,0p.p. 7,0% 3,5% 3,5p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: (4,5) 41,0 - (1,6) 45,9 -
Wycena udziatéw na dzien przejecia kontroli (4) - 47,9 - - 47,9 -
Zysk/(strata) netto 3,8 34,7 (89,0%) 0,8 33,6 -
Przypadajgcy/a na Akcjonariuszy jednostki dominujgcej (0,6) 32,6 - (3,3) 31,6 -

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1 kw. 2024 r. Konsolidacja z grupa Eurozet ma miejsce od 1 marca 2023 r.
(1) poszczegdine pozycje przychodow ze sprzedaZy, poza przychodami ze sprzedaZy biletow, barowej w kinach oraz sprzedaZy gastronomicznej, zawieraja przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujacych w ramach segmentu Film i KsigZka);

(2) dotyczy kosztow zwolnien grupowych przeprowadzonych w segmentach Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz Internet w pierwszym kwartale 2024 r.;
(3) wartosc wyniku operacyjnego EBIT i EBITDA z wyftgczeniem wptywu Miedzynarodowego Standardu Sprawozdawczosci Finansowej nr 16 Leasing;
(4) wycena udziatow na dzien przejecia kontroli dotyczy transakcji przejecia kontroli nad grupa Eurozet konsolidowana metoda pefng od 1 marca 2023 r.;

(5) wskaZznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uZytkowania aktywow.



FILM | KSIAZKA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r | 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 192,7 135,2 42,5% 192,7 135,2 42,5%
Przychody ze sprzedazy biletdw do kina 78,1 62,0 26,0% 78,1 62,0 26,0%
Przychody ze sprzedazy barowej 45,9 33,9 35,4% 45,9 33,9 35,4%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 8,8 7,3 20,5% 8,8 7,3 20,5%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,8 9,1 18,7% 10,8 9,1 18,7%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (4) 31,2 6,3 395,2% 31,2 6,3 395,2%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 12,9 12,2 5,7% 12,9 12,2 5,7%
Koszty operacyjne netto (5) (160,5) (119,2) 34,6% (165,7) (124,4) 33,2%
EBIT 32,2 16,0 101,3% 27,0 10,8 150,0%
marza EBIT 16,7% 11,8% 4,9p.p. 14,0% 8,0% 6,0p.p.
EBITDA (6) 52,3 36,8 42,1% 34,7 18,9 83,6%
marza EBITDA 27,1% 27.2% (0,1p.p.) 18,0% 14,0% 4,0p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1. kw. 2024 r.

(1)
2)
(3)
(4)
(5)
(6)

podane kwoty nie zawieraja przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszef rezerwacji;

podane kwoty obejmuja sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z o.o.;

podane kwoty obejmuja gfownie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaly oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spotka Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.o.;

dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziafow wspomagajacych;

wskazZnik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwatych.




RADIO ORAZ PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

RADIO

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r | 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 78,9 40,1 96,8% 78,9 40,1 96,8%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 71,4 35,2 102,8% 71,4 35,2 102,8%
Koszty operacyjne netto (2), (3) (71,7) (39,3) 82,4% (72,0) (39,5) 82,3%
EBIT 7,2 0,8 800,0% 6,9 0,6 1050,0%
marza EBIT 9,1% 2,0% 7,1p.p. 8,7% 1,5% 7,2p.p.
EBITDA 12,3 3,7 232,4% 10,1 2,4 320,8%
marza EBITDA 15,6% 9,2% 6,4p.p. 12,8% 6,0% 6,8p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1. kw. 2024 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca 2023 r.
(1) przychody ze sprzedaZy reklam obejmujg sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawierajg przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniefszef rezerwacji;

(3) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych.

PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r | 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 47,2 48,6 (2,9%) 47,2 48,6 (2,9%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,8 25,6 0,8% 25,8 25,6 0,8%

w tym Gazeta Wyborcza 24,5 24,4 0,4% 24,5 24,4 0,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 11,2 11,3 (0,9%) 11,2 11,3 (0,9%)

w tym Gazeta Wyborcza 9,9 10,3 (3,9%) 9,9 10,3 (3,9%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 8,5 9,5 (10,5%) 8,5 9,5 (10,5%)
Koszty operacyjne netto (2), (3) (57,5) (54,1) 6,3% (57,4) (54,1) 6,1%
EBIT (10,3) (5,5) (87,3%) (10,3) (5,5) (87,3%)
marza EBIT (21,8%) (11,3%) (10,5p.p.) (21,8%) (11,3%) (10,5p.p.)
EBITDA (8,2) (3,2) (156,3%) (8,3) (3,2) (159,4%)
marza EBITDA (17,4%) (6,6%) (10,8p.p.) (17,6%) (6,6%) (11,0p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1. kw. 2024 r.
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) dane uwzgledniajg alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych;

(3) podane kwoty zawierajg koszty rezerwy zwigzanej z restrukturyzacja dziatalnosci w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana. .



REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

REKLAMA ZEWNETRZNA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r| 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 39,9 36,8 8,4% 39,9 36,8 8,4%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 36,8 34,4 7,0% 36,8 34,4 7,0%
Razem koszty operacyjne (1), (2) (41,1) (36,7) 12,0% (42,2) (37,4) 12,8%
EBIT (1), (2) (1,2) 0,1 - (2,3) (0,6) (283,3%)
marza EBIT (3,0%) 0,3% (3,3p.p.) (5,8%) (1,6%) (4,2p.p.)
EBITDA (1), (2) 9,0 8,4 7,1% 1,8 3,1 (41,9%)
marza EBITDA 22,6% 22,8% (0,2p.p.) 4,5% 8,4% (3,9p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1. kw. 2024 r.
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacyi;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych;

INTERNET

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 1.kw.2024  1.kw.2023 % zmianyr/r| 1.kw.2024 1.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 29,3 37,4 (21,7 %) 29,3 37,4 (21,7%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 27,8 33,4 (16,8%) 27,8 33,4 (16,8%)
Koszty operacyjne (1), (2), (3) (36,4) (40,7) (10,6%) (36,4) (40,7) (10,6%)
EBIT (7,1) (3,3) (115,2%) (7,1) (3,3) (115,2%)
marza EBIT (24,2%) (8,8%)  (15,4p.p.) (24,2%) (8,8%)  (15,4p.p.)
EBITDA (4,7) (0,2) (2250,0%) (4,7) (0,2) (2250,0%)
marza EBITDA (16,0%) (0,5%)  (15,5p.p.) (16,0%) (0,5%)  (15,5p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 1. kw. 2024 r.

(1) podane kwoty nie zawieraja pefnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane
uwzgledniajg rowniez eliminacje wzajemnej sprzedaZy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.o. (dawniejf Domiporta Sp. z o.0.), Yieldbird Sp. z o.0. oraz grupa HRIink;

(2) dane uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych;

(3) podane kwoty dotycza restrukturyzacji w pionie Gazeta.pl.
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