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NAJISTOTNIEJSZE CZYNNIKI RYNKOWE WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA

AGORA. _

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 3.KW.2022 R.
[MLN Zt; ZMIANA % ]

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 3.KW.2022 R.
[UDZIAL %, ZMIANA R/R PKT%]

kino |4 65,5% " outdoor [5,5%] * kino [1,0%]
1 +0,5 pkt% +0,5pkt% - dzienniki [1,5%]
outdoor 4 15,5% ' 0,0pkt%
i ® radio [6,0%)] 'l magazyny
. 0,0pkt% [2,5%]
radio [ | 4 3,5% 0,0pkct’%
i 4 4,0%
internet 4 7,0% !
] ’ wzrost wydatkéw reklamowych r/r 2,4 rpld PL,N
T wartos¢ wydatkow
telewizja [ ¥ (1,0%) reklamowych ogétem
i w Polsce w 3.kw.2022 r.
magazyny | | 4 1,5% 4 4,0%
dzienniki || 4 4,0% " telewizja
i [38,5%]
* internet [45,0%] -2,0 pkt%
+1,0 pkt%
FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 3. KW. 2018-2022
i PANDEMIA COVID-19 2021
14.7 i Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios otwarta
14,0 ’ H 21 maja (tydzien wczesniej niz w przypadku sieci
1
i 10.2 11,3 multipleksow — Multikino i Cinema City). Do 13
i ’ czerwca limit sprzedazy miejsc 50%, nastepnie
E zwiekszenie do 75%.
i 3,8
i 2022
| Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty z limitem
I T T T T o o e 0, . .
3.KW.2018 3KW.2019 | |3.kw.2020 3.KW.2021 3.KW.2022 sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane osoby
! zaszczepione), 1 marca br. zniesiono wszystkie
1
1

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2022r.

restrykcje.

Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu
w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich, przychody zwiqzane z
lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujq poréwnywalnos¢ danych. Dane dotyczq reklam i ogtoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama

zewnetrzna, internet, kino).

Frekwencja w kinach - dane za 3 kw. 2018-2019 dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2022 szacunkowe dane Agory oraz dane pochodzqce od sieci kinowych, a nie dystrybutorow filmow.



SZACUNEK WZROSTU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W 2022 R.

AGORA. _

(1%) 2% 1% 4%
Telewizja Radio
5% 8% 80% 90%
Internet Kino
25% 30% (1%) 2%
Reklama T
zewnetrzna

M Szacunek wzrostu wartosci rynku reklamy w 2022 r.: 3-6%

Zrédto: szacunki wtasne Agory.



WYNIKI GRUPY AGORA W 3. KW. 2022 R. AGORA
I SA  —

w min zt 3kw.2022  3kw.2021 % zmiany r/r| 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r DYNAMIKA PRZYCHODOW CYFROWYCH | E-COMMERCE GRUPY AGORA [min PLN]**
Przychody ze sprzedazy netto (1) 267,2 266,4 0,3% 782,1 614,2 27,3%
Sprzedaz ustug reklamowych 119,9 125,5 (4,5%) 354,1 334,5 5,9%
Sprzedaz biletow do kin 47,9 46,0 4,1% 1343 62,9 113,5% +9,3%
Sprzedaz wydawnictw 32,1 34,4 (6,7%) 98,3 103,3 (4,8%) +17,1% [ > 261,1
Sprzedaz barowa w kinach 27,3 25,9 5,4% 72,7 31,2 133,0% +2,8% 238,9
Sprzedaz gastronomiczna 10,1 8,4 20,2% 28,0 20,3 37,9%
Przychody z dziatalnosci filmowej 4,5 4,0 12,5% 23,2 6,4 262,5% 19815 204’0
Pozostata sprzedaz: 25,4 22,2 14,4% 71,5 55,6 28,6%
Koszty operacyjne netto, w tym: (267,1) (255,2) 4,7% (816,5) (680,1) 20,1%
Ustugi obce (95,2) (93,7) 1,6% (276,8) (227,4) 21,7%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (89,5) (75,7) 18,2% (271,3) (224,4) 20,9%
Zuzycie materiatéw i energii oraz
warto$¢ sprzedanych towardw i (36,4) (28,3) 28,6% (102,2) (66,4) 539% ' ! ! ! !
materiatéw 1-3 KW. 2019 1-3 KW. 2020 1-3 KW. 2021 1-3 KW. 2022
Amortyzacja (40,2) (38,6) 4,1% (119,6) (119,9) (0,3%)
Reprezentacja i reklama (13,3) (13,3) - (39,1) (30,6) 27,8%
Umorzenie pozyczek PFR (2) 14,1 3,1 354,8% 14,1 3,1 354,8%
Odpisy aktualizujgce (3) - - - 1,2 (2,4) -
Wynik operacyjny - EBIT 0,1 11,2 (99,1%) (34,4) (65,9) 47,8% grupa medialna
marza EBIT (EBIT/Przychody) 0,0% 4,2% (4,2pkt%) (4,4%) (10,7%) 6,3pkt%
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF (6,0) 131 } (51,0) (50,3) (1,4%) A O RA
16] (4) ( ; SA
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez (2,2%) 4,9% (7,.1pkt%) (6,5%) (8,2%) 1,70kt%
MSSF 16]
EBITDA (5) 40,3 49,8 (19,1%) 84,0 56,4 48,9%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 15,1% 18,7%  (3,6pkt%) 10,7% 9,2% 1,5pkt%
EBITDA (4), (5) [bez MSSF 16] 17,0 36,9 (53,9%) 16,9 23,9 (29,3%) Wzrost przychodéw cyfrowych i e-commerce Grupy
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 6.4% 13.9% (7,50kt%) 2 2% 39% (1,70kt%) 3 1 S(y
[bez MSSF 16] s , , , . ’ ) 0 Agora 1-3. KW. 2022 vs. 1-3. KW. 2019
Zysk/(strata) netto (24,5) (1,5) (1533,3%) (75,2) (70,8) (6,2%)
STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 1-3. KW. 2022 R.* PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY TRESCI W GRUPIE AGORA W 1-3. KW. 2022 R.[%]**

3,0%

3,6% .
’ H Ustugi reklamowe H Bilety do kin B Przychody cyfrowe i
internetowe
< Bary w kinach B Wydawnictwa
o, .
M Lokale gastronomiczne M Dziatalnos¢ filmowa 57;6A) PrzYcITOdy ze sp_)rzedazy
wydan tradycyjnych

Pozostata sprzedaz

*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu za 3. kw. 2022 r.
** Zrédto: dane spotki. 5



FILM | KSIAZKA: WYNIKI POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW OPERACYJNYCH

AGORA. _

wmin 2t 3kw.2022  3kw.2021 % zmiany r/r | 13.kw.2022 1-3kw.2021 % zmiany r/r 4 wyizsze przychody niemal we wszystkich obszarach dziatalnosci segmentu oprocz Wydawnictwa oraz
taczne przychody, w tym: 1108 105,1 5,4% 3203 170,5 87,9% dziatalnosci filmowej;

Przychody ze sprzedazy biletéw nizsze przychody z dziatalnosci filmowej. W tym okresie spotka NEXT FILM wprowadzita do kin jedng
do kina 47,9 46,0 4,1% 134,3 62,9 113,5% wtasng produkcje — film Johnny, podczas gdy w 3. kw. 2021 r. na ekranach kin pojawity sie 3 filmy
Przychody ze sprzedazy barowej 27,3 25,9 5,4% 72,7 31,2 133,0% wprowadzone przez dystrybutora;

Przychody ze sprzedaty reklam w pozytywny wptyw na wynik odnotowany w omawianym okresie miato umorzenie czesci pozyczki z
kinach (1) . - 7,9 5,6 41,1% 18,9 7,3 158,9% PFR w wysokoéci 14,1 min zt;

Przychody z dziatalnosci

gastronomicznej (2) 101 8,3 21,7% 28,0 20,3 37,9% najwieksza kategorie kosztow stanowity ustugi obce, ktére wzrosty w 3. kw. 2022 r. do 35,6 min zt.
Praychody z dziatalnosci filmowej Byto to zwigzane z wyiszymi kosztami produkcji filméw i wyzszymi kosztami dziatalnosci
(1), 3), () 48 5,0 (4,0%) 25,4 7,9 221,5% gastronomicznej;

Przychody z dziatalnosci wzrost kosztéw wynagrodzen wynikajacy w duzej mierze z podwyzek oraz wyptaty w lipcu dodatku
Wydawnictwa 10,5 11,8 (11,0%) 331 364 (9,1%) inflacyjnego, a takze kosztéw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towardw i
Razem koszty operacyjne, w tym: materiatow w wyniku wzrostu cen, wyzszej sprzedazy barowej w kinach i wyzszych wptywoéw z
(6),(7) (97.2) (94,9) 2,4% (313,9) (209,7) 49,7% dziatalnosci gastronomicznej;

Odpisy aktualizujace (8) - - - 1,1 - - . . I SL: o .

Umorzenie pozyczek PFR (9) 141 31 354,8% 181 31 354,8% ponaq.przeuetny wzrost kosztéw statych wynikajacy z podwyzki ptacy minimalnej, wzrostu cen
EBIT 136 10,2 33,3% 6.4 39,2) B energii oraz kursu EUR /PLN.

marza EBIT 12,3% 9,7% 2,6pkt% 2,0% (23,0%) 25,0pkt%

EBIT [bez MSSF 16] 85 12,6 (32,5%) (7,3) (21,5) 66,0% SUKCES FILMU JOHNNY

marza EBIT [bez MSSF 16] 7,7% 12,0% (4,3pkt%) (2,3%) (12,6%) 10,3pkt%

EBITDA 34,0 29,4 15,6% 66,4 21,9 203,2%

marza EBITDA 30,7% 28,0% 2,7pkt% 20,7% 12,8% 7,9pkt% , - .

EBITDA [bez MSSF 16] (5), (10) 17,1 223 (23,3%) 17,8 6,6 169,7% 100 tys. 0s6b na otwarciu filmu w kinach
marza EBITDA [bez MSSF 16] 15,4% 21,2% (5,8pkt%) 5,6% 3,9% 1,7pkt%

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY SEGMENTU FILM | KSIAZKA
W 1-3. KW. 2022 R.*

M Bilety do kin

M Bary i kawiarnie

Ponad

900 tys.

NAJWIEKSZE PREMIERY W 4. KW. 2022

0s0b obejrzato film w kinach od
premiery

AVATAR. Istota wody
Data premiery:

Listy do M. 5
Data premiery:

16.12.2022 04.11.2022
~ Reklamy w kinach M Dziatalnos$¢ gastronomiczna
M Dziatalnos¢ filmowa M Dziatalnos¢ Wydawnictwa
Pozostate Czarna Pantera 2 Dziwny Swiat

*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 3. kw. 2022 r .Przypisy zostaty zawarte w zatqczniku do prezentacji.

Data premiery:
11.11.2022

Data premiery:
25.11.2022




PRASA: WYNIKI POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW OPERACYJNYCH AGORA
SA  —

w min zf 3.kw2022 3.kw.2021 % zmiany r/r ]1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r 4 wzrost przychodéw segmentu Prasa, gtownie ze wzgledu na wyzsze wptywy ze sprzedazy ustug
taczne przychody, w tym: 55,0 52,3 5,2% 155,6 148,2 5,0% poligraficznych oraz sprzedazy biletéw na festiwale;
wydawnictw 26,0 26,5 (1,9%) 77,8 78,1 (0,4%)
W tym Gazeta Wyborcza 24,7 25,0 (1,2%) 74,0 743 (0,4%) 4 w.zros'f przychoddéw ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na wyzsze ceny ustug druku dla
Przychody ze sprzedazy reklam (1), 16,1 16,1 - 44,8 45,4 (1,3%) klientow zewngtrznych;
(2) Vv spadek przychodéw ze sprzedazy wydawnictw ze wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy
w tym Gazeta Wyborcza (4) 14,8 14,9 (0,7%) 40,9 41,2 (0,7%) papierowego wydania Gazety Wyborczej, przy rosngcych wptywach ze sprzedazy subskrypcji
Razem koszty operacyjne (5) (57,7) (47,1) 22,5% (160,0) (134,6) 18,9% cyfrowych Wyborcza.pl;
EBIT @7) 52 . (4.4) 136 . = przychody ze sprzedazy reklam na podobnym poziome;
mara EBIT (4,9%) 9,9%  (14,8pkt%) (2,8%) 92%  (12,0pkt%) przychody z& sp Y P ym p ;
EBIT [bez MSSF 16] (2,7) 5,2 - (4,4) 13,6 - 4 wyisze koszty operacyjne segmentu, przede wszystkim z uwagi na wzrost wiekszosci kategorii
marza EBIT [bez MSSF 16] (4,9%) 9,9%  (14,8pkt%) (2,8%) 9,2% (12,0pkt%) kosztéw operacyjnych;
EBITPA (0.8) 7,0 ) 038 19,2 (95,8%) 4 wyisze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdw ze wzgledu na wyzsze wynagrodzenia
marza EBITDA (1,5%) 134%  (14,9pkt%) 052 13,0% (12,5pkt%) state wraz z narzutami oraz wzrost zatrudnienia;
EBITDA [bez MSSF 16] (0,8) 7,0 h 0,8 19,2 (95,8%)
maria EBITDA [bez MSSF 16] (1,5%) 13,4%  (14,9pkt%) 0,5% 13,0% (12,5pkt%) 4 wyisze koszty amortyzacji z powodu realizacji projektéw wspierajacych rozwaj serwisu Wyborcza.pl;
4 wyisze koszty materiatéw, energii, towardw i ustug poligraficznych ze wzgledu na wzrost cen
materiatéw produkcyjnych, w tym gtéwnie papieru.
SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL [tys. szt.] ** NAWIAZANIE WSPOLPRACY ZE STORYTEL
+12,0%
> 294 l l vy«
[ > wynorcza.p
Mo
. storytel
263 *  Sprawdzone mforma.qe ¢ Dostep do bazy ponad 100 tys.
* Nagradzane reportaze . L .
. . audiobookoéw i e-bookéw w Storytel
* Dostep do tekstow partnerskich
redakcji zagranicznych (np. The New
T T York Times)
3. kw. 2021 3. kw. 2022
UDZIAt WPtYWOW CYFROWYCH W PRZYCHODACH GAZETY WYBORCZEJ [%]** REKORDOWE MUZYCZNE LATO — 4 FESTIWALE | 50 TYS. WIDZOW
+3 p.p.
I > 42% wyborezapl
39%
festiwale
koncertow
fe alowic
godziny muzyki n
) T 1
1-3. kw. 2021 1-3. kw. 2022

*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 3. kw. 2022 r. Przypisy zostaly zawarte w zatgczniku do prezentacji. 7
**Zrédto: dane spotki.



REKLAMA ZEWNETRZNA: ROZWOJ PRODUKTOW CYFROWYCH

AGORA. _

w min zt 3.kw.2022  3.kw.2021 % zmiany r/r | 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r wyzsze przychody reklamowe, w szczegdlnosci odnotowane w segmentach premium: citylight,
taczne przychody, w tym: 38,8 37,0 4,9% 115,8 84,8 36,6% digital, oraz city transport;
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 36,7 353 4,0% 110,0 80,9 36,0% wzrost kosztéw utrzymania systemu w rezultacie rozwoju systemu noénikéw cyfrowych, wyzszych
Razem koszty operacyjne (2) (35,5) (33,7) 5,3% (109,9) (96,7) 13,7% barterowych kosztéw funkcjonowania kanatu MoveTV w klubach, wzrostu kosztéw remontéw oraz
EBIT 3,3 3,3 - 5,9 (11,9) - biezgcego utrzymania nosnikdw reklamowych;
marza EBIT 85% 89%  (04pkt%) 5,1% (14,0%)  19,1pkt% wzrost kosztéw realizacji kampanii, gtéwnie na skutek wyzszych kosztéw realizacji kampanii na
EBIT [bez MSSF 16] 2,6 3,0 (13,3%) 4,2 (13,1) - $rodkach komunikacji miejskiej oraz wyzszych kosztéw wymiany ekspozycji na no$nikach
marza EBIT [bez MSSF 16] 6,7% 81% (1,4pkt%) 3,6% (15,4%) _ 19,0pkt% tradycyjnych, bedacych pochodng wyzszych przychodéw;
EBITDA 12,8 12,7 0,8% 34,4 17,7 94,4% wyisze koszty wynagrodzer i $wiadczen na rzecz pracownikéw to gtéwnie efekt wyiszych
marza EBITDA 33,0% 34,3% (1,3pkt%) 29,7% 20,9% 8,8pkt% wynagrodzen statych oraz zmiennego elementu wynagrodzern za sprawa wyzszej realizacji
EBITDA [bez MSSF 16] 7,8 8,2 (4,9%) 20,2 4,5 348,9% zaktadanych celdéw sprzedazowych;
marza EBITDA [bez MSSF 16] 20,1% 22,2% (2,1pkt%) 17,4% 53%  12,1pkt% wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu wyzszych kosztéw patronatéw oraz
sponsoringu.
FILARY ROZWOJU AMS
ROZWOJ PRODUKTOW DIGITAL DALSZE ROZPOWSZECHNIANIE ROZWIAZAN EKO ** NOWE NOSNIKI W SOPOCIE

Wprowadzenie nowych formatéw reklam DOOH w sieci
galerii handlowych Atrium:

HORIZONTAL

7

EKO-wiat nalezacych do zielonego systemu AMS

polskich miast nalezy do zielonego systemu AMS

*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 3. kw. 2022 r. Przypisy zostaly zawarte w zatgczniku do prezentacji.

** Zrédto: dane spotki.




INTERNET: TRANSFORMACIJA YIELDBIRD W KIERUNKU MODELU Saa$ AGORASA

w min z¢ 3kw.2022  3kw.2021 %zmiany r/r| 1-3.kw.2022 1-3kw.2021 % zmiany r/r ¥ nizsze przychody segmentu, gtéwnie w efekcie zmiany profilu dziatalnosci Yieldbird;
taczne przychody, w tym: (1) 40,7 51,6 (21,1%) 127,5 152,7 (16,5%) ) o . .
. 4 wzrost przychoddw spétki Yieldbird uzyskiwanych w ramach modelu SaaS;
Przychody ze sprzedazy reklam 36,8 46,8 (21,4%) 115,0 139,8 (17,7%)
internetowych ¥ nizsze koszty operacyjne segmentu w rezultacie ograniczenia wydatkéw, w szczegdlnosci ustug
Razem koszty operacyjne (1), (2) (36,8) (44,0) (16,4%) (115,6) (131,6) (12,2%) obcych, przy jednoczesnym wzroscie wynagrodzen oraz pozostatych kosztow oraz tym samym
EBIT 3,9 76 (48,7%) 11,9 21,1 43,6%) poziomie kosztédw reprezentacji i reklamy;
marza EBIT 9,6% 14,7% (5,1pkt%) 9,3% 13,8% (4,5pkt%) ¥ nizsze koszty ustug obcych, przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w spéice Yieldbird,
EBIT [bez MSSF 16] 39 7,6 (48,7%) 11,9 21,1 (43,6%) cGo b\t/’fo IZW|aLzane ze spadkiem kosztéw dzierzawy powierzchni reklamowych, oraz w pionie
azeta.pl;
marza EBIT [bez MSSF 16] 9,6% 14,7% (5,1pkt%) 9,3% 13,8% (4,5pkt%)
4 wazrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow to efekt wyzszego zatrudnienia
EBITDA 6,0 10,0 (40,0%) 18,6 28,3 (34,3%) ynagl ’ p y. g
oraz wzrostu wynagrodzen statych.

marza EBITDA 14,7% 19,4% (4,7pkt%) 14,6% 18,5% (3,9pkt%)
EBITDA [bez MSSF 16] 6,0 10,0 (40,0%) 18,6 28,3 (34,3%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 14,7% 19,4% (4,7pkt%) 14,6% 18,5% (3,9pkt%)

GAZETA.PL LIDEREM RYNKU PROGRAMMATIC — VIEWABILITY DISPLAY TRANSFORMACJA MODELU DZIAtALNOSCI YIELDBIRD

wg. Google Display & Video 360 [%] **

838 GAZETAPL :'VIYIELDBIRD

70,7% 69,2%

65,9% 65,9%

Ekspansja

Model SaaS

zagraniczna

Gazeta.pl Onet.pl WP.pl Interia.pl

OFERTA PRODUKTOWO-UStUGOWA YIELDBIRD

: ; uickWra VIEWABILITY FILL RATE REVIVE i i
@ ﬁﬂr&ecemus Smm P BOOSTER EOOSTER Programmatic Deals Expert Services

*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 3. kw. 2022 r. Przypisy zostaly zawarte w zatqczniku do prezentacji.
**Zrédto: Google Display & Video 360. 9



RADIO: WZROST POPULARNOSCI STACJI TOK FM AGORASA _

w min zt 34w.2022  3kw.2021 % zmiany r/r f1-3kw.2022 1-3kw.2021 % zmiany r/v 4 wyzsze wptywy ze Swiadczonej ustugi posrednictwa w sprzedazy dla kin sieci Helios w zwigzku
taczne przychody, w tym: 25,6 25,7 (0,4%) 759 68,6 10,6% z powrotem kin do dziatalnosci bez obostrzen;
Przychody ze sprzedazy reklamy
radiowej (1), (2) 20,3 21,9 (7,3%) 61,0 60,3 1,2% 4 wyisze wptywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody z reklamowych ustug
Razem koszty operacyjne (2) (24,8) (23,4) 6,0% (74,4) (64,9) 14,6% internetowych i ze sprzedazy subskrypcji TOK FM Premium;
EBIT 0,8 2,3 (65,2%) 1,5 3,7 (59,5%) 4 wyzsze koszty ustug obcych ze wzgledu na naktady zwigzane ze $wiadczeniem ustugi
marza EBIT 3,1% 8,9% (5,8pkt%) 2,0% 5,4% (3,4pkt%) posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios, wyisze koszty czynszéw, optat dzierzawnych
EBIT [bez MSSF 16] 07 22 (68,2%) 0,9 34 (73,5%) oraz ustug marketingowych i konsultingowych;
marza EBIT [bez MSSF 16] 2,7% 8,6% (5,9pkt%) 1,2% 5,0% (3,8pkt%) 4 wazrost kosztow wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikdw, gtéwnie w efekcie wyzszych
EBITDA 2,7 4,1 (34,1%) 71 9,2 (22,8%) wynagrodzen etatowych, wydatkdw na kursy, szkolenia i konferencje oraz wyptaty dodatku
marza EBITDA 10,5% 16,0%  (55pkt%) 9,4% 13,4% (4,0pkt%) inflacyjnego;
EBITDA [bez MSSF 16] 18 33 (45,5%) 43 6,7 (35,8%) 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu zwiekszonej aktywnosci dziatéw
marza EBITDA [bez MSSF 16] 7,0% 12,8% (5,8pkt%) 57% 9,8% (4,1pkt%) sprzedazy, wyzszych mediowych wydatkéw korporacyjnych oraz promocji Radia TOK FM i Rock
Radia.
DALSZY ROZWOJ CYFROWEJ OFERTY PREMIUM TOK FM *+ WROST POPULARNOSCI TOK FM
Liczba subskrypcji
CFY7=) PremiumTOKFM [w tys. PLN] Uzyskanie statusu najpopularniejszej stacji
+14,4% Plervwsze Fadio infomacyine—— racdiowej w Warszawie w okresie kwiecieii-
N . .
z wrzesien 2022 r.
I 28,6
25,0
Awans stacji TOK FM na 4. miejsce w rankingu
stuchalnosci stacji ogélnopolskich
' ' i ponadregionalnych.
3. kw. 2021 3. kw. 2022
UDZIAt % W SEUCHALNOSCI [%] ** StUCHALNOSC RADIA TOK FM W DUZYCH MIASTACH W 3. KW. 2022 **
Pierwsze Radio Infarmacyjre f‘
A (N
= ZtOTE [\ . ..
@ P,o\gfi‘l PRZEBOJE ', NS Nr 2 w miastach powyzej .
SA[FI(° 500 tys. mieszkancow 12,2%
3,5%
2,6% ’ 3,7% 3,8% = Nr 2 w miastach powyzej
= . . s 9
ﬁ=|— 200 tys. mieszkaricow 10,7%
T T T T =L Nr 3 w miastach powyzej
== 100 tys. mieszkarcow 8,4%
3. kw. 2021 3. kw. 2022 3. kw. 2021 3. kw. 2022 e = ys.
*Zrédto: sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 3. kw. 2022 r. Przypisy zostaly zawarte w zatqczniku do prezentacji. 1 O

**Zrédfo: dane spotki.
*** Zrédfo: ,,Badania konsumpcji tresci audio”, Krajowy Instytut Mediéw, kwiecieri-czerwiec 2022 r.



PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY AGORA
SA  —

PODSUMOWANIE OPERACYIJNE 3. KW. 2022 R.

WZROST KOSZTOW OPERACYJNYCH WZROST KOSZTOW FINANSOWYCH
WZROST KOSZTOW WZROST CEN ENERGII KURS EUR/PLN WZROST STOP
WYNAGRODZEN | MATERIALOW PROCENTOWYCH
® ® ® ®
— O O O
REKLAMA . .
ZEWNETRZNA
O O
INTERNET .
PERSPEKTYWY
. ) Konieczno$¢ zabezpieczenia Srodkéw na
Niepewna sytuacja gospodarcza . . .
inwestycje rozwojowe
Dalsza odbudowa frekwencji kinowej Rozwéj oferty cyfrowej
Praca nad réznymi scenariuszami dziatania dla Grupy Oczekiwanie na wyrok Sadu Apelacyjnego
na kolejne okresy w sprawie przejecia kontroli nad sp6tka Eurozet
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AGORA.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl

W @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spéjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezqcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z niq slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzqdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogq spowodowac, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedg w sposob istotny roznic sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujqcych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.


http://www.agora.pl/
mailto:investor@agora.pl
mailto:investor@agora.pl
mailto:press@agora.pl
https://twitter.com/Agora_SA
https://twitter.com/Agora_SA

AGORA. _

ZAtACZNIKI
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GRUPA AGORA

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

wmin zt 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmianyr/r 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmianyr/r || 1-3.kw.2022  1-3.kw.2021 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 267,2 266,4 0,3% 782,1 614,2 27,3% 267,2 266,4 0,3% 782,1 614,2 27,3%
Sprzedaz ustug reklamowych 119,9 125,5 (4,5%) 354,1 334,5 5,9% 119,9 125,5 (4,5%) 354,1 334,5 5,9%
Sprzedaz biletéw do kin 47,9 46,0 4,1% 134,3 62,9 113,5% 47,9 46,0 4,1% 134,3 62,9 113,5%
Sprzedaz wydawnictw 32,1 34,4 (6,7%) 98,3 103,3 (4,8%) 32,1 34,4 (6,7%) 983 103,3 (4,8%)
Sprzedaz barowa w kinach 27,3 25,9 5,4% 72,7 31,2 133,0% 27,3 25,9 5,4% 72,7 31,2 133,0%
Sprzedaz gastronomiczna 10,1 8,4 20,2% 28,0 20,3 37,9% 10,1 8,4 20,2% 28,0 20,3 37,9%
Przychody z dziatalnosci filmowej 4,5 4,0 12,5% 23,2 6,4 262,5% 4,5 4,0 12,5% 23,2 6,4 262,5%
Pozostata sprzedaz 25,4 22,2 14,4% 71,5 55,6 28,6% 25,4 22,2 14,4% 71,5 55,6 28,6%
Koszty operacyjne netto, w tym: (267,1) (255,2) 4,7% (816,5) (680,1) 20,1% (273,2) (253,3) 7,9% (833,1) (664,5) 25,4%
Ustugi obce (95,2) (93,7) 1,6% (276,8) (227,4) 21,7% (118,0) (107,5) 9,8% (342,1) (261,1) 31,0%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (89,5) (75,7) 18,2% (271,3) (224,4) 20,9% (89,5) (75,7) 182% (271,3) (224,4) 20,9%
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartosc

sprzedanych towaréw i materiatéw (36,4) (28,3) 28,6% (102,2) (66,4) 53,9% (36,4) (28,3) 28,6% (102,2) (66,4) 53,9%
Amortyzacja (40,2) (38,6) 4,1% (119,6) (119,9) (0,3%) (23,0) (23,8) (3,4%) (69,1) (71,8) (3,8%)
Reprezentacjai reklama (13,3) (13,3) - (39,1) (30,6) 27,8% (13,3) (13,3) - (39,1) (30,6) 27,8%
Umorzenie pozyczek PFR (2) 14,1 3,1 354,8% 14,1 3,1 354,8% 14,1 3,1 354,8% 14,1 31 354,8%
Odpisy aktualizujace (3) - - - 1,2 (2,4) - - - - 12 (2,4) -
Wynik operacyjny - EBIT 0,1 11,2 (99,1%) (34,4) (65,9) 47,8% (6,0) 13,1 - (51,0) (50,3) (1,4%)
marza EBIT (EBIT/Przychody) 0,0% 4,2% (4,2pkt%) (4,4%) (10,7%) 6,3pkt% (2,2%) 4,9% (7,1pkt%) (6,5%) (8,2%) 1,7pkt%
EBITDA (5) 40,3 49,8 (19,1%) 84,0 56,4 48,9% 17,0 36,9 (53,9%) 16,9 23,9 (29,3%)
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 15,1% 18,7% (3,6pkt%) 10,7% 9,2% 1,5pkt% 6,4% 13,9% (7,5pkt%) 2,2% 3,9% (1,7pkt%)
Zysk/(strata) netto (24,5) (1,5) (1533,3%) (75,2) (70,8) (6,2%) (7,3) 13,9 - (49,7) (47,6) (4,4%)
Koszty bez zdarzeri jednorazowych * (278,1) (256,9) 8,3% (828,7) (687,8) 20,5% (284,2) (255,0) 11,5% (845,3) (672,2) 25,8%
EBIT bez zdarzeri jednorazowych * (10,9) 95 - (46,6) (73,6) 36,7% (17,0) 11,4 - (63,2) (58,0) (9,0%)
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 29,3 48,1 (39,1%) 73,0 46,3 57,7% 6,0 35,2 (83,0%) 59 13,8 (57,2%)
jz:';:ﬁ Z‘;’::: c';f:m bez zdarzeri (36,1) (34) (961,8%) (87,8) (72.,8) (12,9%) (18,9) 120 . (623) (54,6) (14,1%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3. kw. 2022 r.:

(1) poszczegdlne pozycje przychoddw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i barowej w kinach oraz sprzedazy gastronomicznej, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w
ramach segmentu Film i Ksiqzka), opisane szczegotowo w czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu;

(2) podana kwota dotyczy umorzenia czesci pozyczek preferencyjnych udzielonych spétce Helios S.A. w 2022 r. i 2021 r. w ramach Programu Rzgdowego — Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla Duzych Firm. Dodatkowe informacje
zawarto w nocie 3 do skréconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego;

(3) podana kwota w 2022 r. obejmuje gtdwnie odwrdcenie odpisu aktualizujgcego z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywdw trwatych Helios S.A. ujete w drugim kwartale 2022 r. oraz odpis aktualizujgcy z tytutu utraty wartosci praw do
uzytkowania aktywow w spdfce Helios S.A. ujety w pierwszym kwartale 2022 r., kwota ujeta w 2021 r. zawiera odpisy aktualizujqce z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych spotek Agora S.A. i AMS S.A.;

(4) wartos¢ wyniku operacyjnego EBIT i EBITDA z wytqczeniem wpfywu Miedzynarodowego Standardu Sprawozdawczosci Finansowej nr 16 Leasing;

(5) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywdw trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uzytkowania aktywow. Definicje wskaZznikéw finansowych
zostaty szczegétowo omdwione w Przypisach do czesci IV Komentarza Zarzqdu.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujq wyptate pracownikom dodatku inflacyjnego, umorzenie czesci pozyczki PFR w Heliosie, pomoc w ramach tarczy antykryzysowej, rezerwe na niesciggalne naleznosci, odzyskanie podatku VAT od umorzonych
naleznosci oraz odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywow
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AGORA. _

4 wzrost przychoddéw Grupy Agora to efekt wyzszych wptywdw z wiekszosci obszaréw dziatalnosci oprécz sprzedazy ustug reklamowych oraz sprzedazy
wydawnictw;

4 wzrost wptywow z dziatalnosci kinowej (bilety i sprzedaz barowa) dzieki mozliwosci funkcjonowania kin bez ograniczen. Wptyneto to na odbudowe
rynku kinowego;

V¥ nizsze wptywy reklamowe Grupy, gtéwnie z powodu spadku sprzedazy reklam w segmencie Internet oraz reklamie radiowej. W segmentach Film i
Ksigzka oraz Reklama Zewnetrzna sprzedaz reklam rosta, natomiast w segmencie Prasa pozostata na poziomie ubiegtorocznym;

¥ nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtéwnie z powodu zmniejszenia wptywow ze sprzedazy publikacji Wydawnictwa Agora oraz wydan
tradycyjnych Gazety Wyborczej, przy rosngcych wptywach z prenumeraty cyfrowej Gazety Wyborczej;

4 wyizsze wptywy z dziatalnosci gastronomicznej dzieki braku obostrzen w dziatalnosci gastronomicznej oraz poszerzeniu sieci o nowe lokale pod markg
Pasibus;

4 wyzsze przychody z dziatalnosci filmowej dzieki funkcjonowaniu kin bez obostrzen oraz wprowadzeniu do kin wtasnej produkcji filmowej — Johnny;

4 wzrost przychoddw z pozostatej sprzedazy. Najwieksze zwiekszenie tej kategorii miato miejsce w segmentach Prasa (przychody ze sprzedazy ustug
poligraficznych oraz organizacji festiwali muzycznych), a takze przychody Administracji z wynajmu powierzchni oraz sprzedazy w stotdwce. Byty one
rowniez wyzsze w segmencie Reklama Zewnetrzna;

4 wzrost kosztéw operacyjnych Grupy we wszystkich segmentach poza Internetem, gtéwnie w rezultacie powrotu wszystkich bizneséw do petnej
dziatalnosci operacyjnej bez obostrzen. Pozytywny wptyw na wyniki Grupy miato umorzenie czesci pozyczki PFR w spétce Helios S.A. w wysokosci 14,1
mlin zt, negatywny zas wyptata dodatku inflacyjnego przyznanego czesci pracownikom i wspdétpracownikom Grupy;

4 wzrost kosztéw ustug obcych we wszystkich segmentach operacyjnych Grupy poza Internetem. Ich warto$¢ zwiekszyta sie najbardziej w segmentach
Film i Ksigzka, Prasa, Reklama Zewnetrzna oraz Radio.;

4 wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw we wszystkich obszarach Grupy Agora. Najwiekszy wzrost miat miejsce w
segmentach Film i Ksigzka, Prasa oraz Internet. Wynikato ono z wyzszego zatrudnienia i wyzszych wynagrodzen statych, wyzszych uméw cywilno-
prawnych, wyzszej rezerwy urlopowej a takze wyzszych $wiadczen na rzecz pracownikéw. Ponadto, W trzecim kwartale 2022 r czesci pracownikom i
wspotpracownikom Grupy przyznano jednorazowy dodatek inflacyjny w wysokosci 3,1 min zt.;

4 wzrost kosztow zuzycia materiatow i energii oraz wartosci sprzedanych towardow i materiatéw w zwigzku ze zniesieniem obostrzen w dziatalnosci kin i
lokali gastronomicznych oraz wyzszymi cenami papieru;

4 wyisze koszty amortyzacji we wszystkich segmentach poza Internetem;

4 koszty reprezentacji i reklamy na poziomie ubiegtorocznym. Byty wyzsze w segmencie Reklama Zewnetrzna jako efekt wyzszych kosztéw patronatéw i
sponsoringu, zmniejszyty za$ w Radiu w wyniku nizszych wydatkédw na promocje Radia Ztote Przeboje, przy wyzszych wydatkach na promocje Radia
Pogoda.
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FILM | KSIAZKA A(;()RAs —

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 3.kw.2022 3.kw.2021 %zmiany r/r [ 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 %zmianyr/r | 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r|1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 110,8 105,1 5,4% 320,3 170,5 87,9% 110,8 105,1 5,4% 320,3 170,5 87,9%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 47,9 46,0 4,1% 134,3 62,9 113,5% 47,9 46,0 4,1% 134,3 62,9 113,5%
Przychody ze sprzedazy barowej 27,3 25,9 5,4% 72,7 31,2 133,0% 27,3 25,9 54% 72,7 31,2 133,0%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 7,9 56 41,1% 18,9 7,3 158,9% 7,9 56 41,1% 18,9 7,3 158,9%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,1 83 21,7% 28,0 20,3 37,9% 10,1 83 21,7% 28,0 20,3 37,9%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (3), (7) 4,8 5,0 (4,0%) 25,4 79 221,5% 4,8 50 (4,0%) 25,4 79 221,5%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 10,5 11,8 (11,0%) 33,1 36,4 (9,1%) 10,5 11,8 (11,0%) 33,1 36,4 (9,1%)
Razem koszty operacyjne, w tym: (6), (7) (97,2) (94,9) 2,4% (313,9) (209,7) 49,7% (102,3) (92,5) 10,6% (327,6) (192,0) 70,6%
Odpisy aktualizujace (8) - - - 1,1 - - - - - 11 - -
Umorzenie pozyczek PFR (9) 14,1 31 354,8% 14,1 31 354,8% 14,1 31 354,8% 14,1 31 354,8%
EBIT (5), (10) 13,6 10,2 33,3% 6,4 (39,2) - 85 12,6 (32,5%) (7,3) (21,5) 66,0%
marza EBIT 12,3% 97% 2,6pkt% 2,0% (23,0%) 25,0pkt% 7,7% 12,0% (4,3pkt%) (2,3%) (12,6%) 10,3pkt%
EBITDA (5), (10) 34,0 29,4 15,6% 66,4 21,9 203,2% 17,1 22,3 (23,3%) 17,8 6,6 169,7%
marza EBITDA 30,7% 28,0% 2,7pkt% 20,7% 12,8% 7,9pkt% 15,4% 21,2% (5,8pkt%) 5,6% 3,9% 1,7pkt%
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (110,5) (98,0) 12,8% (328,3) (220,1) 49,2% (115,6) (95,6) 20,9% (342,0) (202,4) 69,0%
EBIT bez zdarzeni jednorazowych * 0,3 7,1 (95,8%) (8,0) (49,6) 83,9% (4,8) 95 - (21,7) (33,9) 32,0%
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 20,7 26,3 (21,3%) 53,1 11,5 361,7% 38 192 (80,2%) 4,5 (3,8) -

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2022 r.:

(1) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest
realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) podane kwoty obejmujq sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z o.0.;

(3) podane kwoty obejmujg gfdwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

(4) podane kwoty nie uwzgledniajq kosztéw Wydawnictwa Agora;

(5) podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa Agora, ktore w okresie styczeri - wrzesieri 2022 r. wyniosty 0,5 min zt, a w samym trzecim kwartale 0,2 min zt (w analogicznym okresie ubiegtego roku odpowiednio 0,5 min zt i 0,2
min zt);

(6) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez Wydawnictwo, koszty uzytkowania komputerdw, dziatari rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego w Agorze
oraz koszty dziatu Big Data;

(7) przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaty oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spdtkq Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.0.;

(8) pozycja odpisy aktualizujqgce w okresie styczeri - wrzesieri 2022 r. obejmuje odwrdcenie odpisu wartosci aktywow trwatych spotki Helios S.A. w wysokosci 1,7 min zt dokonanego w 2021 r. oraz odpis wartosci aktywdw trwatych Helios S.A. w
wysokosci 0,6 min zt;

(9) podana kwota dotyczy umorzenia czesci pozyczek preferencyjnych udzielonych spétce Helios S.A. w 2022 r. i 2021 r. w ramach Programu Rzgdowego — Tarcza Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla Duzych Firm;

(10) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywdw trwatych.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujq umorzenie pozyczki PFR, odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywdw, wyptate pracownikom dodatku antyinflacyjnego oraz pomoc w ramach tarczy antykryzysowej.

16



PRASA ORAZ RADIO

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmianyr/r | 1-3.kw.2022  1-3.kw.2021 % zmiany r/r 3.kw.2022 3.kw.2021  %zmianyr/r | 1-3.kw.2022  1-3.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 55,0 52,3 52% 155,6 148,2 50% 55,0 52,3 52% 155,6 148,2 5,0%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,0 26,5 (1,9%) 77,8 78,1 (0,4%) 26,0 26,5 (1,9%) 77,8 78,1 (0,4%)

w tym Gazeta Wyborcza 24,7 25,0 (1,2%) 74,0 74,3 (0,4%) 24,7 25,0 (1,2%) 74,0 74,3 (0,4%)
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2) 16,1 16,1 - 44,8 45,4 (1,3%) 16,1 16,1 - 44,8 45,4 (1,3%)

w tym Gazeta Wyborcza (3) 14,8 14,9 (0,7%) 40,9 41,2 (0,7%) 14,8 14,9 (0,7%) 40,9 41,2 (0,7%)
Razem koszty operacyjne (4) (57,7) (47,1) 22,5% (160,0) (134,6) 18,9% (57,7) (47,1) 22,5% (160,0) (134,6) 18,9%
EBIT (2,7) 52 - (4,4) 13,6 - (27) 5.2 - (4,4) 13,6 -
marza EBIT (4,9%) 9,9% (14,8pkt%) (2,8%) 9,2% (12,0pkt%) (4,9%) 99%  (14,8pkt%) (2,8%) 92%  (12,00kt%)
EBITDA (0,8) 7,0 - 08 19,2 (95,8%) (0,8) 7,0 - 08 19,2 (95,8%)
marza EBITDA (1,5%) 13,4% (14,9pkt%) 0,5% 13,0% (12,5pkt%) (1,5%) 134%  (14,9pkt%) 0,5% 13,0%  (12,5pkt%)
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (56,6) (45,7) 23,9% (158,9) (134,3) 18,3% (56,6) (45,7) 23,9% (158,9) (134,3) 18,3%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * (1,6) 6,6 - (33) 13,9 - (1,6) 6,6 - (3,3) 13,9 -
EBITDA bez zdarzeri jednorazowych * 0,3 8,4 (96,4%) 19 19,5 (90,3%) 0,3 8,4 (96,4%) 1,9 19,5 (90,3%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3. kw. 2022 r.:

(1) podane kwoty nie zawierajg przychodéw i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
(2) podane kwoty zawierajq wpfywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

(3) podane kwoty zawierajq m.in. koszty produkcji i promocji gadzetéw dotqczanych do Gazety Wyborczej i innych wydawnictw;

(3) dane uwzgledniajq przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

(54 dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez segment Prasa, koszty uzytkowania komputerdw, dziatari rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego oraz koszty dziatu Big Data w Agorze.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujq rezerwe na niesciggalne naleznosci, odzyskanie podatku VAT od umorzonych naleznosci oraz wyptate dodatku inflacyjnego.

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmianyr/r || 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r | 1-3.kw.2022  1-3.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 25,6 25,7 (0,4%) 75,9 68,6 10,6% 25,6 25,7 (0,4%) 75,9 68,6 10,6%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 20,3 21,9 (7,3%) 61,0 60,3 1,2% 20,3 21,9 (7,3%) 61,0 60,3 1,2%
Razem koszty operacyjne, w tym: (24,8) (23,9) 6,0% (74,4) (64,9) 14,6% (24,9) (23,5) 6,0% (75,0) (65,2) 15,0%
EBIT 0,8 23 (65,2%) 1,5 3,7 (59,5%) 0,7 2,2 (68,2%) 0,9 3,4 (73,5%)
marza EBIT 31% 8,9% (5,8pkt%) 2,0% 5,4% (3,4pkt%) 2,7% 8,6% (5,9pkt%) 1,2% 50% (3,8pkt%)
EBITDA 2,7 41 (34,1%) 7,1 9,2 (22,8%) 1,8 3,3 (45,5%) 43 6,7 (35,8%)
marza EBITDA 10,5% 16,0% (5,5pkt%) 9,4% 13,4% (4,0pkt%) 7,0% 12,8% (5,8pkt%) 57% 9,8% (4,1pkt%)
Koszty bez zdarzen jednorazowych * (24,5) (23,4) 4,7% (74,1) (64,9) 14,2% (24,6) (23,5) 4,7% (74,7) (65,2) 14,6%
EBIT bez zdarzeri jednorazowych * 1,1 2,3 (52,2%) 1,8 37 (51,4%) 1,0 2,2 (54,5%) 1,2 34 (64,7%)
EBITDA bez zdarzeri jednorazowych * 30 4,1 (26,8%) 7,4 92 (19,6%) 2,1 33 (36,4%) 4,6 6,7 (31,3%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2022r.:

(1) przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwiqzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawierajq przychodéw i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.
* Zdarzenia jednorazowe obejmujq wyptate pracownikom dodatku inflacyjnego



REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 38,8 37,0 4,9% 115,8 84,8 36,6% 38,8 37,0 4,9% 115,8 84,8 36,6%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 36,7 35,3 4,0% 110,0 80,9 36,0% 36,7 35,3 4,0% 110,0 80,9 36,0%
Razem koszty operacyjne, w tym: (35,5) (33,7) 5,3% (109,9) (96,7) 13,7% (36,2) (34,0) 6,5% (111,6) (97,9) 14,0%
Odpisy aktualizujace (2) 0,1 - - 0,1 (1,5) - 0,1 - - 0,1 (1,5) -
EBIT 33 33 - 59 (11,9) - 2,6 3,0 (13,3%) 4,2 (13,1) -
marza EBIT 85% 89% (0,4pkt%) 51% (14,0%) 19,1pkt% 6,7% 81% (1,4pkt%) 3,6% (15,4%) 19,0pkt%
EBITDA 12,8 12,7 0,8% 344 17,7 94,4% 7,8 8,2 (4,9%) 20,2 4,5 348,9%
marza EBITDA 33,0% 34,3% (1,3pkt%) 29,7% 20,9% 8 8pkt% 20,1% 22,2% (2,1pkt%) 17,4% 53% 12,1pkt%
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (35,4) (33,7) 5,0% (109,8) (95,2) 15,3% (36,1) (34,0) 6,2% (111,5) (96,4) 15,7%
EBIT bez zdarzeri jednorazowych * 34 33 3,0% 6,0 (10.4) - 27 30 (10,0%) 43 (11,6) N
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 13,0 12,7 2,4% 346 17,7 95,5% 80 82 (2,4%) 20,4 4,5 353,3%
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2022 r.:
(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
(2) podane kwoty zawierajq odwrdcenia odpiséw z tytutu utraty wartosci aktywéw trwatych uwzgledniane w wyliczeniu wskaznika EBITDA;
* Zdarzenia jednorazowe obejmujq odpisy aktualizujqce wartos¢ aktywdw w 2022r. i 2021 r. oraz wyptate dodatku inflacyjnego w 2022 r..
Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r 1-3.kw.2022 1-3.kw.2021 % zmiany r/r 3.kw.2022 3.kw.2021 % zmiany r/r 1-3.kw.2022  1-3.kw.2021 % zmiany r/r
{
taczne przychody, w tym: 40,7 51,6 (21,1%) 127,5 152,7 (16,5%) 40,7 51,6 (21,1%) 127,5 152,7 (16,5%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych 36,8 46,8 (21,4%) 115,0 139,8 (17,7%) 36,8 46,8 (21,4%) 115,0 1398 (17,7%)
G 2170,
(1), (2)
Razem koszty operacyjne (2) (36,8) (44,0) (16,4%) (115,6) (131,6) (12,2%) (36,8) (44,0) (16,4%) (115,6) (131,6) (12,2%)
EBIT 39 7,6 (48,7%) 11,9 21,1 (43,6%) 3,9 7,6 (48,7%) 11,9 21,1 (43,6%)
marza EBIT 9,6% 14,7% (5,1pkt%) 9,3% 13,8% (4,5pkt%) 9,6% 14,7% (5,1pkt%) 9,3% 13,8% (4,5pkt%)
EBITDA 6,0 10,0 (40,0%) 18,6 28,3 (34,3%) 6,0 10,0 (40,0%) 18,6 283 (34,3%)
marza EBITDA 14,7% 19,4% (4,7pkt%) 14,6% 185% (3,9pkt%) 14,7% 19,4% (4, 7pkt%) 14,6% 185% (3,9pkt%)
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (36,5) (44,0) (17,0%) (115,3) (131,6) (12,4%) (36,5) (44,0) (17,0%) (115,3) (131,6) (12,4%)
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 4,2 7,6 (44,7%) 12,2 21,1 (42,2%) 4,2 7,6 (44,7%) 12,2 21,1 (42,2%)
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 6,3 10,0 (37,0%) 18,9 28,3 (33,2%) 6,3 10,0 (37,0%) 18,9 28,3 (33,2%)
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 2022 r.:
(1) podane kwoty nie zawierajg petnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wcze sniejszej
rezerwacji. Dane uwzgledniajq rowniez eliminacje wzaje 2j sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.0. (dawniej Domiporta Sp. z 0.0.), Yieldbird Sp. z 0.0. oraz grupg HRIlink (od 28 stycznia 2021 r. sktadajqcej sie z HRlink Sp. z o. o. i Goldenline Sp. z o. 0.);
(2) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez segment Internet, koszty uzytkowania komputerdw, dziatar rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego w Agorze oraz koszty dziatu BigData. 1 8

* Zdarzenia jednorazowe obejmujq wyptate pracownikom dodatku inflacyjnego



