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NAJISTOTNIEJSZE CZYNNIKI RYNKOWE WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA

AGORA. _

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 1.KW.2022 R.
[MLN Zt; ZMIANA % ]

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 1.KW.2022 R.
[UDZIAL %, ZMIANA R/R PKT%]

1 * outdoor [4,5%] ® kino [1,0%)]
kino | 4 326090,0% +1,5pkt% LK% dzienniki [1,0%]
4 0,0pkt%
outdoor 4 70,0% ® radio [6,0% “ magazyny
| -0,5pkt% [2,5%)]
radio | v (3,0%) 0,0pkt%
internet | ] 4 9,0% 4 ?'0% 2,4 mId P|7N
wzrost wydatkow reklamowych r/r wartos¢ wydatkéw
. i o reklamowych ogétem
telewizja 4 0,5% w Polsce w 1.kw.2022r.
| 4 7,0%
magazyny || 4 7,0%
dzienniki ] 4 9,5% " telewizja
J [40,5%]
" internet [44,5%) -2,5pkt%
+0,5pkt%
FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 1.KW. 2017-2022
172 188 | PANDEMIA COVID -19
, 17,3 ;
i 2021
H 12,2 Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios otwarta
i 10,4 21 maja (tydzien wczesniej niz w przypadku sieci
! multiplekséw — Multikino i Cinema City). Do 13
H czerwca limit miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie do
1
i 0,5 75%.
1
r T T i = T 2022
1.KW.2017 1.KW.2018 1.KW.2019; | 1.KW.2020 1.KW.2021 1.KW.2022 Kina do 28 lutego 2022 r. funkcjonowaty z limitem
i miejsc 30% (nie wliczane osoby zaszczepione), od 1

% NX : Bkordolidowaneprawozdanidinansowewg MSSF1 kw. 2022r.

Rynek reklamyszacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar MediBl)RIGRZI( Y |

£2126FyASY LINBRdZ Gdzz yAS
T Syt intedes kind).

Frekwencja w kinachdane za 1 kw. 2032019 dane szacunkov&oxoffice 2020H 11 H H a1 1 Odzy126S

132NE 2N T

marca br. zniesiono wszystkie restrykcje.

1 Bublicigvigdiel( Ty, kinothternet). Internet zawiera przychody meail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu
w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmianginiieresidPublicisMedial S

T MefexaBuNami Yo G AY VR ¥E& FAAKI VarDNBYyeORAW t NBT Syd26lyS Reyl YALA

RIyS

GStSgal el TFHHASNI LINJ @OK2Re T6ANDILyS 1T Syaaen NBIdzA | !

RE I 3EEY 5@ MBS Al ISY O ATd: FIORAdzDK LI WNE &y &

L2 OK2RT NOS 2R aASOA 1Ay2680KZ | yAS ﬁaééﬂNJéﬁdzﬂgNJsa?’?A



SZACUNEK WZROSTU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W 2022 R.

2%

AGORA. _
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18%

1% 4%
65% 75%
(1%) 2%
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WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKOW GRUPY AGORA W 1. KW. 2022 R. AGORA
| SA  —

4 wzrost przycho@rpw Agora to gt 6wnefekt wyzszywpht ywo
zdzi at &ihawej,$weyiz s awpd by wzodwz @ a t dilmowejS wy z s i z edsatzyc

~ reklamowychwy z s avp ¢ ly e w z o sst part zeg grayny z swytcyhweas hr z e d ¢
6 Yty 10 1kw.2022  1kw.2021 % zmiany r/r e Wy pélywd part zeq frayiny Wichvze s b

wydawnictw
Przychody ze sprzedazy netto (1) 253,1 146,0 73,4% 4 wzrostwpt y wavi at kidowej(letyiis p r z lsacbwaid z | ngokz | i funkcjoroivania
Sprzedaz wustug rekl amowych 104, 5 90, 6 15,3% kin. Dok o olotego2022r. kinaw Polscemo gad fy e r dosapd z €@0&omigjscw salach Od
. . . - _ _ 1 marcabr. zniesionez 0 s p @ &z p Dhostrzemiad ot y cdzzg cad kidowep \& t. kw. 2022
Sprzeda Z bileto W do kin 47,3 r. w siecikin Heliossprzedangrawie2,5minb i | eW Ikw. 2021r. nie odnotowanowp t y w6 w
Sprzedaz wydawnictw 33,0 33,3 (0,9%) dzi at &ihowe @esip r z ebd a zeyo &iwi zes p r z ebdrawejy,p o n i evezgstkie
Sprzedaz barowa wW KkKkinach 22, 4 - - obiekty sieciHeliosp 0 z 0 s tzeawrekinyi et e
Sprzedaz gastronomi czna (2) 7, 8 5, 4 44 4% 4 wy z o1 zrynkowywzrostw p + y weklamowychGrupyd z i wkz s wp iny wesnpr z e d ¢
Przyc hod y z dziatalnos$ci fil mb@we B 0 5 30600% u s treklgmowychw segmentactReklamaZ e w n e tFilnzi K 8 | a@rmadRadio,przyich spadku
. ' ’ w segmentacHnternet orazPrasa
Pozostata sprzedaz 22,3 16, 2 37,7% . . X ) T .
- - o v ni zpzychodyzes p r z evgdavimigtw,g t 6 wepaweduzmniejszeniavp t y waswp r z e d ¢
Koszty operacyjne netto, w tym: (275,8) (195,5) 41,1% publikacji Wydawnictwa Agora przy r 0 s n g w [y k ) wa prénumeraty cyfrowej Gazety
Ustugi obce (93,7) (59,5) 57,5% Wyborczej
Wynagrodzeni a i Swiadczeni a (90,2) (72,3) 24.8% 4 wyzswpéd yzwdyz i at gdstronodiczned z i @nkigjszeniuskalio b o s tw dzzeioa t al
Zuz cie materiatow i ener gastronomiczneprazposzerzeniwsiecio nowe lokalepod ma r Ragibus
yele | ) . 9 32.,1) (18,0) 78,3% S e e e L _ _
towar 6w i materiatlt 6w 4 istotniewy z przyehodyzd z i at flrhowe & z ii agwharciukin - w analogicznynokresie2021
. r.zewz g | mad @ mk n kireve Polsce,s p 6 NEXaFILMnie mo g g r o w apdoduicgl
Amortyzacla. ) (39.7) (41.4) (4,1%) filmowych na d u zekrany W 1.kw. 2022r. s p 6 Wk a o w add Kin ttzyapolskie produkcje i
Reprezentacja i reklama (11,8) (6,6) 78,8% ot r z ywynadrogzeniezt y t pradukcjifilmu dla platformy Netflix;
Odpi sy aktuali zujgce (3) (0,6) - - 4 wzrostpr zyc hz@bd&w s part zegnet avszystkichsegmentachGrupy, poza Internetem
Wynik operacyjny - EBIT (22,7) (49,5) 54,1% Naj wi e Wig e ke _sxejz katagorgéw p t y wdsegmentachFiimi K s i aPrasa{przychodyze
YENDE 9.L¢ 69.Lekt NI @OK2R&0  (9.0%)  (33.9%) 24,9pki% ser Zk““*am'mraf'cz”yc:zrazRe""”‘”‘"’z e:“;‘f‘*‘ ene |
. . 4 wzrost k o s z opéracyjnychGrupy we wszystkichsegmentach,poza Internetem, g + 6 wwm i e
- 0
Wynik qperacyjny EBIT [b(-?z MSSF 16] (4) P . , (ZAS'P) (42,4) 34,0% rezultacie mniejszejskalio b o s tfunkcrmwaniabiznesun i w analogicznynmokresie 2021 r.
YENBEF 9.L¢ 69.Le¢kt NI EOKZ2ZReU «bdla%) a {(I90%)m clB9 pkt% Negatywnyw p + gapoziomk o s zriéaw w nniewiglkiodpisa k t u a | w azrutjpogéedy w6
EBITDA (5) 17,6 (8,1) - wsegmencieFimiKs i gz k a
Y| NB I 9. L¢5! 69. L¢5! kt NJ@dK2R & 0% (5,5%) 12,5pkt% 4 wzrostk o s zu sohebegchwe wszystkichsegmentachoperacyjnychGrupypozalnternetem Ich
o naj wi wzkost zmyi antejscew segmentachFiimi Ks i gReklaanaZ e wn e torazRadio
EBITDA [bez MSSF 16] (4) . 5 5 (4,3) . (18,4) 76,6% Wy n i @nagtt 6 wa mniejszejskalio b o s tw premadzeniud z i at aydspodasczejw
YINDI 9. L¢5! 69.L¢5! kt NJ 8 OK2 R&YWO SI1(128%){ A0,Mpkt% p or 6 wranaldgioznynokresem2021r.;
Strata netto (33.1) (59.4) 44 3% 4 wzrostk 0 s zwyowa g r ioSdwzi eaodna eczp r a ¢ 0 wwei wszysikichobszarachGrupy

Agorgw i aana ipeedewszystkinzewzrostemwy n a g r 9td & teyy & s, kogztaimiu mé w
cywilnoprawnychorazwy z 4 2 g#Erbagc o wiNia k dviv wzkostmy anlejscew segmencie
FimiKs i avz kva azp k @ y wr &dczeinai t ekimsieadHelios k t dbrye & mk nwiceatt ey
1. kw. 2021r.;

4 wzrost kosztzéuw y maa er iialfenengi oraz war t osprzedanycht owar 6

. . L imat er iwatwi vgze kniesieniemo b o s tw & zioa t &ih inlakdli gastronomicznych
¥ NJ : BkOrolidowanesprawozdanidinansowewg MSSF1. kw. 2022 r. wzrostemcenma t e r {wdyh papieru)

Q) L2 &l O fogysjdLyNd & OKkze REIMI S poratprzyhodamize & LINT SoRAl toSdiasowey w kinach oraz & LINJ SR 0 & | o o ) L ) ) )
gastronomicznej] | ¢ A isyctRdyze 3 LINI SARdadrictwaAgorai R1 A | O fihoigj § ©dzy | O 2 avyamz@chsdgmdriu ¥ N1 Zleosztgamortyzacjig t 6 windizei a t kilowepotazw segmenciePrasaprzyichwz r o § ¢
FilmiY & A Naplkanea d O1 & b W Sprawozdaniasl NI, D R dz wsegmencieReklamaZ e wn gt r z n a

(2) w 2021r. GrupaR 2 | 2 ynidhiyprezentacjiLINI & O ke2aRINA Jy&Strodiaimicznep 6 S 2 Y dzd B G D@ (JIySeepliside 4 wy z skpsety reprezentaciii reklamy we wszystkich segmentach biznesowych Grupy Ich
Spzo.0.,1 ( s6NB S ¥ fiézentowanev ramachLJ2 T 2 &(LING SSaReB NS ¢ y I # ® bdpdviednioLINT S1 a7 G U2y Svi wzkost miy anlejscew segmencieFimi Ks i g i a i zZkaa!t y w proncyjnej

(3) podanakwota obejmujeodpis 1 G dzI-  zXi [é dz@eiO@T NJirawGoidzd & (| 2 4] (yenstd bJs @e@SSA; z wi a zzawprevjadzeniemdo kin trzech produkgji filmowych przezs p 6 INEXTFILM oraz
(4) 6 | NIvgnikdoperacyjnegEBIT EBITDA G € O N Ol gSlyiesdvdy R1 & y | NeRaRigrduS BRI 6 2 | RFinauowejir OA wy z s k g & hrektamyw kinach
16 Leasing

(5) 6 & 1 | EBITDRdefiniowanyjest jako EBITLI2 & A t | call Y22/Nili & bodpi€y2 ti & (i wzdtylzs | NI gzdcowych | 1 & 65 ¢
i NB | @& ON&i Riém@tkrialnychoraz praw do dzd & i | 211 &\ dDefihicies & 1 | T Viikahsowychi 2 & BH WY S35 02 6 2
2 Y5 6 AvePyzgpisaclloO1 tIVKdentarzasl NJ. N R dz 5



FILM | KSIAZKA: WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKOW OPERACYJNYCH

AGORA.

. 4 wzrostwpt y wegmentu,gt 6 wew 2 g | ragraychodyzd z i at &inowepwéycrnii kzes pc e 28 mlalyi | edo lkinwwW
g Yty | O 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r analogicznynokresie2021r. kinaw ¢ a t kyajab y £ & mk nnargotyeecyzjiadministracyjnej
taczne przychody, w tym: 113,9 18,3 522,4% 4 wyzZswpeék yesyp r z evibaachkinowychorazzes p r z eettlanmavikinachd z i veykZzi srekegncjiw kinachHelios
Przychody ze sprzedazy bil etéwddo 3ki na- - 4 wy z przyehodyzd z i a} gabtrormmicziefl z i veykzi s w |y tmy wesm r z evdesatduyacjactsieciPasibusg t 6 wew zeg | nad u
Przychody ze sprzedazy barowej 22, 4 _ _ mniejszeograniczeniavd z i at mairdkw é £ & $wii eel s zclgkddie
Przychody ze sprzedazy rekl am wi ki nach- (1) ~ 4 wy z przyehodyzt y t did iua t firhowej & z iiveplowadzeniudo kin 3 polskichprodukcjifilmowych (Konied & A tzjliKogelMogel
. . ’ . ) o 4,8rzeczy] ( 5 Mg Wddtieo facetachorazZaR dzdabajki). W 1. kw. 2021r. segmentnieo d n o t prwzay ¢ lz dystrgbuciikinowej,
Przychody 4 dZ! atalnos C! Q?St ran FBmI C 75n, &4 (42 3% gdyewz gl mad a mk n kingz pawedu pandemiiCOVIB19nieb y £ a d npyemier kinowych NEXTFILMo d n o t toemzptt yzwy
Przychody z dziatalnos$ci fil mow2j5(1)0,(53)34Q00% t y t puodukcjidla platformy Netflix;
Przychody z dziatalnos$ci Wydawhl,c4 wall, 5 (0,9%) ¥ przychodyWydawnictwaAgorab y higznacznien i zrsirdew c z e gewize@jlnad il zsserazteydtakisGwg z k owy c h
Razem koszty operacyjne, w tym (4),(6),(7): (114,9) (46,1) 149,2% 4 wzrostk 0 s zdperasyjnychsegmentuprzedewszystkimzew z g | n@ ohniejszen iwz2021r. ograniczeniavd z i a t kil znwoi $gczia n
Odpi sy aktualizujgce (8) (0,6) - - p an d eCAYIBELI. Nieznacznw p + yawy s o k @ $ d dperasyjnychsegmentumi a b wnodpswvwy s o kOB Elnz Ws p 6t c
EBIT (1,0) (27,8 96.4% Helioszew z g | @zl fu o zwninskueu p a d $ p éRdddioConceptsSpzo.0.,k t 6 r HKeliosu z y & p a Iggstronomicznego
y ” 'y o
N 4 wy Zskesetyustabgychwy ni lgaiowzeizewi e k skzoesrzizakupu kopii filmowych, wy z s Z«yocstz wyhagrodzenia
. X 0 0
YHND I 9.L¢ (0,9%) (151,9%)  151,0pki% wy pt acmodieantomf i | wa@wi azavky v s avy iniy walystrybucjifimowej, k 0 s zz vbiwg z amry a ch dilkng Jeszcze
EBIT [bez MSSF 16] . (5,5) (19,9) 72,4% przedi ¢ A t dldNethixaorazk o s zzt woiwg z apowyrotemkindod z i a t apkracgjriic i
YINDI 9.L¢ wo6SlI a{{C mc8 (4.8%) (108,7%) 103,9 pki% 4 zwiek&«osnrwwmwa g r icsdwi eacdna zeezp r a ¢ 0 ww y Ik i0 gvzetieowszystkimz faktu, z ev 1. kw. 2022r., pomimo
EBITDA (5), (9) 19,8 (6,2) - obowi g znestnkdiw Iz th a kioweji gastronomicznejkinai restauraciep r owa d z i By @p erroa& Wiyl.jkw. 3021r. kina
. S | 0 0 9, sieciHeliosb y £ & mk nadeztiea,t gastranondiatnd y prewadzonaw formule w dostawiei nawynos W 1. kw. 2022r.wy z dy é y
Y NDI 9. Le5! Lotk (33,9%) 51,3pkt% wynagrodzenizetatowe w Heliosie Kosztywy n a g r icddvad eaadna zezzp r a ¢ 0 wan @ K 1 aviwypi cewzi e kosczzogkseds z t 6
EBITDA [bez MSSF 16] (5), (9) A 4,0 (10,8) - z wi a z apryocdhdilkie Jesaczerzedi g A t0 | YA
YINBI 9.L¢5! wo S| a{{C mc6 3.5% (59,0%) 62,5pkt% 4 wzrostk 0 s zt @ avyntaitae r i anergiveraz wa r t spizedanycht o wa i mat e r iwg in é Zkpartownego otwarcia kin,
EBIT bez odpiséw (0,4) (27,8) 98,6% uruchomienias p r z ebdrawejw kinachpo jej z a mk nw e wi azpkawn d eQOVIBIO orazzwy z s zvp ¢ ly wdwi at al
YIENDI 9.L¢ o681 2RLIAAas ¢ (0,4%) (151,9%) 151,5pki% gastronomicznej
EBITDA bez odpiséw (8) 19,8 (6,2) _ 4 wy z &aszyreprezentacji reklamyz uwaginawy z &asztypromocijiw obszarzedystrybucjifilmowejw z wi gzavgrawadzeniemdo
X - _an . kintrzechnowychf i | rpadezasgdyw 1. kw. 2021r. NEXTFILMniew p r o w nadi 21 izleanynowycht y t uWzbrworsét wnkbsety
Y ND | 9.L¢s5! 05l 2RLAES & 17,4% (33,9%) 51,3pkt% reklamyw kinach,w tym reklamyrozliczanejv barterze
Vv spadekk o s zamértyzacjibezWydawnictwaAgora)z wi gl yeld y i at akli moasma gl rezd mi avia g t aokStcyi.wo w
OGRANICZENIA ADMINISTRACYJNE ROZWO! SIECI PASIBUS
- 7 Bydgoszcz Stary Rynek 10.06.2020
1. kw. 2022 1. kw. 2021 =B 1 Waszawa Gal eria Mi 23052019
PASIBUS A i
KINA . D028.02.2022 r. ograniczona -+ admini stracyjne zamkniec n 2 Opole Solaris Center 21.06.2019 8 Gdyma. CH Riviera  19.06.2020
liczba miejsc do 30% i w okresie01.0%20.05. 2021 9 Szczecin CHR Galaxy 17.07.2020
sprzedaz w bara-chp_bznowyshe ot war Cinemakin sieci 3 Olsztyn Gal eri a Wa02.08.2019 Galeria
pElynos G, 10 Kalisz Amber 04.12.2020
. 1.03.2021 r. zniesienie . do 13.06. ograniczenie liczby miejsc do 50%, . o i —
obostrzeo w dzialabhsogépnikido 75% 4 Katowice Silesia City Center  20.09.2019 Galeria
. . 11 Katowice  Katowicka 25.02.2022
5 Cz ¢ st oc lGaleria Jurajska 03.12.2019 | P
q . u o w
6 Lublin VIVO! Lublin 20.12.2019 Marcin
12 Po z n a o(centrum) 06.05.2022
GASTRONOMIA - D028.02.2022r. ograniczona administracyjne zamkniecie |okali
liczba miejsc w lokalach do wokresie01.02 7. 05. 2021, mozl|l i wos$d

30% 1.03.2021 r. zniesienie
obostrzeo w dzi at
restauracji .

%N Bidrisolidowaneprawozdaniéinansowewg MSSFL kw. 2022 .
(1) podanekwoty niel | 6 A SINT @ KD
(edynieo ST L32 T knBtfznignSdampaninay 2 1 y xelddndiksS 6 y ¢ Gav$

funkcjonowania jedynie w formule na wynos i w
ddstavdes c i

ograniczenie liczby miejsc

(w zaleznos$ci od

KaSR5yp2 G vizaietnepromociiLI2 Y A NR b 3R WAt O (G/uaw\gam\ Y)\

i Se

@ 052 ¥ tamd pzoo;
® 6Seyuwe oy i & i
@ dz6 1 3 tkB gora,| @
(5)danedzo 1 3¢ t i
(6)danedzo 1 3t taR
(7)przychcd\le Al Uﬁlmuwaglkusm/dza Wit 2 &
G dzt t I
(9)2 Ayt EB]TDMeflnlowanMesuakcEBITLJQ 6 At ok V2 B addpisd B NIII2Y (036 BB + U8 OK

ALY 6

2 6 NI

0221, 6 & y ARt B Gipierwszynkwartale2021r. 6 & y AG@0BiaInT 150

0 2 (1 | 2 @IVYLIdEI BING KoEhlojawycHR | Atecihdiogicznegw Agorze

5 8 (| 2 @HYYLIdHG BN BojwychR | AtecBhdingicznegw Agorze
GeliosY A t & LR RelidSA aNEXTFILMSpZ0.0.

NZil2 | Low N5 | ReBoSSR, | (i swipRrwszykwartale2022r. 6 & y 0.8 it ;5

FILMY NEXT FILM W TOP 5 POLSKICH PRODUKCJI FILMOWYCH W 1. KW. 2022 R.

powierzchni)

KONIEC SWIATA




PRASA: WYNIKI POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW OPERACYJNYCH

AGORA.

6 Yty 10 1.kw.2022  1.kw.2021 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 46,9 46,3 1,3%
Przychody ze sprzedazy wydawn2ib5ctéw 25, 3 1,2%

w tym Gazeta Wyborcza 24,5 24,2 1,2%
Przychody ze sprzedazy r ekl an 2(,11) 1R,)2 (8,3%)

w tym Gazeta Wyborcza (4) 11,1 11,8 (5,9%)
Razem koszty operacyjne (3), (5) (49,0) (42,6) 15,0%
EBIT (2,1) 3,7 -
YFENBEF 9. L¢ (4,5%) 8,0%  (12,5pkt%)
EBIT [bez MSSF 16] (2,1) 3,7 -
YENDFE 9.L¢ w6ST a{{C wmc®8 (4,5%) 8,0%  (12,5pkt%)
EBITDA (0,5) 5,7 -
YI NBIF 9. L¢5! (1,1%) 12,3%  (13,4pkit%)
EBITDA [bez MSSF 16] (0,5) 5,7 -
YENBF 9.L¢5! woST a{{C wmc8 (1,1%) 12,3%  (13,4pkt%)

CYFROWY ROZWOJ GAZETY WYBORCZEJ

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL <
UDZIAL WPLYWOW CYFROWYCH [W %]**

Prenumerata cyfrowa i reklama internetowa

12 6%

4 6,1 pkt%

258
tys.

1.kw.2021 1.kw.2022

%N : Bkbrsolidowaneprawozdanidinansowewg MSSF1. kw. 2022 r.

(1) podanekwotyniel I ¢ A SINI & IO K235 ype2 GiK wzajemnepromocjiL2 Y A (NR B §ségmantamiGrupy(jedynied ST LI2 T kigatizyiianBekampanii

nay 2 1 y xeklan@iKS 6 vy t (1aNS aaRtpioniocjajestrealizowanabezg O1 ST yrazérdagji S 2
(2) podanekwotyl I ¢ A & NJO & @Ramyinternetowejw serwisachWyborczapl, Wyborczabiz, Wysokieobcaspl orazserwisacHokalnych
(3) podanekwotyl I & A $nhtil-k&sEyprodukgjii promocjid I R & R 8 O Idd GaZetWKyborczej innychwydawnictw

(4) dane dzé 1T 3t t Rryyahbd® D reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborczapl, Wyborczabiz,

Wysokieobcaspl orazserwisacHokalnych

4 wzrostpr z y ¢ lsegoheéntwPrasag t 6 waw z2g l mady z svpé yzevy
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4 wzrostpr zy c lzedprwz eudsa payigraficznychzew z g | madvy z s 2
cenynau s t duugui

4 wzrostpr zyc hzes @ wz enydawnyctwd z i e &k $ n aancpyt ny wee m
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s p r z evy a Azeennikaw formie papierowej

ni z przyehodyzes p r z eclllanzgyt 6 weaw zeg | nad iu zve Eteyzevy

s p r z aid draklgmowychw wydaniupapierowymGazetyWyborczeprazw

CzasopismachMagazynach

4 wy z Kkasry operacyjnesegmentu,g t 6 wwm wymiku wzrostuwi e k s z
kategoriik o s zopeyasyjnych
wy z kasaywy n a g r icddvz eacdna zezap r a ¢ 0o wzeivk g wrad 1
wy z swyregrodzenias t awrag z narzutami oraz wy z skasety u mé w
cywilnoprawnych

4 wzrostwydatradwprezeéenelhlcgimeé wmwmkuwy zs z )

k o s zprotmecjiGazetyWyborczej

n i z koszey amortyzacjiz powodu z a k 0 o cokresm anertyzacjic z ¢ $

pr oj enkstpd ve r a p 3 segnsuwyborczepl;

4 wyzgpezty materiat ow, ener
wzrost cen materiatow prod
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GAZETA WYBORGZANGAZUJACE MEDIUM**

Czotowe platformy dziennikéw ogélnopolskich w marcu 2022 r.
Czas spedzony na stronie w minutach

¥

Wyborcza.pl | 23:10
Faktpl | | 1700

Sepl T 08:25

Rppl ] 07:46

Dziennik.pl _:| 06:25

Polskatimes.pl -:l 06:01

Przegladsportowy.pl _:| 05:52

Pbpl ] 03:59

Gazetaprawna.pl ] 03:56

Forsal.pl -:l 03:51
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technologicznegay AgorzeSA.
*daneg U | ayl&vcy
** badanieGemiugPBIl



REKLAMA ZEWNETRZNA: DYNAMICZNY WZROST PRZYCHODOW REKLAMOWYCH AGORA
| SA  —

4 wy z pzyehodyreklamowe w efekcie stopniowego powrotu do a k t y w gospodaiczej

g Yiy 10 1.kw.2022  1.kw.2021 % zmiany r/r i spot epozokregeogr anizwi @a @myacnhd e @OVEILY, W szczeg ol r
taczne przychody, w tym: 304 16.0 90.0% odnotowanew segmentactpremium citylight, digital orazbacklight
! . ’ ! ¢ 4 wzrost k 0 s z tutizymania systemu w rezultacie wy z s z lyadehowych kos zt 6\
Prz yc¢ hod y zZ¢e sprze daz y rekl am2 8 1 5 15,1 88,7% funkcjonowaniak a n &bvaTVw klubachfitnessorazz wi ¢ k ¢ & e nkieeanue kolejne
Razem koszty operacyjne (1) (34,6) (28,7) 20,6% lokalizacje,a t a krazevoju systemun o $ n ickfrowychw centrach handlowychwy z s z y ¢
EBIT (4,2) (12,7) 66.9% kos zl i6 ez gutraymamiai r e mo nn @ $vn irdklamowychoraz wy z s Ky stz t 6\
» ’ r

. 0 o 0 oS wi eh b & n ireklamowychw efekciewzrostucenenergiielektrycznej
Y ND I 9.L¢ (13’8 /0) (79'4 /0) 65,6pkt/o 4 wzrost k o s z tedlizacji kampaniiw z wi gz W iue kls iz @ zrdnlizowanychkampanii
EBIT [bez MSSF 16] (4,7) (13,2) 64,4% reklamowych Wy z sz yetkgszty druku, wymiany i dystrybucji p | a k aotap makupu

YI NB I 9. L¢ o6 S a { { C wmc 8 (15 5%) (82 5%) 67 Opkt% powierzchnireklamowejna$ r o d komunikacjimiejskiej
: - - 4 wyz sesetywynagr bdwieamdmazzecapr a ¢ o wtoight Gwvafekteny z s zy ¢

EBITDA 5,3 (3.3) - wy nagr e tl akogramiennegoelementu wy n a g r madszper cawyaz s reatizacji

YENBF 9.L¢5! 17,4% (20,6%) 38,0pkt% zaktacensgpmhzedazowych

EBITDA [bez MSSF 16] 0.8 (7,7) - 4 wy z gasztyreprezentacji reklamy,g + 6 wepaweduistotnegoograniczenigychwy d at k 6
. an ! ! 1. kw. 2021r.

YENDF 9.L¢5! @687 a{{C mc8 2,6% (48,1%)  50,7pki% e

WYZSZY NIZ RYNKOWY WZROST WPLYWOW REKLAMOWYCH

ROZWOJ AMS W 1. KW. 2022

UDZIAt NOSNIKOW CYFROWYCH W GRUPIE AMS ..
v,g Reklama na n o $ n i &yfmoeych
~Te istotnie zwi ekseZdaktywn
Ty
|
]

kampaniireklamodawcy

Spotka AMS ws p O | ze iSpark
Foundryi mar Matorola z badat

e f e kt yhkamparii cealizowanej

15,8 % N
na nos$ni kQigatah Indoor.

1.kw.2021 1.kw.2022 Swi ado méangani  marki
Z wi e kssiaég%. a

Wygrane przetargi:
1. w Tychach 94 powierzchnie
reklamowe
2. Stupy rekl amowe w Tr o

Nowo$d w ofercie
Eko Premium Citylight

8
%N : Bkdrsolidowane sprawozdanie finansowg MSSFL. kw. 2022 r.
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INTERNET: POGORSZENIE WYNIKOW OPERACYJNYCH

AGORA. _

g Yiy T o 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 43,9 46,9 (6,4%)
Przychody ze sprzedazy rekl a3n9j &dtedBetowssN
Razem koszty operacyjne (1), (2) (40,3) (42,5) (5,2%)
EBIT 3,6 4,4 (18,2%)
YENBI 9. L¢ 8,2% 9,4%  (1,2pki%)
EBIT [bez MSSF 16] 3,6 4,4 (18,2%)
YENBDE 9.L¢ 681 a{{C wmc8 8,2% 9,4% (1,2pki%)
EBITDA 5,9 67  (11,9%)
YENDI 9. L¢5! 13,4% 143%  (0,9pkt%)
EBITDA [bez MSSF 16] 5,9 6,7 (11,9%)
YENBF 9.L¢5! @687 a{{C mc6 134% 143%  (0,9pkt%)

ni z przyehody segmentu, gt 6 ww iefekcieni zswpkt hwé wpr z erdklam y
wypracowanyctprzezs p 6 Yiddbirdprzywy z s wp £ § weamnu Bazetapl orazwy z s z y
pr z y c lodnatavanychprzezg r uHrliak

n i zkesztgoperacyjnesegmentuw rezultacie ograniczeniavi e k skategérioviy d at w 6
s z ¢ z e guwd tpbogElt i

ni zkoszteu s tohbcgchprzedewszystkinzew z g | naidhwograniczenievs p 6 Yieldbird
coby k wi g zeapadkiemk o s zd z6iwe rpawderzghnireklamowychprzyichwz r o § «
w grupieHrlink

wzrostk 0 s zwyorma g rié dvi @ oharzeezp r a ¢ o wta efektvw z s zatrglmienia
orazp o d wywy enka g r vo@hzetgm, grupieHrLinkorazw Yieldbird

wYy z &asztyreprezentacji reklamyzuwaginawy z s  a & tnard e k | Ganetgpl orazw
grupieHrlink

GAZETA.PL LIDEREM RYNKU PROGRAMMATIC POD WZGLEDEM VIEWABILITY DISPLAY*

@
0:: GAZETA.PL

0,
71.3% 69.8% 69.7%

63.2%

Gazeta.pl Onet.pl WP.pl Interia.pl

VivVad ¥

NOWOSC W OFERCIE PORTALU

QF%TM.'@C
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RADIO: WYNIKI OPERACYJNE POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW AGORA.

4
g Yiy 10 1.kw.2022  1.kw.2021 % zmianyr/r ,
taczne przychody, w tym: 22,8 19,9 14,6%
Przychody ze sprzedazy rekl almd, * adidwkj 33U+
Razem koszty operacyjne (2) (24,0) (19,5) 23,1%
EBIT (1,2) 0,4 ¥
YINBIF 9. L¢ (5,3%) 2,0% (7,3pkt%)*
EBIT [bez MSSF 16] (1,4) 0,3 -
YENBIF 9.L¢ wdST a{{C mc8 (6,1%) (1,5%)  (7,6pkt%)
EBITDA 0,6 2,2 (72,7%)
YINBF 9. L¢5! 2,6% 11,1% (8,5pkt%)4
EBITDA [bez MSSF 16] (0,3) 1,4 -
YENBF 9.L¢5! wdST a{{C mc8 (13%) 7,0%  (8,3pkt%) 4

WYZSZY NIZ RYNKOWY WZROST WPLYWOW REKLAMOWYCH

DALSZY ROZWOJ CYFROWEJ OFERTY PREMIUM TOK FM**

Liczba subskrypcji Dynamika wzrostu przychodow ze sprzedazy

e ooy Premium TOK FM [w tys.] subskrypcji TOK FM
26,2 22,8%
QE ' '

7,6%
25,7
~ + 1

1.kw.2021 1.kw.2022 1.kw.2021 1.kw.2022

= Radio
i Informacyjne

MOWIMY 0 TYM, .

CO WAINE.

Stuchaj codziennie na tokfm.pl lub w aplikacji mobilnej TOK FM

%N : Bkdrsolidowansprawozdanidinansowewg MSSFL. kw. 2022 r.
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** daneg U | ayd&ncy

wy zswpeé yzesywi adausdpagfir edws gt avalld kinsigciHelios,k t owr
analogicznynokresie2021r.p 0 z 0 s tz aawekinea rgotydecyzjiadministracyjnej

wy z przyehodyzu s t p@s r e dw s p t weczhsuangenowegow stacjachinnych
nadawcoéw

WYy z svp & yimnesnetowesegmentuizew z g | naw iu e kpezyeheodyz reklamowychu s +
internetowychi zes p r z subskypcjPremiumTOKFM,

ni z@zyohodyzes p r z ezhsuanienowegow stacjachn a | e z ép Grupy Radiowej
Agory,

wy z skasety u s t ebgych ze wz g | sadkoszty z wi a zea § wi a dc zuesrtil
pos$r edniscptrwaedhbasieg kin Helios, k t 6 w @ierwszym kwartale 2021 r.
p 0 z 0 s tzaawrekinyiv \e 2 dasaty zakupuczasuantenowegow stacjachn a | e z dpc
innychnadawwdwi gzekwi adozopagr edws pt weaeklanzoyaz
wy 7 goBzéyu s tmargetingowych

wzrostk 0 s zwyorwa g r iddvz eaanarzeezp r a ¢ o wg t & dnmefekciewy z s z
wy n a g r aetatbwyehorazw y d a tnikbiray,szkolenia konferencje

wy z kasay reprezentacjii reklamy, gt 6 wmpowodu z wi ¢ k axkd ryevjd B a
sprzedazy -

UDZIAt % W SLUCHALNOSCI*

Pienwrsze Radio Informacyine o *m
10z o =

42 %
2,5% i% 38%
1.kw.2021 1.kw.2022 1.kw.2021  1.kw.2022

StUCHALNOSC RADIA TOK FM W DUZYCH MIASTACH*

4

188N Nr2w mi astach powyze]j
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= Nr2w mi astach powyzej

o
-

200tys . mi eslz k aol®d%
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PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY NA 2022 R. AGORA
SA  m——

1. KW. 2022 W GRUPIE AGORA

Dynamiczny wzrost wptywow Grupy Agora,
gtéwnie dzieki dziatalnosci kin @ CYFROWA AGORA

Frekwencja w Heliosie w 1. kw. 2022 . Dy

na poziomie 60% tejz 1.kw. 2019r.

46% wptywow ze sprzedazy biletéw w Heliosie

to bilety sprzedane przez internet
.
A\‘l
. — I I
|

41% wptywow ze sprzedazy treéci w Grupie Agora to
tresci cyfrowe

J

o, . = 46,5% wptywoéw ze sprzedazy ustug reklamowych to
Poprawa wynikéw operacyjnych Grupy Agora ’
p y peracyjny py Ag —— wpywy cyfrowe

P =)

Szybszy niz rynkowy wzrost wptywow reklamowych w Grupie
nlo (Reklama zew., Radio)

Istotny wzrost kosztéw operacyjnych Grupy

N
E

D

PERSPEKTYWY NA 2022 R.

\

Zgoda na nabycie pozostatych udziatéw Eurozet

&

Wzrost wartosci rynku reklamy w 2022 r.

Wzrost popytu na media informacyjne

N~
Y

= Inwestycje w technologie i ludzi
/ I:I Wybuch wojny w Ukrainie dodatkowym czynnikiem niepewnosci (negatywny wptyw na gospodarke
O EI I:I i pogtebienie kryzysu wywotanego pandemig)

11



grupa med.i

AGORA.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl

¥ @Agora_SA
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