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grupa medialna Wyzszy niz rynkowy wzrost wptywow reklamowych Grupy Agora
w 2. kw. 2022 r., dzieki wyzszym przychodom ze sprzedazy ustug ﬁ
SA reklamowych w radiu oraz reklamie zewnetrznej LR £
2 k 2022 Przychody z dziatalnosci kinowej (bilety + bary + cafe)
® Wo g%% wyzsze niz w 2.kw. 2019 r.

Najlepszy 2. kw. pod wzgledem przychodéw z dziatalnosci ' 7
kinowej w historii Grupy Agora

261,8 min piN
Przychody netto

26,1 min PLN

- =) =) =)
wzrosto 14,6 % r/r

EBITDA Bwyborcezapl

(11,8) min riN ) o

i 296 tys. 43%

(17,6) min piN subskrypcii tresci Wyborcza.pl udziat wptywoéw cyfrowych
Whiilkfistto na koniec czerwca 2022 r. w przychodach Gazety Wyborczej

Rosnace rentowne segmenty
EBITDA:

Rekordy . 27,6 tys.
16,3 min pPN

Reklama Zewnetrzna

12,6 min pIN f
Film i Ksigzka

stuchalnosci subskrypcji
Radia TOK FM ) " Premium TOK FM

/1 % 1'6 01504ZM

3,8 min rwN @ 42%

Radio AR ] udziat wptywow cyfrowych w przychodach ze sprzedazy
NS ——— tresci 2. kw. 2022 r.




NAJISTOTNIEJSZE CZYNNIKI RYNKOWE WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA AGORA
SA  —

[MLN Zt; ZMIANA % ]

kino

outdoor 4 33,5%

radio

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 2.KW.2022 R. STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2.KW.2022 R.
[UDZIAL %, ZMIANA R/R PKT%]
| 4 270,0% * outdoor [5,5%] " kino [1,0%]
+1,0 pkt% *0,5pkt% - dzienniki [1,0%]
0,0pkt%
® radio [5,5%] 'l magazyny
0,0pkt% [2,5%)]
0,0 pkt%

—

4 3,0%
internet || 4 8,0%
telewizja v (3,5%)
magazyny || 4 50%

dzienniki || 4 8,0%

4 45%
wzrost wydatkéw reklamowych r/r

2,8 mid PLN

wartos¢ wydatkow

reklamowych ogétem
w Polsce w 2.kw.2022 r.

4 4,5%

* telewizja
[40,5%]
* internet [44,0%] -3,0 pkt%

+1,5 pkt%

FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 2. KW. 2018-2022

]

| PANDEMIA COVID -19 2021

! Vel

H Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios otwarta

9.5 9.7 i 21 maja (tydzien wczesniej niz w przypadku sieci

I 8.9 multipleksow — Multikino i Cinema City). Do 13

i czerwca limit sprzedazy miejsc 50%, nastepnie

E zwiekszenie do 75%.

] 2.5

! 01 2022

i ) Do 28 lutego 2022 r. kina funkcjonowaty z limitem

T T T T T

1 sprzedazy miejsc 30% (nie wliczane osoby
2.KW.2018 2.KW.2019 E 2.KW.2020 2.KW.2021 2.KW.2022 zaszczepione), 1 marca br. zniesiono wszystkie

1

1

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2022 r.

restrykcje.

Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu
w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich, przychody zwiqzane z
lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujq poréwnywalnos¢ danych. Dane dotyczq reklam i ogtoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama

zewnetrzna, internet, kino).

Frekwencja w kinach - dane za 2 kw. 2018-2019 dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2022 szacunkowe Agory oraz dane pochodzgce od sieci kinowych, a nie dystrybutoréw filméw.



SZACUNEK WZROSTU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W 2022 R.

AGORA. _

(1%) 2% 1% 4%
Telewizja Radio
5% 8% 80% 90%
Internet Kino
20% 25% (1%) 2%
Reklama T
zewnetrzna

M Szacunek wzrostu wartosci rynku reklamy w 2022 r.: 3-6%

Zrédto: szacunki wtasne Agory.



WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKOW GRUPY AGORA W 2. KW. 2022 R.

AGORA. _

w min zt* 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmiany r/r [1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 261,8 201,8 29,7% 514,9 347,8 48,0%
Sprzedaz ustug reklamowych 129,7 118,4 9,5% 234,2 209,0 12,1%
Sprzedaz biletéw do kin 39,1 16,5 137,0% 86,4 16,5 423,6%
Sprzedaz wydawnictw 33,2 35,6 (6,7%) 66,2 68,9 (3,9%)
Sprzedaz barowa w kinach 23,0 53 334,0% 45,4 5,3 756,6%
Sprzedaz gastronomiczna 10,1 6,5 55,4% 17,9 11,9 50,4%
Przychody z dziatalnosci filmowe;j 2,9 1,9 52,6% 18,7 2,4 679,2%
Pozostata sprzedaz 23,8 17,6 35,2% 46,1 33,8 36,4%
Koszty operacyjne netto, w tym: (273,6) (229,4) 19,3% (549,4) (424,9) 29,3%
Ustugi obce (87,9) (74,2) 18,5% (181,6) (133,7) 35,8%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (91,6) (76,4) 19,9% (181,8) (148,7) 22,3%
wartos¢ sprzedanych towaréw i (33,7) (20,1) 67,7% (65,8) (38,1) 72,7%
Amortyzacja (39,7) (39,9) (0,5%) (79,4) (81,3) (2,3%)
Reprezentacja i reklama (14,0) (10,7) 30,8% (25,8) (17,3) 49,1%
Odpisy aktualizujace (2) 1,8 (2,4) - 1,2 (2,4) -
Wynik operacyjny - EBIT (11,8) (27,6) 57,2% (34,5) (77,1) 55,3%
marza EBIT (EBIT/Przychody) (4,5%) (13,7%) 9,2pkt% (6,7%) (22,2%) 15,5pkt%
:I;I;/nik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (17,0) (21,0) 19,0% (45,0) (63,4) 29,0%
Tsa]rza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MSSF (6,5%) (10,4%) 3,9pkt% (8,7%) (18,2%) 9,5pkt%
EBITDA 26,1 14,7 77,6% 43,7 6,6 562,1%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 10,0% 7,3% 2,7pkt% 85% 1,9% 6,6pkt%
EBITDA (3) [bez MSSF 16] 42 54 (22,2%) (0,1) (13,0) 99,2%
ZZ;?IESITDA (EBITDA/Preychody) [bez 1,6% 2,7%  (1,1pkt%) (0,0%) (3,7%) 3,7pkt%
Zysk/(strata) netto (17,6) (9,9) (77,8%) (50,7) (69,3) 26,8%

*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za | pdtrocze 2022 r. Przypisy zostaty zawarte w zatgczniku do prezentacji

wzrost przychoddéw Grupy Agora to gtéwnie efekt wyzszych wptywdw z niemal wszystkich
obszaréw dziatalnosci za wyjatkiem sprzedazy wydawnictw;

wzrost wptywdw z dziatalnosci kinowej (bilety i sprzedaz barowa) dzieki mozliwosci
funkcjonowania kin bez ograniczed. Wptyneto to na odbudowe rynku kinowego i wynik
frekwencyjny zblizony do tego z 2. kw. 2019r.;

wyzszy niz rynkowy wzrost wptywéw reklamowych Grupy dzieki wyzszym wptywom ze sprzedazy
ustug reklamowych w segmentach Reklama Zewnetrzna, Film i Ksigzka, Radio oraz Prasa, przy ich
spadku w segmencie Internet;

nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtéwnie z powodu zmniejszenia wptywéw ze
sprzedazy publikacji Wydawnictwa Agora oraz wydan tradycyjnych Gazety Wyborczej, przy
rosngcych wptywach z prenumeraty cyfrowej Gazety Wyborczej;

wyzsze wplywy z dziatalnosci gastronomicznej dzieki zniesieniu obostrzen w dziatalnosci
gastronomicznej oraz poszerzeniu sieci o nowe lokale pod marka Pasibus;

wyzsze przychody z dziatalnosci filmowej dzieki funkcjonowaniu kin bez obostrzen oraz
wprowadzeniu do kin polskiej produkcji filmowej — Fucking Bornholm;

wzrost przychodéw z pozostatej sprzedazy we wszystkich segmentach Grupy poza Internetem.
Najwieksze zwiekszenie tej kategorii wptywéw w segmentach Prasa (przychody ze sprzedazy
ustug poligraficznych), Film i Ksigzka oraz Reklama Zewnetrzna. Byly one réwniez wyisze w
pionach wspomagajacych Grupy Agora;

wzrost kosztéw operacyjnych Grupy we wszystkich segmentach poza Internetem, gtéwnie w
rezultacie powrotu biznesu do petnej dziatalnosci operacyjnej bez obostrzen. Pozytywny wptyw
na wyniki Grupy miato odwrdcenie odpisu aktualizujgcego wartos$¢ aktywéw w Heliosie, ktéry
miat miejsce w 4. kw. 2021r.;

wzrost kosztow ustug obcych we wszystkich segmentach operacyjnych Grupy poza Internetem.
Ich wartos¢ zwiekszyta sie najbardziej w segmentach Film i Ksigzka, Reklama Zewnetrzna, Radio
oraz Prasa. Bylo to powigzane z rosnacg frekwencja w kinach, wiekszg liczba zrealizowanych
kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej oraz organizacja koncertéw;

wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdédw we wszystkich obszarach Grupy
Agora. Wigzato sie to przede wszystkim ze wzrostem wynagrodzen statych w Grupie, wyisza
liczbg pracownikéw oraz wyzszymi kosztami umoéw cywilno-prawnych. Najwiekszy wzrost miat
miejsce w segmencie Film i Ksigzka i zwigzany byt z powrotem kin do regularnej dziatalnosci;

wzrost kosztdw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towardw i materiatéw w
zwigzku ze zniesieniem obostrzen w dziatalnosci kin i lokali gastronomicznych oraz zwiekszeniem
wolumenu druku i wyzszych cen papieru;

nizsze koszty amortyzacji gtéwnie w dziatalnosci internetowej oraz w segmencie Prasa, przy ich
wzroscie w segmentach Reklama Zewnetrzna oraz Film i Ksigzka;

wyzsze koszty reprezentacji i reklamy we wszystkich segmentach biznesowych Grupy. Ich
najwiekszy wzrost miat miejsce w segmencie Film i Ksigzka i wynikat z wyzszych kosztéw reklamy
w kinach.



WZROST UDZIAtU UStUG REKLAMOWYCH ORAZ PRZYCHODOW CYFROWYCH AGORA

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY GRUPY AGORA W 1. POt. 2022 R.*

B Ustugi reklamowe M Bilety do kin
“ Bary w kinach B Wydawnictwa
M Lokale gastronomiczne M Dziatalnos¢ filmowa

Pozostata sprzedaz

DYNAMIKA PRZYCHODOW CYFROWYCH | E-COMMERCE GRUPY AGORA [mIn PLN]**

+18,5%
174 7
+9,3%
% —>
L 135.0 147 5 Wzrost przychodéw e-commerce Grupy Agora 1. pot.
127.2 ' 37,3% 2022 vs. 1. pot. 2019
1. pot. 2019 1. pot. 2020 1. pot. 2021 1. pot. 2022

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY TRESCI W GRUPIE AGORA [%]**

B Przychody cyfrowe i Ponad Wozrost udziatu przychodéw cyfrowych
internetowe i internetowych w ogodlnej sprzedazy tresci Grupy
2 Agora 1. pot. 2022 vs. 1. pot. 2019
58 6% Przychody ze sprzedazy -krotny
y070 wydan tradycyjnych

Sprzedaz tresci obejmuje sprzedaz papierowego wydania GW, subskrypcji
Wyborcza.pl, magazyndw w wersji papierowej oraz cyfrowej, subskrypcji

Premium TOK FM, sprzedaz w ksiegarni internetowej Publio.pl oraz
*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu za 2. kw. 2022 .
** Zrédto: Dane Spétki Kulturalnysklep.pl.

7



FILM | KSIAZKA: PRZYCHODY KINOWE WYZSZE NIZ PRZED PANDEMIA AGORA
SA  m——

w min zt* 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmiany r/r[1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r 4 wzrost wptywow segmentu, gtéwnie ze wzgledu na przychody z dziatalnosci kinowej wynikajgce

taczne przychody, w tym: 95,6 47,1 103,0% 209,5 65,4 220,3% ze §przedaiy 2,1 min bilgtéw do kin. W analogicznym okresie 2021 r. kina sieci Helios w catym
Przychody ze sprzedazy biletow do kraju sprzedaty 0,9 min biletow;

kina 39,1 16,5 137,0% 86,4 16,5 423,6% 4 wyisze wptywy ze sprzedazy w barach kinowych oraz ze sprzedazy reklam w kinach dzieki
Przychody ze sprzedazy barowej 23,0 53 334,0% 45,4 53 756,6% wyzszej frekwencji w kinach Helios;

Przychody ze sprzedazy reklam w 4 wyisze przychody z dziatalnosci gastronomicznej dzieki wyzszym wptywom ze sprzedazy w
; 9 9

kinach (1) 6.3 L7 270,6% 1 L7 547,1% restauracjach sieci Pasibus, gtéwnie ze wzgledu na brak ograniczer w dziatalnosci i wieksza liczbe

Przychody z dziatalnosci lokali:

gastronomicznej (2) 10,1 6,6 53,0% 17,9 12,0 49,2% ’

Praychody z dziafalnoéci filmowej 4 wyisze przychody z tytutu dziatalnosci filmowej dzieki wprowadzeniu do kin 1 polskiej produkcji
(1),3),5) 31 24 29 2% 206 29 610.3% filmowej (Fucking Bornholm) oraz wptywom uzyskanym z tytutu udostepnienia w réznych
r ’ ’ ’ ’ kanatach dystrybucji tytutéw, ktére miaty premiere we wczesniejszych okresach;

Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 11,2 13,1 (14,5%) 22,6 24,6 (8,1%) V¥ przychody Wydawnictwa Agora byty nieznacznie nizsze niz rok wczesniej ze wzgledu na nizszg
Razem koszty operacyjne, w tym sprzedaz tytutéw ksigzkowych;
(1),(4),(5): (101,8) (68,7) 48,2% (216,7) (114,8) 88,8% 4 wzrost kosztéw operacyjnych segmentu, przede wszystkim ze wzgledu na powrét kin do
Odpisy aktualizujace (6) 17 - - 11 - - dziatalnosci bez obostrzeri. Pozytywny wptyw na wysoko$¢ kosztdw operacyjnych segmentu
EBIT (6,2) (21,6) 71,3% (7,2) (49,4) 85,4% miato odwrécenie odpisu w wysokosci 1,7 min zt w spétce Helios;
marza EBIT (6,5%) (45,9%) 39'4pktf (3,4%) (75,5%) 72’1pktf 4 wyisze koszty ustug obcych wynikaty gtéwnie ze zwiekszenia kosztéw zakupu kopii filmowych,
EBIT [bez MSSF 16] (10,3) (14.2) 27,5% (15,8) (343) 53,7% wyzszych czynszow w kinach oraz kosztéw dziatalnosci gastronomicznej;
marza EBIT [bez MISSF 16] (10,8%) (30,1%) 19,3pkt% (7,5%) (52,1%) 44,6pkt% X . 3 L, B o .
EBITDA (7) 126 1.3) - 324 7.5) " 4 zwiekszenie kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikdow zwigzane przede
marza EBITDA 13,2% (2,8%) 16,0pkt% 15,5% (11,5%)  27,0pkt% wszystkim .z fa.l.<tem przywrécenia do pracy petnych zespotéw w kinach i  dziatalnosci
EBITDA [bez MSSF 16] (7) (3.3) (,9) 32,7% 07 (15,7) . gastronomicznej;
marza EBITDA [bez MSSF 16] (3,5%) (10,4%) 6,9pkt% 0,3% (24,0%)  24,3pkt% 4 wzrost kosztdw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw i materiatéw
EBIT bez odpisow (7,9 (21,6) 63,4% (8,3) (49,4) 83,2% wynikat z dziatalnosci kin oraz sprzedazy barowej w kinach, a takie wyzszych wptywéw z
marza EBIT bez odpiséw (83%)  (459%)  37,6pkt% (4,0%) (75,5%)  71,5pkt% dziatalnosci gastronomicznej;
EBITDA bez odpiséw 12,6 (1,3) - 32,4 (7,5) - 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy z uwagi na wyzsze koszty reklamy w kinach, w tym reklamy
marza EBITDA bez odpisow 13,2% (2,8%) " 16,0pkt% 15,5% (11,5%) " 27,0pkt% rozliczanej w barterze;

Vv wzrost kosztéw amortyzacji (bez Wydawnictwa Agora) zwigzany byt z rozwojem m.in.

dziatalnosci restauracji Pasibus.
HELIOS: FREKWENCJA W KINACH VS. WPLYWY Z DZIAtALNOSCI KINOWE) [%] ** 4 NOWE PREMIERY NEXT FILM W 1. POt. 2022 ***

108,6%

KONIEC SWIATA

98,5%
760 tys. = 417 tys.

widzow BW widzéw

Frekwencja w kinach ' Przychody z dziatalnosci kinowej
2. kw. 2022 vs. 2. kw. 2019 (bilety+bary+cafe)
2. kw. 2022 v. 2. kw. 2019

Osiagniecie najwyiszego poziomu przychodéw z dziatalnosci
kinowej na przestrzeni wszystkich drugich kwartatéw w historii
grupy Helios

*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 2 kw. 2022 r.. Przypisy zostaly zawarte w zatgczniku do prezentacji.

**Zrédto: dane spotki.
*** Zrodto: dane spotki; Boxoffice.pl czerwiec 2022. 8

312 tys.

widzéw

85 tys.

widzow




PRASA: WYNIKI POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW OPERACYJNYCH AGORA
SA  —

w min zt* 2kw.2022  2.kw.2021 % zmiany r/r|1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r + Wzlr_OStf'?rzyChﬁdo“é Skegm?,”tt“ ,Pfa\f\;”bg{owmel ze wzgledu n;’ ‘,’"yisif W'?"VWV ze sprzedazy ustug

taceme preychody, w tym: 537 296 3.3% 1006 %59 4.9% poligraficznych, subskrypcji tresci Wyborcza.pl oraz ze sprzedazy reklam;

Praychody ze sprzedazy wydawnictw 26,2 263 (0,4%) 51,8 51,6 0,4% 4 wzrost przychodéw ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na wyzsze ceny ustug druku i
W tym Gazeta Wyborcza 28 25,1 (1,2%) 493 493 . wiekszy wolumen druku heatsetowego;

Przychody ze sprzedazy reklam (1),(2) 16,6 16,1 3,1% 287 29,3 (2,0%) V¥ spadek przychoddéw ze sprzedazy wydawnictw ze wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy
w tym Gazeta Wyborcza (3) 15,0 14,5 3,4% 26,1 26,3 (0,8%) papierowego wydania Gazety Wyborczej, przy rosnacych wptywach ze sprzedazy subskrypcji

Razem koszty operacyjne (1),(4) (53,3) (44,9) 18,7% (102,3) (87,5) 16,9% cyfrowych Wyborcza.pl;

EBIT 0,4 47 (91,5%) (1,7) 84 R 4 wyzsze przychody ze sprzedazy reklam, gtownie ze wzgledu na wyzsze wptywy ze sprzedazy

marza EBIT 0,7% 95%  (8,8pkt%) (1,7%) 88%  (10,5pkt%) internetowych ustug reklamowych;

EBIT [bez MSSF 16] 0,4 4,7 (91,5%) (1,7) 8,4 _ 4 wyisze koszty operacyjne segmentu, przede wszystkim z uwagi na wzrost wigkszosci kategorii

marza EBIT [bez MSSF 16] 0,7% 95%  (8,8pkt%) (1,7%) 88%  (10,5pkt%) kosztéw operacyjnych;

EBITDA 2,1 6,5 (67,7%) 1,6 12,2 (86,9%) 4 wyisze koszty wynagrodzern i $wiadczern na rzecz pracownikéw ze wzgledu na wyzsze

maréa EBITDA 30% 13.1%  (9,2pkt%) 16% 127%  (11,1pkt%) wynagrodzenia state wraz z narzutami oraz wzrost zatrudnienia;

EBITDA [bez MSSF 16] 2,1 6,5 (67,7%) 1,6 12,2 (86,9%) 4 wzrost wydatkdw na reprezentacje i reklame, gtéwnie w wyniku wyzszych kosztéw promocji

marza EBITDA [bez MSSF 16] 3,9% 13,1%  (9,2pkt%) 1,6% 12,7%  (11,1pkt%) Wyborcza.pl;

V¥ nizsze koszty amortyzacji z powodu zakoficzenia okresu amortyzacji czesci projektéw
wspierajacych rozwdj serwisu Wyborcza.pl;

4 wyisze koszty materiatéw, energii, towardw i ustug poligraficznych ze wzgledu na wzrost cen
materiatéw produkcyjnych, w tym gtéwnie papieru oraz wiekszy wolumen ustugi druku
heatsetowego.

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL [tys. szt.] ** WZROST CENY PAPIEROWEGO WYDANIA WYBORCZEJ**
+14,6%
~
| z 296 m Cena do 12.2021 Cena od 01.2022 Cena od 04.2022
258
Poniedziatek 5,99 zt 5,99 zt 5,99 zt
) T
2. kw. 2021 2. kw. 2022 Wtorek 3,99 zt 4,99 7t 4,99 zt
UDZIAt WPLYWOW CYFROWYCH W PRZYCHODACH GAZETY WYBORCZEJ [%]** $roda 3,99 7t 4,99 7 4,99 7t
+2,4 p.p.
| > Czwartek 3,99 zt 4,99 zt 4,99 zt
43.2%
0, .
40.8% Piatek 5,99 zt 6,99 zt 7,99 zt
f T ) Sobota 7,99 zt 7,99 zt 8,99 zt
2. kw. 2021 2. kw. 2022
*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 2 kw. 2022 r.. Przypisy zostaly zawarte w zatgczniku do prezentacji 9

**Zrédto: Dane Spotki



REKLAMA ZEWNETRZNA: WZROST PRZYCHODOW ORAZ RENTOWNOSCI AGORA
| SA  —

w min zt* 2.kw.2022  2.kw.2021 % zmiany r/r{ 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r 4 wyisze przychody reklamowe, w szczegdlnosci odnotowane w segmentach premium citylight, city

taczne przychody, w tym: 46,6 31,8 46,5% 77,0 47,8 61,1% transport analogowy, digital oraz backlight;

Przychody ze sprzedazy reklam (1) 44,8 30,5 46,9% 733 45,6 60,7% 4 wzrost kosztéw utrzymania systemu w rezultacie wyzszych kosztéw funkcjonowania i rozwoju
systemu cyfrowych nosnikdw indoorowych, wzrostu kosztéw remontéw oraz biezacego

Razem koszty operacyjne (1),(2): (39,8) (34,3) 16,0% (74,8) (63,0) 18,1% z .y , Y( Kl h: yen acee

e 68 2.5) - 26 (15,2) - utrzymania no$nikéw reklamowych;

marza EBIT 14,6% (7,9%)  22,5pkt% 3,4% (31,8%) 35,2pkt% 4 wzrost kosztow realizacji kampanii w zwigzku z wieksza liczbg zrealizowanych kampanii

EBIT [bez MSSF 16] 6,3 (2,9) R 1,6 (16,1) - reklamowych. Wyisze byty koszty druku, wymiany i dystrybucji plakatéw oraz realizacji kampanii

marza EBIT [bez MSSF 16] 13,5% (9,1%)  22,6pkt% 2,1% (33,7%)  35,8pkt% na $rodkach komunikacji miejskiej;

EBITDA (2) 16,3 83 96,4% 21,6 5,0 332,0% 4 wyisze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw to gtdwnie efekt wyiszych

marZa EBITDA 35,0% 26,1% 89pkt% 28,1% 10,5%  17,6pkt% wynagrodzen statych oraz zmiennego elementu wynagrodzen za sprawg wyiszej realizacji

EBITDA [bez MSSF 16] (2) 11,6 4,0 190,0% 12,4 3,7) - zaktadanych celéw sprzedazowych;

mara EBITDA [bez MSSF 16] 24,9% 12,6%  12,3pkt% 16,1% (7,7%)  23,8pkt% 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu wyiszych kosztéw patronatéw oraz
pozostatej reprezentaciji.

FILARY ROZWOJU AMS AMS W LICZBACH **

PROMENADA

DIGITAL EKO

galerii handlowych nalezacych do Atrium Poland Real
Estate dotaczyto do oferty Digital Indoor AMS

nowoczesnych cyfrowych powierzchni
powstato do tej pory w ramach oferty Digital Indoor, z czego
375 w wystandaryzowanym ukfadzie pionowym

AMS najbardziej innowacyjnym graczem na rynku OOH
nowych EKO wiat na terenie Warszawy

*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 2 kw. 2022 r.. Przypisy zostaly zawarte w zatgczniku do prezentacji.
** Zrédto: dane spotki. 10



INTERNET: TRANSFORMACJA MODELU BIZNESOWEGO W SPOLCE YIELDBIRD AGORASA

w min z* 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmiany r/r |1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r ¥ nizsze przychody segmentu, gtéwnie w efekcie nizszych wptywéw ze sprzedazy reklam
taczne przychody, w tym: 42,9 54,2 (20,8%) 86,8 101,1 (14,1%) wypracowanych przez spotke Yieldbird, przy wyzszych wptywach odnotowanych przez grupe
Przychody ze sprzedazy reklam 38,6 49,6 (22,2%) 78,2 93,0 (15,9%) HRIlink;
internetowych (1) v .. koszt . t Itaci . . tkich kat .. datké
Razem koszty operacyine (1),(2): 38,5) @s,1) (14,6%) 78.8) 87.6) (10,0%) nizsze koszty operacyjne segmentu w rezultacie ograniczenia wszystkich kategorii wydatkow, w
szczegolnosci ustug obcych;
EBIT 44 9,1 (51,6%) 8,0 13,5 (40,7%)
marza EBIT 10,3% 16,8%  (6,5pkt%) 9,2% 13,4%  (4,2pkt%) ¥ nizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w spotce Yieldbird,
EBIT [bez MSSF 16] a4 9,1 (51,6%) 8,0 135 (40,7%) co t?yic? zwigzane ze spa(.jkiem. kosztéw dzierzawy powierzchni reklamowych, przy ich wzroécie
marza EBIT [bez MSSF 16] 10,3% 16,8%  (6,5pkt%) 9,2% 13,4%  (4,2pkt%) w pionie Gazeta.pl i grupie HRIink;
EBITDA 6,7 11,6 (42,2%) 12,6 18,3 (31,1%) 4 wzrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw to efekt wyzszego zatrudnienia
mara EBITDA 15,6% 21,4%  (5,8pkt%) 14,5% 181%  (3,6pkt%) oraz wzrostu wynagrodzen statych;
EBITDA [bez MSSF 16] 6,7 11,6 (42,2%) 12,6 18,3 (31,1%) 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy z uwagi na wyzsze koszty barterowe na reklame Gazeta.pl
marza EBITDA [bez MSSF 16] 15,6% 21,4% (5,8pkt%) 14,5% 18,1% (3,6pkt%) oraz w grupie HRIlink.
GAZETA.PL LIDEREM RYNKU PROGRAMMATIC - VIEWABILITY DISPLAY TRANSFORMACIA MODELU DZIAtALNOSCI YIELDBIRD
wg. Google Display & Video 360 [%] **
W YIELDBIRD
®20 GAZETAPL -
L]
72.6% . . .
i = (©)PriceGenius QuickWrap
0, ! by YIELDBIRD b1 YIELDBIRD
69.3% S
67.3% a
o
g VIEWABILITY FILL RATE REVIVE
BOOSTER BOOSTER
59.4%
—
O
Gazeta.pl Onet.pl WP.pl Interia.pl 9
P P P P o Programmatic Deals Expert Services
2
I
O
Ll
[

*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 2 kw. 2022 r.. Przypisy zostaty zawarte w zatgczniku do prezentacji
**Zrédto: Google Display & Video 360. 11



RADIO: WZROST PRZYCHODOW ORAZ RENTOWNOSCI AGORA.

4 wyisze wptywy ze swiadczonej ustugi posrednictwa w sprzedazy dla kin sieci Helios w zwigzku z
w min zt* 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmiany r/r|1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r powrotem kin do dziatalnoéci bez obostrzen;
taczne przychody, w tym (1),(2): 27,5 23,0 19,6% 50,3 42,9 17,2% 4 wyisze przychody z tytutu sprzedazy czasu antenowego w stacjach Grupy Radiowej Agory;
Przychody ze sprzedazy reklamy ) . i
radiowej (2) 22,0 203 8,4% 407 384 6,0% 4 Wyzsze wplywy. |nternetowe segmentu“ze wzgledu na wieksze przychody z reklamowych ustug

internetowych i ze sprzedazy subskrypcji Premium TOK FM;
Razem koszty operacyjne, w tym: (25,6) (22,0) 16,4% (49,6) (41,5) 19,5% ] ) ) ) )
EBIT 19 1,0 90,0% 0,7 14 (50,0%) 4 wy?szz .koszty us’fugdo.bc:;(l:h .ze. Il/\./zgl_IF(;l.u na .nakizdy zwazanc—; ze {swgd.czgnlem rl].ls'fugl
marsa EBIT 6,9% 4,3% 2,6pkt% 1,4% 3.3% (1,9pkt%) posre nlctwa. w sprzedazy dla sieci kin Helios, wyzsze oszty czynszOw, optat dzierzawnych oraz
ustug marketingowych i konsultingowych;
EBIT [bez MSSF 16] 1,6 0,9 77,8% 0,2 1,2 (83,3%)
marza EBIT [bez MSSF 16] 58% 3,9% 1,9pkt% 0,4% 28%  (24pkt%) 4 wzrost kzszt(]ﬁw wynagrr:)dzeﬁ i s'(\j/viakd,czer'\ nka rzecz lfrlacqwr]:(kévsfl, giéwnie w efekcie wyzszych
EBITDA 38 2.9 31,0% a4 51 (13,7%) wynagrodzen etatowych oraz wydatkéw na kursy, szkolenia i konferencje;
marza EBITDA 13,8% 12,6% 1,2pkt% 8,7% 11,9% (3,2pkt%) 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy, gtdwnie z powodu zwiegkszonej aktywnosci dziatow
EBITDA [bez MSSF 16] 2,8 2,0 40,0% 2,5 34 (26,5%) sprzlfdafj\(, wyzszych mediowych wydatkéw korporacyjnych oraz promocji radiostacji TOK FM i
marza EBITDA [bez MSSF 16] 10,2% 8,7% 1,5pkt% 5,0% 7,9% (2,9pkt%) Rock Radia.
DALSZY ROZWOJ CYFROWEJ OFERTY PREMIUM TOK FM ** RADIO JEDNYM Z NAJWAZNIEJSZYCH MEDIOW W POLSCE ***
Liczba subskrypcji
g2 Premium TOK FM [w tys. PLN]
+9,1% (1) stucha radia na pt:zestrzenl czer.wca!
> 27,6 (0] 2022 r., zgodnie z badaniami

I przeprowadzonymi przez Krajowy

25,3 PO | 3 kéW Instytut Mediow

1. pot. 2021 1. pot. 2022
UDZIAL % W SLUCHALNOSCI [%] == StUCHALNOSC RADIA TOK FM W DUZYCH MIASTACH W 1. POt. 2022 **
Pierwsze Radio Infarmacyjre o *m ﬁa (3
@ T_’,O\Sfi‘l ztote NS Nr 2 w miastach powyzej
s it 500 tys. mieszkaricow 11,6%
3,0% 4,4% :”'—3' Nr 3 w miastach powyzej
2,9% - 4,2% ﬁEr 200 tys. mieszkancow 9,7%
. . T . =L Nr 3 w miastach powyzej .
2. kw. 2021 2. kw. 2022 2. kw. 2021 2. kw. 2022 = 100 tys. mieszkancow 7,7%
*Zrédto: Sprawozdanie Zarzqdu Grupy za 2 kw. 2022 r. Przypisy zostaly zawarte w zatqczniku do prezentacji. 1 2

**Zrédfo: dane spotki.
*** Zrédfo: ,,Badania konsumpcji tresci audio”, Krajowy Instytut Mediéw, kwiecieri-czerwiec 2022 r.



PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY NA 2022 R. AGORA
SA  m——

Dynamiczny wzrost wptywow Grupy Agora, @
gtéwnie dzieki dziatalnosci kin i przychodom z reklamy 4 4(y wplywéw ze sprzedazy biletéw w Heliosie
y 0 bilety sprzedane przez internet
Osiagniecie najwyzszych przychoddéw z dziatalnosci kinowej na
£y przestrzeni wszystkich drugich kwartatéw w historii Heliosa gl '\‘\\
-— *TI C-K ET‘_ i 0/ Wplywdw ze sprzedazy tresci w Grupie
olo .. , —_ : | 42 A) Agora to tresci cyfrowe
Szybszy niz rynkowy wzrost wptywéw reklamowych | | .. .
w Grupie oraz w segmentach Reklama Zewnetrzna oraz Radio U
= , % Wptyw czynnikéw makroekonomicznych niezaleznych o wplywoéw ze sprzedazy ustug reklamowych
-Lll ¢€ < > od Grupy Agora na wzrost kosztéw operacyjnych - 40 A) to wptywy cyfrowe
/ o000 =

PERSPEKTYWY NA 2022 R.

Negocjacje w sprawie wydtuzenia terminu wykonania opcji Dalszy wzrost wydatkéw na reklame,
zakupu udziatéw w spétce Eurozet i zmiany umowy wspolnikow gtéwnie online oraz DOOH
Ztozenie apelacji przez Prezesa UOKiK w sprawie nabycia przez Ryzyko ponownego wprowadzenia obostrzen zwigzanych
Agore pozostatych udziatéw Eurozet ze wzrostem zachorowan na COVID-19

Niepewnos¢ odnosnie rozwoju sytuacji gospodarczej w kraju -

Powrot dziatalnosci kinowej i filmowej na sciezke rozwoju po
pierwsze symptomy recesji

pandemii

13



grupa medialna

AGORA.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl

W @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spéjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezqcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z niq slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzqdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogq spowodowac, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedg w sposob istotny roznic sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujqcych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.


http://www.agora.pl/
mailto:investor@agora.pl
mailto:investor@agora.pl
mailto:press@agora.pl
https://twitter.com/Agora_SA
https://twitter.com/Agora_SA

AGORA. _

ZAtACZNIKI
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GRUPA AGORA

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

wmin 2t 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmiany r/r| 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r| 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/nf 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy netto (1) 261,8 201,8 29,72 514,9 347,8 48,0% 261,8 201,8 29,72 514,9 347,8 48,0%
Sprzedaz ustug reklamowych 129,7 118,4 9,53 234,2 209,0 12,1% 129,7 118,4 9,53 234,2 209,0 12,1%
Sprzedaz biletéw do kin 39,1 16,5 137,094 86,4 16,5 423,6% 39,1 16,5 137,0% 86,4 16,5 423,6%
Sprzedaz wydawnictw 33,2 35,6 (6,7% 66,2 68,9 (3,9%) 33,2 35,6 (6,7% 66,2 68,9 (3,9%)
Sprzedaz barowa w kinach 23,0 53 334,09 45,4 53 756,6% 23,0 53 334,094 45,4 53 756,6%
Sprzedaz gastronomiczna 10,1 6,5 55,4% 17,9 11,9 50,4% 10,1 6,5 55,4% 17,9 11,9 50,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej 2,9 1,9 52,6% 18,7 2,4 679,2%| 2,9 1,9 52,6% 18,7 2,4 679,2%
Pozostata sprzedaz 23,8 17,6 35,2°o| 46,1 33,8 36,4% 23,8 17,6 35,2°o| 46,1 33,8 36,4%
Koszty operacyjne netto, w tym: (273,6)  (229,4) 19,394| (549,4) (424,9) 29,3% (278,8)  (222,8) 25,194| (559,9)  (411,2) 36,2%
Ustugi obce (87,9) (74,2) 18,5%| (181,6) (133,7) 35,8% (109,6) (84,0) 30,5%| (224,1) (153,6) 45,9%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (91,6) (76,4) 19,99 (181,8) (148,7) 22,3%| (91,6) (76,4) 19,994 (181,8) (148,7) 22,3%
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartos¢ (33,7) (20,1) 67,7% (65,8) (38,1) 727% (337 (20,1) 67,79 (65,8) (38,1) 72,7%
sprzedanych towardw i materiatéw

Amortyzacja (39,7) (39,9) (0,5% (79,4) (81,3) (2,3%) (23,0) (24,0) (4,2% (46,1) (48,0) (4,0%)
Reprezentacja i reklama (14,0) (10,7) 30,8% (25,8) (17,3) 49,1%| (14,0) (10,7) 30,8%4 (25,8) (17,3) 49,1%
Odpisy aktualizujace (2) 1,8 (2,4) 1 1,2 (2,4) - 1,8 (2,4) 1 1,2 (2,4) -
Wynik operacyjny — EBIT (11,8) (27,6) 57,2% (34,5) (77,1) 55,3%| (17,0) (21,0) 19,0% (45,0) (63,4) 29,0%
marza EBIT (EBIT/Przychody) (4,5%) (13,7%) 9,2pkt%4 (6,7%) (22,29)  15,5pkt% (6,5%)  (10,4%) 3,9pkt%4 (8,7%) (18,2%) 9,5pkt%
EBITDA (3) 26,1 14,7 77,6% 43,7 6,6 562,1% 42 54 (22,2% (0,1) (13,0) 99,2%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 10,0% 7,3% 2,7pkt% 8,5% 1,9% 6,6pkt%| 1,6% 2,7% (1,1pkt% (0,0%) (3,7%) 3,7pkt%
Zysk/(strata) netto (17,6) (9,9) (77,8%, (50,7) (69,3) 26,8%| (14,5) (15,4) 5,8% (42,4) (61,5) 31,1%
Koszty bez zdarzer jednorazowych * (275,4) (228,9) 20,3% (550,6) (430,9) 27,8% (280,6) (222,3) 26,2% (561,1) (417,2) 34,5%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * (13,6) (27,1) 49,8% (35,7) (83,1) 57,0%| (18,8) (20,5) 8,3% (46,2) (69,4) 33,4%
EBITDA bez zdarzeri jednorazowych * 26,1 12,8 103,9% 43,7 (1,8) 1 4,2 35 20,0% (0,1) (21,4) 99,5%
Zysk/(strata) netto bez zdarzeri jednorazowych * (19,1) (9,5) (101,1% (51,7) (74,4) 30,5%| (16,0) (15,0) (6,7%, (43,4) (66,6) 34,8%

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2022 r.:

(1) poszczegdine pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i barowej w kinach oraz sprzedazy gastronomicznej, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujqcych w ramach segmentu Film i Ksigzka),
opisane szczegotowo w czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu;

(2) podana kwota obejmuje w 2022 r. obejmuje odwrdcenie odpisu aktualizujgcego z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych Helios S.A. ujete w drugim kwartale 2022 r. oraz odpis aktualizujqcy z tytutu utraty wartosci praw do uzytkowania aktywéw w spétce Helios S.A.
ujety w pierwszym kwartale 2022 r., kwota ujeta w 2021 r. zawiera odpisy aktualizujqce z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwafych spotek Agora S.A. i AMS S.A.;

(3)wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytufu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uzytkowania aktywow. Definicje wskaZnikéw finansowych zostaty szczegétowo omdéwione w Przypisach
do czesci IV niniejszego Komentarza Zarzqdu.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujg pomoc w ramach tarczy antykryzysowej, odzyskanie podatku VAT od umorzonych naleznosci oraz odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywow.
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FILM | KSIAZKA

2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r

Z MSSF 16

1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r

2.kw.2022 2.kw.2021

AGORA. _

BEZ MSSF 16

% zmiany r/r

1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r

I‘,_t;:;:,ez:)rzychody’ w tym: 95,6 47,1 103,0% 209,5 65,4 220,3% 95,6 47,1 103,0% 209,5 65,4 220,3%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 39,1 16,5 137,0% 86,4 16,5 423,6% 39,1 16,5 137,094 86,4 16,5 423,6%
Przychody ze sprzedazy barowej 23,0 5,3 334,0% 45,4 53 756,6% 23,0 5,3 334,0% 45,4 53 756,6%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 6,3 1,7 270,6% 11,0 1,7 547,1% 6,3 1,7 270,6% 11,0 1,7 547,1%
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 10,1 6,6 53,0% 17,9 12,0 49,2%)| 10,1 6,6 53,0% 17,9 12,0 49,2%
Praychody z dziatalnoéci filmowej (1),(3), (5) 3,1 2,4 29,2% 20,6 2,9 610,3% 3,1 2,4 29,29 20,6 2,9 610,3%
Przychody z dziatalnoéci Wydawnictwa 11,2 13,1 (14,5%) 22,6 24,6 (8,1%) 11,2 13,1 (14,5% 22,6 24,6 (8,1%)
Razem koszty operacyjne (1),(4),(5) (101,8) (68,7) 48,2% (216,7) (114,8) 88,8%  (1059)  (61,3) 72,8% (225,3) (99,5) 126,4%
Odpisy aktualizujace (6) 1,7 - 1 1,1 - - 1,7 - . 1,1 - -
EBIT (6.2) (21,6) 71,3% (7.2) (49,4) 854%  (103) (14,2) 27,5% (15,8) (34,1) 53,7%
marza EBIT (6,5%) (45,9%) 39,4pkt¥ (3,4%) (75,5%) 72,1pkt%| (10,8%) (30,1%) 19,3pkt% (7,5%) (52,1%) 44,6pkt%
EBITDA (7) 12,6 (1,3) E 32,4 (7,5) - (3,3) (4,9) 32,7% 0,7 (15,7) -
marza EBITDA 13,2% (2,8%) 16,0pkt¥ 15,5% (11,5%) 27,0pkt%| (3,5%) (10,4%) 6,9pkt% 0,3% (24,0%) 24,3pkt%
e b e e © (103,5) (70,6) 46,6% (217,8) (122,1) 78,4%  (107,6)  (63,2) 70,3% (226,4) (106,8) 112,0%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * (7,9 (23,5) 66,4% (83) (56,7) 85,4% (12,0)  (16,1) 25,5% (16,9) (41,4) 59,2%
EBITDA bez zdarzeri jednorazowych * 12,6 (3,2) 1 324 (14,8) 1 (3,3) (6,8) 51,5% 0,7 (23,0 -

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2. kw. 2022 r.:
(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy
zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) podane kwoty obejmujq sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. z o.0.;

(3) podane kwoty obejmujq gtdwnie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;
(4) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez Wydawnictwo, koszty uzytkowania komputerdw, dziatan rozwojowych i utrzymaniowych dziatu
technologicznego w Agorze oraz koszty dziatu BigData;
(5) przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaty oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spétkq Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.0.;
(6) pozycja odpisy aktualizujgce w 2. kw. i 1. pot. 2022 r. obejmuje odwrdcenie odpisu wartosci aktywow trwatych spotki Helios S.A. w wysokosci 1,7 min zt dokonanego w 2021 r. oraz odpis wartosci aktywow
trwatych Helios S.A. w wysokosci 0,6 min zt w 1. pot. 2022 r.;
(7) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywdow trwatych.

* Zdarzenia jednorazowe obejmujq pomoc w ramach tarczy antykryzysowej, odzyskanie podatku VAT od umorzonych naleznosci oraz odpisy aktualizujgce wartos¢ aktywow.
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PRASA ORAZ RADIO

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 2.kw.2022  2.kw.2021 % zmianyr/r || 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmiany r/r|2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r [1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 53,7 49,6 83 100,6 95,9 4,9% 53,7 49,6 83 100,6 95,9 4,9%
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,2 26,3 (0,4% 51,8 51,6 0,49% 26,2 26,3 (0,4%, 51,8 51,6 0,4%
Wtym Gazeta Wyborcza 24,8 25,1 (1,2% 49,3 49,3 | 24,8 25,1 (1,2% 49,3 49,3 -
Przychody ze sprzedazy reklam (1),(2) 16,6 16,1 3,19 28,7 29,3 (2,0%) 16,6 16,1 3,19 28,7 29,3 (2,0%)
w tym Gazeta Wyborcza (3) 15,0 14,5 3,42 26,1 26,3 (0,8%) 15,0 14,5 3,42 26,1 26,3 (0,8%)
Razem koszty operacyjne (1),(4) (53,3) (44,9) 18,7% (102,3) (87,5) 16,9% (53,3) (44,9) 18,7% (102,3) (87,5) 16,9%
EBIT 0,4 4,7 (91,5% (1,7) 8,4 i 0,4 a,7 (91,5% (1,7) 8,4 -
marsa EBIT 0,7% 9,5%  (8,8pkt% (1,7%) 88% (10,5pkt%) 0,7% 9,5%  (8,8pkt% (1,7%) 8,8%  (10,5pkt%)
EBITDA 2,1 6,5 (67,7% 1,6 12,2 (86,9%) 2,1 6,5 (67,7% 1,6 12,2 (86,9%)
marsa EBITDA 3,9% 13,1%  (9,2pkt% 1,6% 12,7%  (11,1pkt%) 3,9% 13,1%  (9,2pkt% 1,6% 12,7%  (11,1pkt%)
Koszty bez zdarzeri jednorazowych * (53,3) (44,9) 18,77 (102,3) (88,6) 15,5% (53,3) (44,9) 18,74 (102,3) (88,6) 15,5%
EBIT bez zdarzen jednorazowych * 0,4 4,7 (91,5% (1,7) 7,3 9 0,4 4,7 (91,5% (1,7) 7,3 e
EBITDA bez zdarzen jednorazowych * 2,1 6,5 (67,7% 1,6 11,1 (85,6%) 2,1 6,5 (67,7% 1,6 11,1 (85,6%)
Zrédfo: p wg MSSF, 2 kw. 2022 r.:
1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztow j promocji réznymi i Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne k ii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
(2) podane kwoty zawierajq wplywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;
(3) dane iaj z reklam w papit ych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;
(4) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez segment Prasa, koszty uz; i 0w, dziatari r je hi iowych dziatu tech oraz koszty dziatu BigData w Agorze.
* Zdarzenia jednorazowe obejmujq pomoc w ramach tarczy antykryzysowej, odzyskanie podatku VAT od h naleznosci oraz odpisy jgce wartos¢ aktywow.
Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 2.kw.2022  2.kw.2021 % zmiany r/rl 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r] 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r| 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 27,5 23,0 19,6% 50,3 42,9 17,2%) 27,5 23,0 19,6%) 50,3 42,9 17,2%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej
(1),(2) 22,0 20,3 8,4% 40,7 38,4 6,0% 22,0 20,3 8,4% 40,7 38,4 6,0%
Razem koszty operacyjne (2) (25,6) (22,0) 16,4% (49,6) (41,5) 19,5% (25,9) (22,) 17,2% (50,1) (41,7) 20,1%
EBIT 1,9 1,0 90,0% 0,7 14 (50,0%) 1,6 0,9 77,8%) 0,2 1,2 (83,3%)
marsa EBIT 6,9% 4,3% 2,6pkt% 1,4% 3,3% (1,9pkt%) 5,8% 3,9% 1,9pkt%| 0,4% 2,8% (2,4pkt%)
EBITDA 3,8 2,9 31,0% 4,4 51 (13,7%) 2,8 2,0 40,0% 2,5 3,4 (26,5%)
marsa EBITDA 13,8% 12,6% 1,2pkt°a| 8,7% 11,9% (3,2pkt%) 10,2% 8,7% 1,5pkt%| 5,0% 7,9% (2,9pkt%)
Zrédto: pr wg MSSF, 2 kw. 2022 r.:
(1) przychody ze zy reklam ob jq sprzedaz i obcego czasu ze $Swiadczonymi ictwa;

(2) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi

W segmencie Radio nie odnotowano zadnych zdarzenr jednorazowych.

ip
Sciami Grupy (jedynie bezpos

ie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.
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REKLAMA ZEWNETRZNA ORAZ INTERNET

AGORA. _

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r || 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r | 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r [1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 46,6 31,8 46,5% 77,0 47,8 61,1% 46,6 31,8 46,5% 77,0 47,8 61,1%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 44,8 30,5 46,9% 73,3 45,6 60,7% 44,8 30,5 46,9% 73,3 45,6 60,7%
Razem koszty operacyjne (1) (39,8) (34,3) 16,0% (74,4) (63,0) 18,1%| (40,3) (34,7) 16,1% (75,4) (63,9) 18,0%
Odpisy aktualizujace (2) = (1,5) 1 = (1,5) - ° (1,5) 1 > (1,5) -
EBIT 618 (zls) T 2r6 (1512) 9 613 (219) 1 116 (1611) -
marza EBIT 14,6% (7,9%) 22,5pkt%4 34%  (31,8%) 35,2pkt% 13,5% (9,1%)  22,6pkt% 2,1% (33,7%) 35,8pkt%
EBITDA (2) 16,3 8,3 96,4% 21,6 5,0 332,0% 11,6 4,0 190,0% 12,4 3,7) -
marsa EBITDA 35,0% 26,1% 8,9pkt24 28,1% 10,5% 17,6pkt% 24,9% 12,6% 12,3pkt9 16,1% (7,7%) 23,8pkt%
Koszty bez zdarzeri jednorazowych * (39,8) (32,8) 21,39 (74,4) (61,5) 21,0% (40,3) (33,2) 21,49 (75,4) (62,4) 20,8%
EBIT bez zdarzeri jednorazowych * 6,8 (1,0) 1 2,6 (13,7) T 6,3 (1,4) 16 (14,6) =
EBITDA bez zdarzeri jednorazowych * 16,3 83 96,4%1 21,6 50 332,0% 11,6 4,0 190,02 12,4 (3,7) =
Zrodto: ie fi wg MSSF, 2. kw. 2022 r.:
(1) podane kwoty nie ierajq pr. 6w | kosztéw (bezpos i i ) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;
(2) podane kwoty zawierajq odwrdcenia odpiséw z tytutu utraty wartosci aktywéw trwatych i w wyliczeniu ika EBITDA;
* Zdarzenia jed jq odpisy izujgce wartos¢ aktywow w 2021 r.
Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r || 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r| 2.kw.2022 2.kw.2021 % zmianyr/r| 1-2.kw.2022 1-2.kw.2021 % zmianyr/r
taczne przychody, w tym: 42,9 54,2 (20,8% 86,8 101,1 (14,1%) 42,9 54,2 (20,8% 86,8 101,1 (14,1%)
Przychody ze sprzedazy reklam 38,6 49,6 (22,2%, 78,2 93,0 (15,9%) 38,6 49,6 (22,2%, 78,2 93,0 (15,9%)
internetowych (1)
Razem koszty operacyjne (1),(2) (38,5) (45,1) (14,6% (78,8) (87,6) (10,0%) (38,5) (45,1) (14,6% (78,8) (87,6) (10,0%)
EBIT 4,4 9,1 (51,6%, 8,0 13,5 (40,7%) 4,4 9,1 (51,6%, 8,0 13,5 (40,7%)
marsa EBIT 10,3% 16,8% (6,5pkt% 9,2% 13,4%  (4,2pkt%) 10,3% 16,8%  (6,5pkt% 9,2% 13,4% (4,2pkt%)
EBITDA 6,7 11,6 (42,2%, 12,6 18,3 (31,1%) 6,7 11,6 (42,2%, 12,6 18,3 (31,1%)
marsa EBITDA 15,6% 21,4% (5,8pkt% 14,5% 18,1%  (3,6pkt%) 15,6% 21,4%  (5,8pkt% 14,5% 18,1% (3,6pkt%)
Zrédto: i ie fir wg MSSF, 2 kw. 2022r.:
(1) podane kwoty nie zawierajg petnych kosztow i przychodéw z j iedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne iina kach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane jg réwniez elimil
sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.0. (dawniej Domiporta Sp. z 0.0.), Yieldbird Sp. z 0.0. oraz grupq HRlink (od 28 stycznia 2021 r. sktadajqcej sie z HRIink Sp. z o. o. i Goldenline Sp. z 0. 0.);
(2) dane iaje koszty powi i biurowej, j i miejsc parkingowych zajmowanej przez segment Internet, koszty uzytkowania komputerdw, dziatar rozwojowych i utrzy iowych dziatu technologi w Agorze oraz koszty dziatu BigData. 1 9




